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RESUMEN.

El objetivo de este trabajo radica en un analisis para conocer la participacion del
Estado de Baja California en el mercado vitivinicola interno, aunado a la competitividad y
posicionamiento que existe a nivel nacional e internacional. Como resultado se ofrecerd un
panorama del mercado Internacional del vino, produccién y consumo por paises; a nivel
nacional, el panorama del cultivo de la uva Industrial y las entidades federativas de México
que se dedican a producirla y su aportacion al total de uva industrial. Pasando al tema de
Baja california como entidad productora tanto su participacion que se tienen por cada uno
de sus municipios. La industria vinicola continGa evolucionando de manera significativa
mejorado la calidad y variedad en la produccion de los vinos, innovando en nuevas lineas
gourmet con mezclas de distintas variedades de vid e inclusive con la nueva tendencia en la
produccion de vinos organicos; credndose un clister que integra otras empresas como el
turismo y la gastronomia. Actualmente se han posicionado algunas casas vinicolas con
premios a nivel nacional e internacional, por ello, los productores estan enfocados en mejorar

la calidad de sus productos con el afan de seguir compitiendo y consolidarse a nivel mundial.

Asi de esta manera, actualmente, los productores de vino mexicano estan mas
enfocados en ofrecer un producto con calidad que puedan competir a productos de las
mejores casas de vino a nivel mundial; Haciendo referencia de las regiones vitivinicolas de
México son: Aguascalientes, Baja California, Baja California Sur, Coahuila de Zaragoza,

Chihuahua, Durango, Guanajuato, Querétaro, Sonora, Zacatecas.



1. INTRODUCCION

1.1.  Antecedentes.

Baja California, esta integrada politicamente por cinco municipios: Mexicali, la
Capital del Estado, que sobresale por su base industrial y agricola; Tijuana, que destaca por
su dindmica industria maquiladora, el comercio y los servicios; Ensenada, con el principal
puerto en el estado, es ademas, el municipio de mayor extension territorial y tiene gran

potencial para la pesca, agroindustria y mineria.

El mercado del vino en México ha tenido profundos cambios, tanto a nivel nacional
como internacional. EI consumo de vino en México, a pesar de haber aumentado en los
altimos afos, sigue siendo muy reducido en comparacion con paises eminentemente
productores como Espafia, Italia o Francia. La caracteristica principal de los consumidores
de vino en México sigue siendo hombres de mediana edad con un perfil socio-econémico
medio-alto y alto. No obstante, en los Gltimos afios muchas de las casas de vinos han
empezado a dirigir algunas de sus etiquetas hacia un segmento mas joven y dinamico, donde

se encuentran mujeres y hombres de 20 a 30 afios.

En este sentido, podemos considerar el mercado del vino en México como un
mercado totalmente en crecimiento, donde cada afio aumenta tanto la produccion nacional,

las importaciones y el consumo de vino.

Tradicionalmente los estados que producen uva son: Aguascalientes, Baja California,
Baja California Sur, Chihuahua, Coahuila, Durango, Guanajuato, Hidalgo, Jalisco, Estado

de México, Puebla, Querétaro, San Luis Potosi, Sonora y Zacatecas. Sin embargo, de éstos



solo cinco concentran el 95 por ciento de la superficie cosechada: Sonora, Zacatecas, Baja
California, Aguascalientes y Coahuila. En lo que respecta a Baja California, de los cuatro
municipios que registran actividad viticola, de acuerdo a la superficie plantada se pueden
dividir de la siguiente forma: Ensenada contribuye con un promedio del 90% de la superficie

plantada seguida de Mexicali 5%, Tijuana 3% y Tecate con el 2%.

Cabe puntualizar, que las inversiones en viticultura requieren de plazos de retorno
sobre inversion que rebasan los 8 afios de produccion y que dependiendo del tipo de
conduccidn y de tecnologia en campo, las inversiones oscilan entre los 20,000 a los 45,000
dolares por hectarea. Al dia de hoy, en campos viticolas, podemos encontrar 80 diferentes
variedades de uva vinica de las cuales, s6lo 30 son comercialmente explotadas. Con ello,
afirmamos que se cuentan con 50 en vias de exploracion, acondicionamiento e investigacion
para el desarrollo conjunto de la vitivinicultura mexicana, frente al futuro de mercado

(Consejo mexicano Vitivinicola, 2010).

En lo que respecta en el estado de Baja California cuenta con las siguientes zonas

vinicolas:
Tecate
e Valle de las Palmas
Ensenada

e Valle de Guadalupe y Valle de Calafia, al noroeste de Ensenada

e Valle de Santo Tomas, a 45 km. al sur de Ensenada



e Valle de San Vicente, a unos 90 km. al sur de Ensenada

e Valle de San Antonio de las Minas, al noroeste de Ensenada
e Regionel Tule

e Valle de San Rafael

e Ejido Uruapan

e Valle de Ojos Negros

1.2. Planteamiento del Problema.

El mercado del vino a nivel internacional y nacional ha tenido un crecimiento
importante, con respecto a su consumo Y preferencia del gusto de los consumidores; y cabe
considerar que ese crecimiento en su consumo se ve mas marcado en paises donde no era
habitual el consumo de este mismo. Se vuelve relevante, realizar un anélisis de la
participaciéon de México al mercado global, para conocer si realmente la industria
vitivinicola mexicana, esta ganando posicionamiento. Tanto también es analizar el mercado
interno mexicano, como se ha ido dotando e incrementado en ndmero de su industria
vitivinicola; denotando su calidad de produccién y calidad de sus uvas, para producir sus
vinos, en sus diferentes regiones dentro del pais. A la par se ven acrecentados grandes areas
de oportunidad y aunado al desarrollo en el rubro vinicola. Cabe destacar que los
vitivinicultores estan desarrollando una estrategia de promocion, ya no solo en los mercados

nacional, sino también a nivel internacional.

Por tanto, se vuelve un tema de interés, conocer como Baja California ha ido ocupado

y afio con afio consolidando un lugar cada vez mas preponderante y participativo dentro del



mercado vitivinicola a nivel nacional e Internacional. Es conocer como ha sido el
crecimiento de la industria vitivinicola en Baja California, aunado a la gran competitividad

que existe a nivel nacional e internacional.

1.3.  Objetivos de la Investigacion.

Objetivo General.

Identificar el posicionamiento de la industria vitivinicola de México a nivel
Internacional e identificar el nivel de participacion del estado de Baja California en el

mercado vitivinicola nacional.

Asi mismo, en el presente estudio da a conocer en base a la obtencion de informacion
actualizada, de fuentes nacionales e internacionales; el posicionamiento en gue se encuentran
dentro del mercado nacional; con el fin de detectar acciones especificas que permitan a los
vitivinicultores bajacalifornianos tener un panorama general de su posicionamiento y puedan

emplearlo para su toma de decisiones.

Objetivos especificos.

e Conocer la participacion dentro del mercado nacional del vino de Baja
California.

e Determinar el posicionamiento del vino mexicano a nivel internacional.



1.4.  Preguntas de Investigacion.

e ;Cudl es el nivel de participacion del estado de Baja California a nivel nacional
en la produccion de Vinos?
e ;Mexico se ha logrado integrar y posicionar en el mercado internacional del
vino?
e /Qué posicionamiento tiene Baja California, dentro de la industria

vitivinicola nacional, en comparativos de eficiencia de recursos?

1.5.  Hipdtesis

Baja California forma parte de las mayores entidades productoras de vino a nivel
nacional; debido a su favorecido clima y recursos, que benefician el cultivo de la vid

y su industrializacion

1.6. Justificacion

El presente estudio se enfocara en realizar un analisis, de como se encuentran en la
actualidad la participacién de las vinicolas de baja california con respecto el mercado
nacional y tanto también la posicién de México frente al mercado internacional del vino. Ya

que debido a las recientes oscilaciones econdmicas y las ya constantes altas temperaturas de



la region; los productores se siguen acrecentando en la region vitivinicola de Baja California
y esto a su vez, estd creando nuevos closter (restaurantes, visitas guiadas en los vifiedos,
quesos, servicios hoteleros, etc.), que estan brindando un nuevo tipo de turismo al estado.
Asi por tanto tambien, el presente trabajo pretende mostrar los cambios que ha desarrollado
la industria vitivinicola en sus crecimientos y expansion de promocion; ademas de ofrecer
una mirada integral desde la perspectiva de México y su integracién al mercado mundial,

realizando comparables de consumo y posicionamiento.

Por tanto, es de interés, conocer cudl es el posicionamiento de la industria del vino
del Estado, en una comparativa de informacion censal del Instituto Nacional de Estadistica
y Geografia (INEGI) con las distintas entidades productoras. Buscando que con esta
investigacion contribuya a que las autoridades y productores correspondientes, tengan la

informacion de las necesidades y demandas del mercado actual.

2. MARCO TEORICO.

2.1. La Vitivinicultura, semblanza de su presencia en México.

Para entender el cdmo se origind la vitivinicultura en México, se retomé esta pequefia
semblanza que hace Miguel Guzman Peredo de su libro “El libro del vino” en el cual nos
adentra desde sus inicios en nuestro pais, hasta como se compenetro la labor del hacer vino
en el estado de Baja California. Hacia 1531 el emperador Carlos | de Espafia y V de
Alemania ordeno que todos los navios con destino a las Indias llevasen “plantas de vifias y

olivos”, pues se consideraba conveniente que los vifiedos y olivares se multiplicasen por



doquier en la extensa superficie de las colonias hispanas en América. Por esta razon se
mostraba muy prometedor el cultivo de la vid en la Nueva Espafia, cuyos principales
propagadores eran los misioneros, quienes requerian de las uvas para elaborar el vino
necesario para oficiar las misas. De tal modo los vifiedos crecieron en torno a los conventos
en forma semejante como habia ocurrido en Europa siglos atras. La Mision de Santa Maria
de las Parras, en tierras de la Nueva Extremadura, la fundo, en 1568, fray Pedro de Escobedo,
pero debido a la belicosidad de los aborigenes de esa region fue abandonada. Lorenzo Garcia
llegd a este lugar a finales de 1592 y logro establecerse en lo que actualmente es la Hacienda
de San Lorenzo. Una vez que el rey de Espafia le concedio la merced mediante la cual entraba
en posesion de las tierras solicitadas, el 18 de agosto de 1597 fundé las bodegas de San
Lorenzo, las mas antiguas del continente americano, que hoy llevan el nombre de Casa

Madero.

Misioneros en Baja California

Fueron los misioneros jesuitas quienes llevaron el cultivo de la vid a tierras
bajacalifornianas a finales del siglo XVII. Fray Juan de Ugarte traslado parras de Vitis
vinifera a la Mision de San Javier en los primeros afios del siglo XVIII y desde alli los
religiosos de esa orden difundieron esta actividad agricola a regiones mas septentrionales,
donde fundaron ocho misiones. En el aflo 1767 los jesuitas fueron expulsados de los
territorios hispanos en América merced a una orden del rey Carlos Ill. Al frente de esos

recintos religiosos quedaron los monjes franciscanos, quienes al mismo tiempo que



promovian el evangelio cristiano, difundian el cultivo de la vid y elaboraban vino. Es
prudente referir que en 1769 fray Junipero Serra sali6 de la Mision de Loreto, capital de las
Californias, rumbo a la Alta California. El 1° de julio de ese afio fundo la Misién de San
Diego de Alcald, en torno a la cual fue creciendo una poblacion hoy conocida con el nombre
de San Diego. Este misionero, originario de Mallorca, es considerado el fundador de la
vitivinicultura estadounidense, ya que, en su tarea, encomiable en grado superlativo, lo
mismo atendia —en las nueve misiones que fundd desde San Diego hasta San Francisco, en
tierras ahora pertenecientes a Estados Unidos de América— las necesidades espirituales de

los naturales que evangelizaba, cultivaban las vifias y elaboraba vino.

Si bien a Junipero Serra se le tiene por el pionero de la vitivinicultura en California,
es preciso mencionar que los historiadores aseveran que en 1619-150 afios antes de la
llegada del monje franciscano a San Diego—, lord Delaware hizo llevar a la colonia de
Virginia vides procedentes de Francia y Alemania, lo mismo que vifiadores europeos para
promover la elaboracion del vino. En 1623 la Junta Colonial de Virginia dict6 una ley que
obligaba a cada colono residente a plantar diez vifias con miras a difundir su cultivo.
También he encontrado noticias acerca de que en 1609 los misioneros franciscanos llevaron
a Nuevo México —a la sazdn territorio sujeto a la hegemonia del virreinato de la Nueva
Espafia— el cultivo de la vid con la finalidad de elaborar vino para celebrar la ceremonia de

la misa.

Apoyos a la incipiente produccion



Miguel Hidalgo y Costilla, iniciador de la guerra de independencia, promovié la
vitivinicultura en la Intendencia de Guanajuato. Durante su gestion como parroco del
poblado de Dolores, de 1803 a 1810, fomento el cultivo de la vid y la consecuente produccion
de vino. Cuando Agustin Iturbide fue emperador de México traté de fomentar la incipiente
industria vitivinicola nacional, para lo cual en 1824 —tres siglos después del decreto expedido
por Hernan Cortés—, ordeno que se aplicasen impuestos hasta de 35% a los vinos importados
como una forma de estimular la produccion en México. En 1843 Antonio Lopez de Santa
Anna, atendiendo las recomendaciones de Lucas Alaman, ministro en su gabinete, fundé la
Escuela Nacional de Agricultura en Chapingo, desde donde se procuro favorecer la difusion

de las vifias en territorio mexicano.

En 1870 se fundd la Bodega de San Luis Rey en la poblacion de San Luis de la Paz,
Guanajuato. Las Bodegas de Santo Tomas se remontan a 1888 y fueron establecidas en el
sitio donde, en 1791, José Loriente fundé la Mision de Santo Tomés de Aquino. Y en 1907
un grupo de familias venidas de Rusia se asentaron en un predio de la ex Mision de
Guadalupe, fundada en 1834 por fray Félix Caballero con el nombre de Mision de Nuestra
Sefiora de Guadalupe del Norte, y alli sembraron trigo para después cambiarlo por vides.
Estos fueron los iniciadores de la produccion de vino en el Valle de Guadalupe, ubicado a
corta distancia al noreste de Ensenada, area geografica donde se elaboran algunos de los
mejores vinos de México. Otros de estos caldos etilicos de sefialada calidad, finura y

exquisito sabor se producen en los valles de Parras y de Tequisquiapan.
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A partir de la tercera década del siglo XX comenz0 cierto auge en la vitivinicultura
nacional. Abelardo L. Rodriguez, presidente de Meéxico de 1932 a 1934, compré las Bodegas
de Santo Tomas e instal6 en la ciudad de Ensenada una planta vinificadora. En 1936 se
establece la Vinicola Regional y un italiano llegado a México, Angelo Cetto, comienza a

elaborar vinos de calidad en el Valle de Guadalupe.

De aquellos lejanos tiempos a nuestros dias han transcurrido casi 70 afios. La
industria vitivinicola mexicana ha sorteado infinidad de obstaculos y superado numerosas
vicisitudes hasta consolidarse de una manera ostensible. La finura y excelencia de los vinos
elaborados en nuestro pais son reconocidas tanto nacional como internacionalmente. Las
numerosisimas medallas de oro, plata y bronce alcanzadas en concursos internacionales por
empresas como Casa Madero, L. A. Cetto, Bodegas Santo Tomés, Monte Xanic y Domecq,
entre otras, constituyen el mejor testimonio del reconocimiento que en otras latitudes se les

otorga a estos néctares baquicos.

2.2 Definicidn y sus caracteristicas del vino

Definicion del Vino

Se define basicamente el vino como, la bebida resultante de la fermentacion alcohdlica
completa o parcial de la uva fresca, estrujada o no, o del mosto de uva. Su graduacion alcohodlica
adquirida no puede ser inferior a 8,5% vol. Se tienen que tomar en cuenta las condiciones

climaticas, de la variedad, de factores cualitativos especiales o de tradiciones propias de ciertos



vifiedos, el grado alcoholico total minimo podra ser rebajado a 7% vol. por una legislacion

particular de la regién considerada.
Tipos de vinos de acuerdo con el contenido en azUcar:
seco, cuando el vino contiene 4 g/l de azicar como méaximo o 9 g/l cuando el

contenido en acidez total (expresada en gramos de &cido tartarico por litro) no es inferior en

maés de 2 g/l al contenido en azlcar.

semi-seco, cuando el vino contiene mas que los valores aludidos en el primer

punto y alcanza como maximo 12 g/l o 18 g/l cuando el contenido en acidez total se fija en

aplicacién del primer punto de mas arriba.

semi-dulce, cuando el vino contiene mas que los valores aludidos en el segundo

punto y alcanza como méaximo 45 g/l.

dulce, cuando el vino tiene un contenido minimo de azlcar de 45 g/l.

Cuadro 1. Variedades de uva mas comunes dentro de la vitivinicultura en Baja

California.
Variedades mas comunes
Syrah Chenin Blanc
Grenach Tempranillo
Mourvedre Nebbiolo
Merlot Chardonnay
Cabernet Sauvignon Petite Syrah
Cabernet Franc Zinfandel
Malbec Rubi Cabernet
Carmenere Sangiovesse
Petit Verdot Barbera
Sauvignon Mision
Sémillon Colombard
Muscadelle Merlot blanc
Ugni blanc Viognier y Nebbiolo
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2.3 Factores que inciden en el comportamiento de las empresas

Factores Internos y Externos.

La participacion dentro del mercado nacional de los vinos de baja california, y de

manera general el panorama de México a nivel internacional

Algo también a considerar en la toma de decisiones de una empresa, son los factores
tanto internos como externos (exdgenos); ya que estos factores son de vital importancia a
tomar en cuenta, ya que participan de manera directa o indirectamente en la conformacién

de valor.

Como se hace mencidn en el libro, valuacion de empresas y creacion de valor Las
empresas (p 61), realizan sus operaciones dentro de la industria 0 mercado en que se
desenvuelven y no de manera aislada; es por el que resulta importante efectuar el analisis de
estos elementos, ya que existen factores como tendencias, crecimientos, competencia, entre
otros, que afectan de manera directa el desempefio operativo financiero de la empresa en

cuestion.

Al desarrollar un estudio financiero de una empresa o negocio, es fundamental llevar
a cabo un analisis de los factores internos y externos, tanto también de las variables
macroecondmicas, su influencia en la industria o0 mercado que opera, asi como el desempefio

financiero de la empresa sujeta a analisis.
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En este tipo de analisis debe realizarse de manera adecuada y esté relacionado con la
empresa en cuestion. Los analisis deben servir para conocer el impacto, ya sea positivo o

negativo; dichos elementos y que pudieran influir en la rentabilidad y viabilidad de esta.

Variables Macroecondmicas. Generalmente se enfoca al andlisis y tendencias de los
indicadores méas importantes de la economia (Producto Interno Bruto, Inflacion,
Remuneraciones Econdmicas a los Trabajadores, Consumo Privado, Tasas de Interés); asi
como aquellos indicadores macroeconémicos importantes de los sectores o industria

especifica de acuerdo con cada caso en particular.

Comportamiento de la Industria. Al realizar el anélisis de la Industria a la que
pertenece la empresa, es necesario realizar los factores criticos que afectan la Industria, como
su estructura, crecimiento histdrico y esperado, nivel de madurez, nimero de competidores,
barrera de entrada, rentabilidad histérica proyectada, expectativas de crecimiento, impacto

de productos sustitutos, entre otros.

Factores Internos. El principal objetivo de este tipo de analisis es atender las
fortalezas y debilidades de la empresa en cuestidn, asi como comparar su desempefio con

empresas similares en la industria o en el mercado.

2.4 Mercado del Vino

2.4.1 Panorama del mercado del vino a nivel Global.

La produccion Mundial de vino 2014-2015 se ha incrementado en un 1.6%; eso es
debido a que otros paises se estan integrando a la produccion de uva industrial para la

elaboracién de vino; lo cual hace, que la cifra de produccion baja en los grandes paises
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productores no sea representativa en la cifra global. Esa cifra de crecimiento total. Aunque
si se toma en consideracion la produccion 2013-2015 se tuvo un decremento en la produccion
de -3.5%, esto puede ser representativo a una mala cosecha o factores climaticos en algunos
paises productores; es representativa directamente para los paises que son los que producen
los vinos de mayor calidad; anteponiendo un ejemplo, en el caso de Italia que la produccion
de vino se refleja una disminucién de -8.3% Francia ha tenido un crecimiento a su
produccién de vino de 12.8%, Espafia mostro una tendencia de decrecimiento del -18%,
Chile mostro un crecimiento en su produccion de 0.8%, en México mostro una tendencia de
estabilidad en su produccion con un crecimiento de 3.6%; todas estas referencia con respecto
del afio 2015 al 2013. Informacion que se puede observar en la tabla 1. Donde se muestran

la produccion de vino de las principales productoras vitivinicolas a nivel Mundial.

Visualizando otro analisis por parte del, Observatorio Espafiol del Mercado del Vino
(OeMVY) sobre los datos interanuales de comercio mundial de vino desde abril de 2009 a
marzo de 2010, muestra que se mantiene la tendencia de crecimiento en las compra-ventas,

pero a precios inferiores.

Cuadro 2. Produccion de vino por paises 2013-2015.

L El Observatorio Espafiol del Mercado del Vino (OeMv) es una fundacién privada, creada a través de la Federacién
Espaiiola del Vino (FEV) y Ministerio de Agricultura (Magrama), para investigar y analizar datos del sector vinicola.
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Produccién de vino por Paises, 2013 - 2015 (litros)

Cambio % Participacion %

Posicion Pais 2013 2014 2015
2015/2013 Mundial 2015
TOTAL MUNDIAL 29,416,500 27,957,700 28,395,900 -3.5% 100%
1 ITALIA 5,400,000 4,420,000 4,950,000 -8.3% 17.43%
2 FRANCIA 4,210,000 4,650,000 4,750,000 12.8% 16.73%
3 ESPANA 4,538,000 3,822,100 3,720,000 -18.0% 13.10%
4 ESTADOS UNIDOS 3,114,600 3,234,900 2,975,600 -4.5% 10.48%
5 ARGENTINA 1,500,000 1,520,000 1,340,000 -10.7% 4.72%
6 CHILE 1,280,000 1,000,000 1,290,000 0.8% 4.54%
7 AUSTRALIA 1,230,000 1,190,000 1,190,000 -3.3% 4.19%
8 SUDAFRICA 915,000 959,000 1,120,000 22.4% 3.94%
9 CHINA 1,180,000 1,160,000 1,100,000 -6.8% 3.87%
10 ALEMANIA 840,000 920,000 890,000 6.0% 3.13%
11 PORTUGAL 620,000 620,000 670,000 8.1% 2.36%
12 RUSIA 529,000 488,000 460,000 -13.0% 1.62%
13 RUMANIA 510,000 370,000 350,000 -31.4% 1.23%
14 HUNGRIA 260,000 260,000 290,000 11.5% 1.02%
15 BRASIL 270,000 270,000 280,000 3.7% 0.99%
16 GRECIA 330,000 280,000 270,000 -18.2% 0.95%
17 NUEVA ZELANDA 250,000 320,400 230,000 -8.0% 0.81%
18 AUSTRIA 240,000 200,000 230,000 -4.2% 0.81%
19 SERBIA 220,000 220,000 220,000 0.0% 0.77%
20 UCRANIA 208,000 200,000 200,000 -3.8% 0.70%
21 BULGARIA 144,100 191,300 191,300 32.8% 0.67%
22 CROACIA 147,900 168,000 168,000 13.6% 0.59%
23 CANADA 121,000 127,000 141,000 16.5% 0.50%
24 MOLDAVIA 120,000 127,000 130,000 8.3% 0.46%
25 URUGUAY 113,000 116,000 116,000 2.7% 0.41%
26 MEXICO 110,000 114,000 114,000 3.6% 0.40%
27 GEORGIA 105,000 98,000 98,000 -6.7% 0.35%
28 SUIZA 110,000 98,000 98,000 -10.9% 0.35%
29 MACEDONIA 85,000 87,000 87,000 2.4% 0.31%
30 JAPON 80,900 82,000 82,000 1.4% 0.29%

Fuente: tabla de wine institute http://www.wineinstitute.org/

Asi, se puede observar que México ocupa el lugar nmero 26 de produccion de vino
a nivel Mundial, lo cual no se muestra como una potencia vitivinicola productora, pero
analizando la tabla 1, se puede denotar que la produccion de vino en México se ha mantenido
estable en su produccion, mostrando crecimientos y tendencias porcentuales constantes de

la fecha 2013 a 2015.

Al realizar un comparativo en los niveles de produccion, de los principales paises
que son competencia directa en la venta de vino con México; es decir, paises que de los

cuales se registran con mayores importaciones de vino; resultado que se puede observar en
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el grafico 1. De lo cual se muestra que haciendo el comparativo de produccién con el pais
de Chile, muestra una superioridad de hasta once veces mayor que la produccién de vino

mexicana.

Grafico 1. Comparativa de Produccion a nivel mundial entre nueve paises productores

COMPARATIVA DE PRODUCCION, 2013-2015
(LITROS)
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Fuente: elaboracion propia en base a informacion de http://www.wineinstitute.org/

En cifras, del anterior comparativo, la produccién de vino para México en el afio 2015
es de 114,000 litros de vino; que, si se compara con la produccién de vino chileno, lo cual
representa una produccion para el mismo afio referido anteriormente de 1,290,000 litros de vino.

Lo cual representa mas de 11 veces la produccion que México realiza.
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2.4.2 Consumo de vino a nivel global

El consumo de vino a nivel mundial, de acuerdo con la tabla 2. consumo de vino por
paises, presenta una tendencia promedio constante de disminucién en su consumo con un -
0.26% del afio 2013 al afio 2015. Paises como Francia e Italia que son paises con una gran
historia de consumo de vino, estdn con una tendencia de consumo a la baja ya sea que los
consumidores de estas mismas naciones que son referentes en la produccion de vino estan
teniendo un cambio en las preferencias de sus consumidores nacionales. Como se puede
apreciar en la tabla 2, consumo de vino por paises, el mercado del vino muestra oscilaciones en
su consumo a nivel mundial, a esto se puede entender, que en los mercados de bebidas con
alcohol y/o fermentadas, presentan una gran competencia en los paladares de los consumidores;
lo cual se presenta una tendencia de los grandes paises productores de comercializar vino de

media calidad con el fin de acrecentar sus ventas y finalizar su produccién.
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Cuadro 3. Consumo de vino por paises, 2013-2015 por litros.

Consumo de vino por Paises, 2013 - 2015 (litros)

Cambio %  Pparticipacion %

Posicion Pais 2013 2014 2015
2015/2013  Mundial 2015

TOTAL MUNDIAL 24,772,953 24,578,251 24,707,701  -0.26% 100%
1 ESTADOS UNIDOS 3,117,600 3,217,500 3,318,900 6.46% 13.43%
2 FRANCIA 2,818,100 2,750,000 2,720,000  -3.48% 11.01%
3 ITALIA 2,179,500 2,040,000 2,050,000  -5.94% 8.30%
4 ALEMANIA 2,030,000 2,020,000 2,050,000 0.99% 8.30%
5 CHINA 1,747,100 1,580,000 1,600,000  -8.42% 6.48%
6 REINO UNIDO 1,270,000 1,260,000 1,290,000 1.57% 5.22%
7 ARGENTINA 1,033,700 990,000 1,030,000  -0.36% 4.17%
8 ESPANA 980,000 990,000 1,000,000 2.04% 4.05%
9 RUSIA 1,040,000 960,000 890,000  -14.42% 3.60%
10 AUSTRALIA 540,000 540,000 540,000 0.00% 2.19%
11 CANADA 498,000 506,000 522,000 4.82% 2.11%
12 PORTUGAL 480,000 470,000 480,000 0.00% 1.94%
13 SUDAFRICA 370,000 400,000 420,000  13.51% 1.70%
14 RUMANIA 460,000 470,000 390,000  -15.22% 1.58%
15 JAPON 342,100 348,000 351,000 2.60% 1.42%
16 BRASIL 348,800 350,000 350,000 0.34% 1.42%
17 PAISES BAJOS 311,600 306,600 330,000 5.91% 1.34%
18 SUIZA 310,900 310,000 311,000 0.03% 1.26%
19 CHILE 296,900 298,000 298,000 0.37% 1.21%
20 GRECIA 290,000 300,000 260,000  -10.34% 1.05%
21 SUECIA 240,000 250,000 260,000 8.33% 1.05%
2 BELGICA 245,000 240,800 242,000  -1.22% 0.98%
23 AUSTRIA 253,000 252,000 240,000  -5.14% 0.97%
24 COREA DEL SUR 270,000 219,000 224,000 -17.04% 0.91%
25 HUNGRIA 190,000 220,000 210,000  10.53% 0.85%
26 UCRANIA 198,300 200,000 210,000 5.90% 0.85%
27 CROACIA 195,600 198,000 199,500 1.99% 0.81%
28 REPUBLICA CHECA 200,300 200,000 199,000  -0.65% 0.81%
29 MEXICO 152,500 160,000 166,000  8.85% 0.67%
30 DINAMARCA 160,000 160,000 160,000 0.00% 0.65%

Fuente: tabla de wine institute  http://www.wineinstitute.org/

Las tendencias de mercado de consumo de vino marcan que los paises como Japén,
Rumania, China, Estados Unidos, Chile, México. Son paises, que se estan fijando como un
foco de mercado para las naciones altamente productoras de vino, para exportar sus

excedentes que no pueden comercializar en sus mismos mercados internos y externos.
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Grafico 2. Comparativa de Consumo 2013-2015, entre los diez paises productores.

COMPARATIVA DE CONSUMO 2013-2015 (LITROS)
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Fuente: elaboracion propia en base a informacion de http://www.wineinstitute.org/

En la referencia de la tabla de paises y su consumo de vino; que los cuales se pueden
tener como un mercado focal de paises con mayores tasas de consumo. Mostrandose en el
grafico 2. Donde se tomaron algunos de los paises mas representativos, donde se muestran
los paises que son la competencia directa en el marcado del vino en México. Asi mismo,
México presenta un crecimiento muy constante de manera positiva con 152,500 litros de
consumo para el afio 2013, lo cual tiene una tendencia de crecimiento promedio de 8.85%
anual, del afio 2013 al afio 2015. Lo cual representa un buen nicho de mercado para naciones
como Francia, Italia, Chile, Estados Unidos, Esparfia; que tienen excedentes de produccion
en excepcion Estados Unidos que no alcanza a satisfacer la demanda de vino interna. Por lo

cual Mexico en la industria vitivinicola, le esta apostando a ofrecer a su nicho de mercado,
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vinos de calidad de nivel medio a los vinos de nivel Premium. Para lo cual le permita cuidar
su mercado de consumidores por su calidad y sabor. Dejando de lado el solo ofrecer

productos para satisfacer la demanda de vino a nivel nacional.
2.4.3 La Industria de las Bebidas en México.

Hablando del mercado de las bebidas en México, y sus diversas segmentaciones, dan
a mostrar que, de acuerdo con el estudio “Industria de bebidas en México”,? se hace mencion
que, en 2013, el segmento de bebidas no alcohdlicas tuvo ingresos totales de $40.4 billones
de dolares, manteniéndose como el tipo de bebida mas lucrativa en México. La Cerveza,
sidra y bebidas alcohdlicas aromatizadas, le siguieron con 21.5 billones de ddlares o un
31.7% del mercado. Posteriormente las bebidas espirituosas y vino ocupa la 3% y 42

posiciones con 5 billones de ddlares y 0.9 billones de dolares, respectivamente.®

Gréfico 3. Ingreso porcentual de acuerdo con el tipo de bebida en México, del afio
2013.

Ingreso porcentual de acuerdo con su tipo de Bebida, en México, 2013 (billiones de dolares)

m bebidas sin alcohol
m Cerveza, sidra, bebidas alcoholicas aromatizadas
m Bebidas espirituosas

Vino

2 Consultora PWC México, julio 2015, Investigacién de mercado de la “Beverage Industry in México”.
3 Bebidas espirituosas: se refiere a bebidas alcohdlicas destiladas como el ron, whisky, brandy, vodka, tequila, etc.
Tienen un contenido alcohdlico relativamente elevado (alrededor de 40°).
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Fuente: “Beverage Industry in México”, julio 2015, consultora PWC.

El consumo de vino sigue siendo muy inferior en comparacion a los consumos de
otras bebidas con alcohol, como la cerveza u otros licores como el tequila, whisky, vodka,

que vienen englobadas en las bebidas espirituosas.

Preferencias del consumidor

Con referencia a los gustos y preferencias de los consumidores, con respecto a los
diferentes tipos de bebidas en el estudio realizado “Beverage Industry in México”; México
consume 174 litros de agua embotellada por persona por afio en 2013, convirtiendo al pais en
el mayor consumidor de agua embotellada del mundo. Es muy comdn comprar grandes botellas
de agua para el consumo doméstico. Las bebidas del café son muy populares para los adultos y
los adolescentes y més las cafeterias estan abriendo debido a la tendencia creciente de socializar
en cafés. Cerveza, tequila y ron permanecen como favoritos de todos, mientras que el vino esta
creciendo en popularidad. Los mexicanos tienden a ser leales con marcas familiares y

preferirian recortar su gasto en otras cosas que adquirir productos de otras marcas.
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Gréfico 4. Gasto per capita Anual en México, de acuerdo con las bebidas consumidas.

Gasto per-capita Anual de México en Bebidas (USD), 2010 - 2020
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Fuente: “Beverage Industry in México”, julio 2015, consultora PWC.

2.4.4 Panorama del mercado nacional del cultivo de la uva

En México, la situacion actual de vino no ha variado practicamente en los Gltimos
cinco afos. La produccion de vino en México sigue siendo inferior a la cantidad de vino
importado. Aproximadamente, el 65% del vino que se consume en México procede del
exterior; el crecimiento del consumo de vino es de 1.7% de crecimiento anual promedio. La

cual marca una tendencia de apreciacion al consumo de esta bebida.
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A pesar de la recesion economica mundial en 2008, la venta de vino siguié creciendo
entre los consumidores mexicanos. Se alcanzaron ventas de 66 millones de litros,
aumentando asi un 2% con respecto al 2008 y continuando con un crecimiento constante
promedio de 1.7% anual del 2010 al 2013. Algo a considerar es que el mercado joven en
México no estd muy acostumbrada a consumir el vino y la mayor parte de los consumidores
de vino, vienen siendo hombres de mediana edad con un perfil socioeconémico medio-alto
y alto. Analizando este nicho de mercado, en los ultimos afios muchas de las casas de vino
empiezan a dirigir algunas de sus etiquetas hacia un segmento mas joven, con una media de

edad entre los 20 a 30 anos.

En este sentido, podemos considerar el mercado del vino en México como un
mercado totalmente en crecimiento, donde la tendencia de crecimiento en su consumo
aumenta; tanto también la produccion de vino nacional y sus importaciones. Tanto que, el
vino mexicano cubre tan solo entre un 25% al30% de la demanda de mercado a nivel
nacional; la diferencia se cubre con importaciones de vino que en el cual el procedente de
Espafia y Chile en su mayor parte cubren el resto de la demanda. Una caracteristica de los
vinos importados a México es que son vinos de bajo precio, ya que sus precios promedios

oscilan entre los $80 y $150 pesos.
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Imagen 1. Regiones con relevancia vitivinicola en México.

REGIONES VITIVINICOLAS EN MEXICO.
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Fuente: imagen de http://www.turiguide.com

Las principales regiones vitivinicolas de México son: Baja California, Coahuila,
Zacatecas, Aguascalientes y Querétaro, se localizan en climas tipo mediterraneo y
semiaridos continentales. Sonora es el principal productor de uva de mesa de México y Baja
California es el principal productor de vino. En la actualidad México representa el 0.40% de
la produccion mundial de vino; y cada vez mas, los productores locales e internacionales
estan invirtiendo en las zonas vinicolas mexicanas, ya que, segin algunos expertos

mexicanos del sector, el consumo de vino en México estd aumentando anualmente.

Se tiene que considerar que el Estado de Sonora es el mayor productor de uva y por
tanto, es el que cuenta con mas vifiedos, seguido del Estado de Baja California y Zacatecas.
A pesar de que la superficie cosechada y sembrada haya disminuido, la productividad del
sector vinicola ha ido mejorando en estas zonas gracias a los avances tecnoldgicos, factor

gue demuestra que las importaciones de vino han ido aumentando a lo largo de los afios.

25


http://www.turiguide.com/

En cual se denota que los niveles de produccion en México, no es muy representativo;
ya que, la entidad estatal “Sonora”, con la mayor produccion de uva, con un 69% del total
nacional, la cual dedica a la produccién de uva fruta y un muy minimo restante, para uva
industrial. A lo cual hace que el pais se focaliza en la venta de vino de mayor calidad, el cual
por no contar con superficies de mayor extension para la produccion de uva; dirigida a la

produccién de vino.

2.4.5 Superficie plantada de uva en México

De acuerdo con la publicacion con respecto al cultivo de la uva, la Oficina Estatal de
Informacion para el Desarrollo Rural Sustentable (OEIDRUS)? Baja California ocupd el
segundo lugar en superficie Plantada de uva, ya que participé con 14% a nivel nacional
durante 2015. El principal estado productor de este cultivo es Sonora, el cual sembré mas de
la mitad de la superficie de uva en el pais (69%); los estados de Zacatecas y Aguascalientes

participaron con el 12% y 3%, respectivamente.

Tan solo cuatro estados del Pais producen el 98% del total de la produccién de uva,
siendo estos Sonora, Baja California, Zacatecas y Aguascalientes. En cuanto al valor de la
produccion de la uva de riego y temporal, la Entidad Baja particip6 con el 5.9%, siendo el

estado de Sonora el que mas aport6 con 85.4%, el resto se repartié entre otros 12 estados.

4 Oficina Estatal de Informacién para el desarrollo Sustentable (OEIDRUS), Baja California México, 2015, “ficha

”

Uva”.



Gréfico 5. Superficie Plantada de uva por entidad federativa, 2015 (Hectareas)
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Fuente: Oficina Estatal de Informacion para el Desarrollo Rural Sustentable (OEIDRUS)-Baja California.

En el municipio de Ensenada se plant 89% del total de la superficie de uva que se
cultiva en la Entidad, seguido de Mexicali que participd con 7%, Tecate 2% y Tijuana 2
porciento. Entre 2009 y 2015, la produccion experiment6 un crecimiento de 10.3%, mientras
que el valor de la produccidn tuvo un crecimiento de 47.4% con una media anual de 6.8%,
gracias a una mayor superficie sembrada, mejores rendimientos y precios en los Gltimos

anos. Las tablas referentes a los afios 2009 — 2015, se encontraran en anexos.

Cuadro 4. Principales variables de produccion de uva por municipio en Baja
California en la modalidad de riego méas temporal por municipio (2015).
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Afio Municipio Sup. Plantada Sup. Produccion |Rendimiento| PMR |Valor de Produccién
(Ha) Cosechada (Ton.) (Ton/Ha) | ($/Ton) (Miles de Pesos)
2015 Ensenada 3768 3358 19357 5.8 11787 $228,161
2015 Mexicali 319 315 2561 8.1 16484 $42,216
2015 Tecate 94 94 249 2.7 12370 $3,080
2015 Tijuana 70 70 21 0.3 5000 $105
Total 4251 3837 22188 $273,562

Fuente: Oficina Estatal de Informacién para el Desarrollo Rural Sustentable (OEIDRUS)-Baja California.

Baja California es el primer productor de uva industrial para la elaboracion de vinos a
nivel nacional, ya que del total de la superficie plantada durante 2015 82% se destina para este

fin con una produccién de 16 mil 471 toneladas.

El estado de Sonora que da en segundo lugar destinando una superficie para uva
industrial de 924 hectarea; la diferencia es que la produccidn de este tipo de fruta se va al interior
de la republica cuyo destino es la elaboracion de brandi. La mayor parte de la produccion
nacional se destina para uva fruta de mesa, seguido de la uva industrial, por ultimo, para la

elaboracién de pasa.



Gréafico 6. Destino de la produccién de uva de Baja California en las modalidades de
riego y temporal, 2015.

Destino de la produccién de uva de Baja California
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Fuente: Oficina Estatal de Informacién para el Desarrollo Rural Sustentable (OEIDRUS)-Baja California.

Baja California es la region mas importante a nivel nacional en el &mbito vitivinicola;
con un mercado creciente orientado a la produccion de vinos de calidad Premium o
internacional. Las areas viticolas se distribuyen en localidades y condiciones ambientales

distintas, dentro de cuatro municipios del Estado.
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Cuadro 5. Regiones vitivinicolas de Baja California.

Tecate Ensenada

Valle de Guadalupe
Region el Tule
Valle de las pa|mas Valle de San Rafael
Ejido Uruapan
Valle de Santo Tomas
Valle de San Vicente
Valle de Ojos Negros
Valle de San Antonio de las Minas

Fuente: Elaboracidn propia

3. METODOLOGIA

En el presente trabajo, se establecera en base a fuentes de informacién documental y
bibliogréfica; con fuentes estadisticas de Instituto Nacional de Estadistica y Geografia
(INEGI), otras fuentes estadisticas de instituciones dedicadas a la investigacion del vino,
fuentes de las asociaciones de vitivinicultores Nacionales como de la regién de Baja

California, entre otras.

3.1.Anélisis de entidades federativas dedicadas a la industria de elaboracién de bebidas

alcoholicas a base de uva

En el presente trabajo usara como base de informacion estadistica, al Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), usando el resultado de los Censos

Econdmicos, del Sistema Automatizado de Informacion Censal (SAIC)® en su version

5 El SAIC es un manejador de datos en linea que dispone de diversas herramientas y un banco de datos que incluye
100 variables econdmicas. Lo que le permite realizar consultas de datos, disefiar sus propios tabulados estadisticos,
crear cuadros comparativos de los estudios censales y los niveles de desagregacidn geografica a su eleccidn
(nacional, estatal y municipal) y de actividad econdmica (sector, subsector, rama, subrama y clase de actividad).
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histérica 2014, dado a que es la base de datos estadistica que presenta los cambios de la
economia nacional de las actividades econdémicas en nuestro pais, mostrandose en los
Censos Econdmicos 2014 que es el afio que se tomara para realizar el comparativo de las
distintas entidades federativas que se encuentran en la vitivinicultura; como son los

siguientes estados:

e Aguascalientes

e Baja California

e Baja California Sur

e Coahuila de Zaragoza
e Chihuahua

e Durango

e Guanajuato

e Querétaro

e Sonora

e Zacatecas

El Sistema Automatizado de Informacion Censal (SAIC) cuenta con cinco niveles de
agregacion; el sector es el nivel més general, se identifica con dos digitos. Este se divide en
subsectores, que se representan con tres digitos, cada uno de estos se desagrega en ramas de
actividad, que se distinguen con cuatro digitos, que a su vez se dividen en subramas,
identificadas con cinco digitos, éstas finalmente se dividen en clases, que es el nivel méas

desagregado del clasificador y se identifican con seis digitos.

Se realizara un analisis utilizando las herramientas de métodos de analisis
financieros, para la actividad econdmica, del sector de la industrias manufactureras, del
subsector de la Industria de las bebidas, de la rama de elaboracion de bebidas alcohdlicas a
base de uva y bebidas fermentadas, excepto cerveza, y subrama Elaboracion de bebidas
alcoholicas a base de uva y bebidas fermentadas, excepto cerveza, de la clase “Elaboracion
de bebidas alcoholicas a base de uva (312131) ” basada en informacién de instituto nacional
de estadistica y geografia (INEGI) de la Encuesta mensual de la Industria Manufacturera
(EMIM) para el afio 2014,
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A lo cual se usaron las siguientes variables censales:

e personal ocupado total
e Inversion total

e Total, de gastos

e Total, de ingresos

e Importe por consumo de agua

En cuanto al tema de personal ocupado dentro de la elaboracion de bebidas alcohdlicas
a base de uva; de las entidades de las cuales se esta realizando el comparativo Guanajuato es el
estado que mas personal tiene, con 1,067,292 en segundo lugar lo ocupa Baja California con

786,056 y tercer lugar el Estado de Coahuila de Zaragoza con 718,386 esto para el afio 2014.

A continuacién, en el grafico 7. Se muestra la distribucion porcentual, de personal

ocupado de las entidades analizadas del total.

Gréfico 7. Personal ocupado total en la Industria de elaboracion de bebidas alcohodlicas

a base de uva, por entidad federativa en el afio 2014.

Personal ocupado total por Entidad Federativa

u Aguascalientes HBaja California Baja California Sur ™ Coahuila de Zaragoza ® Chihuahua

®Durango ® Guanajuato = Querétaro = Sonora W Zacatecas
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Es importante destacar, que dentro del personal ocupado en de la elaboracion de
bebidas alcoholicas a base de uva; conocer la contratacion de acuerdo con su género, ya que
actualmente el papel de las mujeres dentro de las actividades de los distintos sectores
econOmicos en el pais ha ido incrementando su participacion e integracion en los distintos

niveles jerarquicos de las industrias.

El propdsito es, identificar dentro de cada una de las entidades federativas, de su total
de personal ocupado para el afio 2014, cudl es su distribucién tanto de hombres y mujeres.
Y por tanto identificar su integracion de la mujer dentro de este sector. Siendo de esta
manera, el estado de Guanajuato con 442,275 le sigue el estado el Baja California 321,098
y el tercer estado de los cuales contrata mas numero de mujeres es el estado de Zacatecas,
con 74,531.

A continuacién, en el siguiente grafico 8. Se muestra la distribucion porcentual, de

personal ocupado por genero dentro de las entidades analizadas de su total.

Gréfico 8. Personal ocupado de acuerdo con el género, que trabaja en la Industria de
elaboracion de bebidas alcohodlicas a base de uva, por entidad federativa en el afio 2014.

Personal ocupado de acuerdo al genero, por entidad federativa

38%

m Personal ocupado total, hombres (%) m Personal ocupado total, mujeres (%)
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En lo que se refiere a la inversion realizada en cada una de las entidades, con respecto
en la industria de elaboracion de bebidas alcohdlicas a base de uva, por entidad federativa
en el afio 2014; Coahuila de Zaragoza fue la entidad que mas invirtio en esta actividad, con
$20,187.677 millones de pesos, seguido de Guanajuato con $12,277.297 y Baja California
paso a ocupar el lugar nimero siete dentro de las diez entidades analizadas, con unainversion

de 7,261.797 millones de pesos.

En el siguiente grafico 9. Se muestra la distribucion porcentual, de la inversion realizada
en la industria de bebidas alcohélicas a base de uva, dentro de las entidades analizadas de su

total.

Gréfico 9. Inversion total, en la Industria de elaboracion de bebidas alcohélicas a base
de uva, por entidad federativa en el afio 2014.

Inversion total, por entidad federativa

m Aguascalientes ® Baja California Baja California Sur = Coahuila de Zaragoza
B Chihuahua B Durango ¥ Guanajuato B Querétaro
M Sonora B Zacatecas
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En lo referente al total de Ingresos obtenidos en cada una de las entidades, con
respecto en la industria de elaboracion de bebidas alcohodlicas a base de uva, por entidad
federativa en el afio 2014; es Guanajuato la entidad que obtuvo mas ingresos, con la cantidad
de $882,646.576 millones de pesos, seguido de Coahuila de Zaragoza con $736,602.089
millones de pesos; siendo estos dos entidades con los mayores ingresos y Baja California se

posiciono en el lugar nimero seis, con un ingreso de $436,214.417 millones de pesos.

En el siguiente grafico 10. Se muestra la distribucién porcentual, de la inversion
realizada en la industria de bebidas alcohdlicas a base de uva, dentro de las entidades analizadas

de su total.

Gréafico 10. Total, de ingresos en la Industria de elaboracion de bebidas alcoholicas a

base de uva, por entidad federativa en el afio 2014.

Total de ingresos, por entidad federativa

m Aguascalientes mBaja California Baja California Sur Coahuila de Zaragoza
u Chiluahua mDurango = Guanajuato m Querétaro
B Sonora B Zacatecas

Por otra parte, en lo referente a los gastos realizados en cada una de las entidades, con
respecto en la industria de elaboracion de bebidas alcohdlicas a base de uva, por entidad
federativa en el afio 2014; Guanajuato es el que tiene mayor gasto con la cantidad de

685,499.973 millones de pesos, la entidad que ejerce el sequndo mayor gasto es Coahuila
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de Zaragoza con $552,727.462 millones de pesos, la tercera entidad con mayor gasto en la
produccion es Sonora con $408,408.001 millones de pesos; Baja california es la sexta
entidad que ejerce mayor gasto en la produccion con la cantidad de $ 311,940.35 millones

de pesos.

En el siguiente grafico 11. Se muestra porcentualmente el gasto que se realizada en la
industria de bebidas alcoholicas a base de uva, dentro de cada entidad analizadas de su total.

Gréfico 11. Representacion porcentual de los gastos en la Industria de elaboracién de

bebidas alcohdlicas a base de uva, por entidad federativa en el afio 2014.

Total de gastos, por entidad federativa

¥ Aguascalientes ®Baja California Baja California Sur @ Coahuila de Zaragoza
¥ Chihuahua ® Durango ® Guanajuato B Querétaro
m Sonora m Zacatecas

Por tanto, en base a la informacion de ingreso-gasto, se determina que las entidades que
tienen mayor beneficio en la Industria de elaboracién de bebidas alcohdlicas a base de uva,
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son Zacatecas, con margenes de beneficio de 36%, le sigue Sonora, con 29% de beneficios;
Baja California se encuentra como la tercera entidad en la obtencion de margenes de
beneficio con 28%; siendo Aguascalientes la entidad con el resultado menor de obtencion
de mérgenes de beneficios con 17%.

Es importante destacar, lo referente al consumo de agua, ya que, s un insumo de gran
importancia dentro de la industria, para la elaboracion de bebidas alcohdlicas a base de uva; es

por ellos que se decidio incluirlo dentro de las variables comparativas.

Dentro de las entidades que tienen el importe de consumo de agua mas alto, destacan en
su mayoria las entidades del norte del pais; denotandose, primeramente, Guanajuato con
$1,886.664, posteriormente Chihuahua, con un importe de su consumo de agua de la industria
de $1,828.977 y Baja California colocandose como la tercera entidad, con $ 1,742.66 millones
de pesos. La entidad con el menor importe en consumo de agua es Durango con $280.681

millones de pesos.

En el siguiente grafico 13. Se muestra porcentualmente el importe de consumo de agua,
que se realizada en la industria de bebidas alcohdlicas a base de uva, dentro de cada entidad
analizadas de su total.

Gréfico 13. Importe por consumo de agua, en la Industria de elaboracién de bebidas

alcohdlicas a base de uva, por entidad federativa en el afio 2014.

37



Importe por consumo de agua, por entidad federativa

H Agunascalientes HBaja California Baja California Sur Coahuila de Zaragoza ® Chihmahua

¥ Durango ® Guanajuato B Querétaro = Sonora B Zacatecas

4. CONCLUSION.

En la produccion del vino a nivel mundial al menos en los afios 2014-2015 ha aumentado
considerablemente, lo que se traduce en la aceptacion de esta bebida amplidndose el nicho de
personas para el que esta dirigido, por otro lado, la produccion de vino ha tenido cambios en
las preferencias de sus consumidores respecto a productos nacionales. En el caso de México,
aun no es considerado una potencia productora en referencia de los paises méas consolidados,

sin embargo, se ha mantenido estable en los Gltimos afios.

A pesar de que las inversiones en la viticultura requieren de plazos de retorno de
inversion ya sea de produccion -afios, factores climaticos- y monetaria -financiera-, hay un
desarrollo positivo en este rubro. La nueva tendencia en las vinicolas en México en especial en
el Estado de Baja California, se suman a lo sustentable; producir vino de calidad que permita
trasladarse a un espacio de placer, descanso con un clima agradable. Donde se pueden encontrar
las mejores casas vinicolas de mayor prestigiosas del pais, al mismo tiempo permite realizar
visitas guiadas de las mismas en la cual puedes conocer los procesos de produccion y
elaboracién del vino. Con degustaciones de quesos de la regidn, actividades deportivas y

hospedaje. Los beneficios anteriormente mencionados han apoyado, los cambios en el consumo

38



de vino en el Estado y fomentado nuevas areas de oportunidad para los clisteres. Esto ha
motivado que el vino amplié el gusto, en el rango de edad y perfil socioecondémico. El apoyo a
los agricultores aun falta fortalecerlo fiscalmente, para exentarlo de impuestos especiales que
elevan considerablemente su precio, dado que en otros paises no esté castigado.

A modo de conclusion, con respecto a El Sistema Automatizado de Informacion Censal,
de la clase “Elaboracion de bebidas alcoholicas a base de uva (312131)” cabe destacar que Baja
California se encuentra entre las primeras entidades federativas en los diferentes rubros
puntualizados en esta investigacion. En lo que se refiere en el tema de personal ocupado, Baja
California ocupo el segundo lugar con 786,056, solo después de Guanajuato con 1,067,292. De
esta manera baja california se consolida como una de las entidades federativas con mayor

necesidad de mano de obra para esta clase de la industria.

Tanto también, Baja California en el tema de los ingresos obtenidos, ocupo un
posicionamiento dentro de la media con un ingreso de $436,214.417 millones de pesos;
destacandose en los rubros mencionados en este trabajo Guanajuato, Coahuila de Zaragoza,

Chihuahua y Baja California como los principales.

Otro punto nodal, es lo referente a la cuota por el consumo de agua para clase de
Industria; ya que es un elemento preponderante e importancia. De la cual, dentro de las
entidades en la cual el importe de consumo de agua es mayor es Guanajuato, con un importe en
su consumo de agua de $1,886.664, posteriormente Chihuahua, con un importe de su consumo
de agua de la industria de $ 1,828.977 y Baja California colocandose como la tercera entidad,
con $ 1,742.66 millones de pesos. Por ello, esta informacion de la investigacion trata de dar un

panorama y potencial, en el cual se encuentra Baja California a nivel nacional.
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ANEXOS

Anexo 1
Arena de accion 2002-2013: La construccion del sistema territorial vitivinicola®

Reglas en Uso
Mercado del vino en México:

1. Continda la libre competencia en la comercializacion de vino en México.

2. Comercializacién de los vinos en el mercado mexicano: El éxito comercial de
los vinos mexicanos e importados depende de la relacién precio/calidad.

3. Produccion de vino en Baja California: Existen pocos casos de éxito en el que
se producen volimenes mas pequefios de vino con altos niveles de calidad, que son a su
vez econdmicamente viables.

4. No existe informacion socializada sobre la produccion vitivinicola, por lo tanto,

hay poco conocimiento sobre todo el proceso de produccion viticola y vinicola.

5. Se requiere de inversiones cuantiosas para abrir una vinicola formalmente
constituida.
6. Las leyes para venta de vino en Baja California son un impedimento para la

comercializacion de los productos directamente en las vinicolas productoras y para la
venta de vino en restaurantes y hoteles.

7. En 2002 se publica en el Diario Oficial de la Federacion la "Ley del Impuesto
Especial sobre Produccién y Servicios" (IEPS), misma que establece las nuevas tasas
impositivas para las bebidas alcohdlicas, en la cual el vino de mesa queda gravado con

el 25% de impuesto sobre el precio ad valorem.

6 Diana Celaya Tentori, tesis de Doctor en Ciencias Sociales, Tijuana, Baja California, México 2014, EL COLEGIO DE LA FRONTERA
NORTE (COLEF).
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AnNEexo 2.

Glosario de términos de variables de La investigacion, de entidades federativas
dedicadas a la industria de elaboracion de bebidas alcohoélicas a base de uva

Es el incremento en activos, insumos y productos que experimentaron las

millones

Inversion. unidades econdémicas durante el afio de referencia. Se obtiene sumando a la
. . . s : . de pesos
Formacion Bruta de Capital Fijo la variacién de Existencias.
Personal ocupado Comprende a todas las personas que trabajaron durante el periodo de
total P referencia dependiendo contractualmente o no de la unidad econdmica, sujetas | Personas
' a su direccién y control.
Personal ocupado Comprende a todas las personas que trabajaron durante el periodo de
total homer)es referencia dependiendo contractualmente o no de la unidad econdmica, sujetas | Personas
' ' a su direccién y control.
Personal ocupado Comprende a todas las personas que trabajaron durante el periodo de
cup referencia dependiendo contractualmente o no de la unidad econémica, sujetas | Personas
total, mujeres. R
a su direccién y control.
Importe Consumo | Es el importe por el consumo de agua suministrada por la red municipal o por | millones
de agua. pipas, ya sea para el consumo humano o empleada en el proceso productivo. de pesos
Es el monto total que la unidad econdémica destind al consumo de bienes, millones
Total de gastos. | servicios y otras erogaciones financieras, fiscales y donaciones sin de DSOS
contrapartida a personas fisicas y morales. P
Es el monto total que la unidad econémica obtuvo por la venta de bienes, millones
Total de ingresos. | servicios, intereses, otros ingresos financieros y las donaciones recibidas sin de pesos

contrapartida.
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Anexo 3. Base de Datos

Sistema Automatizado de Informacién Censal (SAIC). Afio Censal 2014. Elaboracion de bebidas alcohdlicas a base de
uva (312131). Cantidades monetarias en Millones de Pesos.

Entidad

Actividad Econémica

Personal ocupado

Personal ocupado

Personal ocupado

Inversion total

Total de gastos

Total de ingresos

Importe por consumo

total total, hombres total, mujeres de agua
Aguascalientes Total estatal 269467 161340 108127 $9,697.63 $195,416.27 $237,428.86 $491.65
Baja California Total estatal 786056 464958 321098 $7,261.80 $311,940.35 $436,214.42 $1,742.66
Baja California Sur Total estatal 156985 96846 60139 $2,693.78 $67,766.18 $87,955.84 $284.11
Coahuila de Zaragoza Total estatal 718386 465098 253288 $20,187.68 $552,727.46 $736,602.09 $1,667.90
Chihuahua Total estatal 803175 491402 311773 $9,834.46 $338,221.14 $467,000.06 $1,828.98
Durango Total estatal 266471 162266 104205 $1,828.91 $120,702.09 $161,458.23 $280.68
Guanajuato Total estatal 1067292 625017 442275 $12,277.30 $685,499.97 $882,646.58 $1,886.66
Querétaro Total estatal 458691 270504 188187 $7,011.99 $350,119.81 $450,247.19 $972.22
Sonora Total estatal 619690 384256 235434 $10,569.22 $408,408.00 $571,945.72 $1,079.84
Zacatecas Total estatal 186220 111689 74531 $11,842.16 $85,812.84 $133,599.99 $490.04
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Anexo 4. Base de Datos

Sistema Automatizado de Informacion Censal (SAIC). Afio Censal 2014. Elaboracion
de bebidas alcoholicas a base de uva (312131). Cantidades monetarias en Millones de

Pesos.
Entidad Persone_al ocupado to_tal
por Entidad Federativa
Aguascalientes 269467
Baja California 786056
Baja California Sur 156985
Coahuila de Zaragoza 718386
Chihuahua 803175
Durango 266471
Guanajuato 1067292
Querétaro 458691
Sonora 619690
Zacatecas 186220
Entidad Personal ocupado total Personal ogupado
(hombres) total (mujeres)
Aguascalientes 161340 108127
Baja California 464958 321098
Baja California Sur 96846 60139
Coahuila de Zaragoza 465098 253288
Chihuahua 491402 311773
Durango 162266 104205
Guanajuato 625017 442275
Querétaro 270504 188187
Sonora 384256 235434
Zacatecas 111689 74531




Anexo 5. Base de Datos

Sistema Automatizado de Informacién Censal (SAIC). Afio Censal 2014. Elaboracion
de bebidas alcoholicas a base de uva (312131). Cantidades monetarias en Millones de
Pesos. (Continuacién)

Entidad Inversion total
Aguascalientes $9,697.63
Baja California $7,261.80
Baja California Sur $2,693.78
Coahuila de Zaragoza $20,187.68
Chihuahua $9,834.46
Durango $1,828.91
Guanajuato $12,277.30
Querétaro $7,011.99
Sonora $10,569.22
Zacatecas $11,842.16
Entidad Total de ingresos
Aguascalientes $237,428.86
Baja California $436,214.42
Baja California Sur $87,955.84
Coahuila de Zaragoza $736,602.09
Chihuahua $467,000.06
Durango $161,458.23
Guanajuato $882,646.58
Querétaro $450,247.19
Sonora $571,945.72
Zacatecas $133,599.99




Anexo 6. Base de Datos

Sistema Automatizado de Informacion Censal
Elaboracion de bebidas alcohodlicas a base de uva (312131). Cantidades monetarias

en Millones de Pesos. (Continuacion)

(SAIC). Ao Censal 2014.

Entidad Total de gastos
Aguascalientes $195,416.27
Baja California $311,940.35

Baja California Sur $67,766.18
Coahuila de Zaragoza $552,727.46

Chihuahua $338,221.14

Durango $120,702.09

Guanajuato $685,499.97

Querétaro $350,119.81

Sonora $408,408.00

Zacatecas $85,812.84
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