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Justificacion.

Un nuevo paradigma econémico esta tomando fuerza desde hace aproximadamente una década,
la economia creativa. A pesar que anteriormente algunas de sus actividades se consideraban en el
rubro del entretenimiento y el ocio, en el presente se le ha puesto bastante atencion por la riqueza
que genera, ademas del efecto positivo que tiene en la calidad de vida en las regiones donde se
desarrolla (Buitrago y Duque, 2013). Es por ello la pertinencia de estudios que comparen
regiones, paises, politicas y practicas en este sector con el fin de que aquellas economias
atrasadas realicen planes y las estrategias necesarias para fomentar su desenvolvimiento.

Tres son las economias que conforman el presente analisis comparativo: Corea del Sur, México y
Reino Unido. Las diferencias entre los paises seleccionados enriquecen los conocimientos,
experiencias e informacion sobre la economia creativa. La asimilacion de las actividades que
conforman este sector dentro de su cultura, costumbres, historia e idiosincrasia permite
comprender el gran conjunto de actividades que abarca la economia creativa, asi como lo
inclusiva que puede llegar a ser para fomentar el crecimiento y desarrollo econémico.

Dentro de las economias a analizar cabe destacar que el Reino Unido se eligié por ser la regién
donde surge el concepto economia creativa, asi como por el gran efecto que ha tenido este sector
en su economia en general, ademas por contar con un consolidado sistema de medicion. La
eleccion de Corea del Sur se llevo a cabo por el gran plan de economia creativa a nivel nacional
con el que cuenta, ademas del empefio que ha puesto en este sector el gobierno. México se ha
elegido por el potencial que tiene para desarrollar este tipo de economia, ya que sus practicas en
el sector son bastante incipientes por parte de los gobiernos; sin embargo, los que han venido
dando empuje son algunos clusteres, la academia y la iniciativa privada que mide
especificamente las actividades de sus propias industrias. No cuenta con un plan a nivel nacional
de economia creativa y no tiene de manera integral un sistema de medicion.

Paises muy diferentes, pero con el potencial de llevar a cabo una politica nacional de
economia creativa. Lo que nos ofrece la gran magnitud e importancia de la economia creativa y
su posible adaptacion en cada pais a pesar de tales diferencias.

El analisis comparativo a realizar se enfoca en la generacion de conocimiento,

informacion y experiencias que abonen a los estudios de la economia creativa y a encontrar areas
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de oportunidad para que el sector creativo de México adopte sus propias herramientas para

desarrollarlo de manera integral.
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Introduccion.

La presente investigacion propone un analisis comparativo de un conjunto de actividades del
sector econdmico creativo entre la Republica de Corea, Reino Unido y México, buscando las
mejores précticas que pudieran implementarse en esta Ultima economia. Se plantea mostrar los
efectos que ha tenido este sector en el desarrollo econémico de estos paises, porcentaje que
representa del producto interno bruto (PIB), empleos que genera, comercio de bienes y servicios
creativos, principales socios comerciales, entre otros indicadores relacionados con el desarrollo
econdmico. Al ser México el pais que no cuenta con una politica integral a nivel nacional del
sector creativo dentro de aquellas economias a analizar, se identifican las areas de oportunidad
en las que este podria incursionar para desarrollar una economia creativa que tenga efectos
positivos. Los productos y servicios que se consideran dentro de la economia creativa de acuerdo
con la Conferencia de Naciones Unidas para el Comercio y el Desarrollo (UNCTAD, por sus
siglas en inglés) son: artefactos artisticos, audiovisuales, disefio, multimedia, artes escénicas,
publicidad, artes visuales, advertising, arquitectura, | + D, servicios culturales y recreativos. El
gobierno de Corea del Sur suma a estas actividades la alta cocina, el desarrollo de videojuegos y
el cine. A pesar de que en México han crecido algunas industrias creativas y culturales de
manera interesante, no existe una politica a nivel nacional que integre a toda la economia
creativa. Existen algunas actividades incipientes en entidades federativas, como lo es Baja
California y Jalisco, por mencionar algunas, que son polos susceptibles de tal desarrollo, sin
embargo la vinculacion entre los sectores publico, privado y académico no han dado los frutos
deseados.

Mas alla de los beneficios econdmicos que genera la economia creativa, cabe destacar que
fomenta la cooperacion entre las industrias que lo componen, ademas de fortalecer el sentido de
pertenencia del lugar en donde éstas se desenvuelven; aspectos importantes que estimulan un
aumento en la calidad de vida.

Entendiendo que cada pais tiene su propia historia, idiosincrasia y paradigmas, se analizan las
actividades que han repuntado y que podrian repuntar tomando como base tales caracteristicas,

teniendo presente también que la economia creativa abarca un gran conjunto de actividades que

17



podrian generar riqueza y aumento en la calidad de vida de los paises a pesar de sus grandes
diferencias.

El capitulo 1 muestra el planteamiento del problema, las preguntas de la investigacion,
los objetivos y la hipotesis. Se presentan cuestiones del cémo ha sido incorporada la economia
creativa en los diferentes paises a analizar. Se establecen los objetivos a alcanzar con la respuesta
a tales preguntas, proponiendo un estudio por pais para después pasar a un analisis comparativo y
encontrar areas de oportunidad para México. Se establecen dos hipotesis para contrastarlas a
través de la realizacion del proyecto.

El capitulo 2 incorpora el marco tedrico por medio del cual se ofrecen los antecedentes de
lo que es la economia creativa, el surgimiento del concepto y como se entiende en la actualidad,
conceptos similares, corrientes de pensamiento a favor y en contra, con sus distintas maneras de
estudiar el tema. Se explica como los paradigmas tecnolégicos, cientificos, politicos y sociales se
van rompiendo durante la creacion de productos y servicios creativos.

El capitulo 3 establece la metodologia que se siguid en la investigacion. El entorno
global, la historia tanto politica como econdémica e idiosincrasia que influye en las decisiones de
cada una de las economias y los efectos que tienen sobre el establecimiento y desarrollo de una
economia de tipo creativa es a grandes rasgos la manera en la que la presente investigacion se
dirigid.

El capitulo 4 muestra las caracteristicas principales de cada una de las economias a
analizar. Geografia, poblacion, educacién, economia, consumo, gasto, socios exportadores,
socios de importaciones, propiedad intelectual.

El capitulo 5 describe lo que se considera la cultura global y las culturas de cada una de
las economias a analizar. La existencia de un conjunto de valores e instituciones que han sido
aceptados a nivel mundial es analizada, asi como el conjunto de précticas llevadas a cabo dentro
de los paises que conforman la idiosincrasia de la poblacion de cada uno de ellos. Se incorpora al
analisis cultural algunas de las preguntas de la encuenta mundial de valores (WVS por sus siglas
en inglés).

El capitulo 6 describe las actividades de la economia creativa, su evolucion, la forma en
que se llevan a cabo, la importancia que tienen para las economias. El efecto que tienen en el
empleo, la generacion de empresas, la acumulacion de ganancias, algunas de las politicas y

practicas mas importantes para fortalecerlas y desarrollarlas. Esto se lleva acabo de una manera
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comparativa con el fin de encontrar las mejores practicas que fortalezcan y desarrollen la
economia creativa en México.
Y finalmente se responden las preguntas de investigacion, asi como la corroboracion de

las hipdtesis y las conclusiones del proyecto.
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Capitulo 1

Planteamiento del problema

En paises desarrollados los gobiernos, empresas y trabajadores han puesto una atencion
importante al sector creativo, ya que, una parte de la poblacion que no se ha podido incorporar a
los procesos de produccion estandarizados en estas economias de escala ha sido desplazada, aun
estando altamente capacitada. El crecimiento de la automatizacion y estandarizacion de los
procesos productivos en los paises desarrollados tiene una tendencia al alza. Por ende, se
prescinde de una gran cantidad de trabajadores a pesar de contar con una fuerte capacitacion.

Una gran cantidad de economias en el mundo, entre ellas México, latinoamericanas,
africanas y del medio oriente no se han tomado muy en serio el importante rol que juega este
sector, ya que muchas de las actividades dentro de esta se consideran de entretenimiento o de
ocio, 0 porque aun no se han enfrentado a las circunstancias de los paises desarrollados
mencionadas anteriormente. Sin embargo, la rentabilidad de la economia creativa muestra un
crecimiento a través de los afios bastante interesante (Buitrago y Duque, 2013), como
presentamos a continuacion.

De acuerdo a Buitrago y Duque (2013) podemos destacar que este sector representd el
6.1% de la economia mundial en el afio 2005, entre los afios 2002 y 2011, periodo con bastantes
conflictos internacionales e internos, las exportaciones de bienes y servicios creativos crecieron
134%, casi el doble presentado por el comercio de armas. A pesar de la crisis presentada a nivel
mundial en el afio 2008, una gran mayoria del comercio de los productos y servicios creativos
presentd crecimiento. He aqui la gran importancia econémica que representa para las regiones
que realicen politicas publicas y practicas adecuadas para este sector.

Sin embargo, una gran mayoria de paises carecen de las politicas publicas, planes y
estrategias especificas para fortalecer de manera integral este sector en auge y de gran
importancia en el mediano y largo plazo, México es uno de ellos. El problema para este pais es
no contar con una politica integral a nivel nacional para la economia creativa, es por ello que el
analisis comparativo realizado puntualizé algunas de las mejores practicas realizadas en Corea

del Sur y Reino Unido para lograr desarrollar este sector.
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El gobierno de Corea del Sur puso a la economia creativa como parte de su agenda
nacional en el afio 2013, creando un plan de economia creativa dirigido por el Ministerio de
Ciencia, Tecnologias de la Informacién y Comunicacion (TIC’s) y Planeacion del Futuro (MSIP,
por sus siglas en inglés). El plan abarcé la creacion de Start-ups', emprendimiento, generacion
de empleos, apoyo a investigadores, inversion angel?, creacién de crowfundings®, apoyo a
pequefias y medianas empresas, incursion de empresas creativas a la bolsa de valores, mentores,
apoyo a la exportacion de productos y servicios creativos, proteccion a la propiedad intelectual,
entre otras actividades que se encuentran dentro del sector creativo (MSIP, 2013, citado en
Guzman, 2018).

Por otra parte, en el Reino Unido hay méas de dos millones de trabajos en las industrias
creativas. Los empleos creativos se han incrementado 30.6% desde el afio 2011. EIl 87% de los
empleos en este sector son de bajo 0 poco riesgo de automatizacion. Existen mas de 289,000

negocios en las industrias creativas, representando el 11.9% del total de los negocios en el Reino

1De acuerdo a Herndndez, C. (2015), “una startup es una pequefia empresa de reciente creacion, con alto potencial
innovador y tecnoldgico, donde su modelo es escalable y su crecimiento puede ser exponencial. Las startup tienen
una serie de elementos diferenciadores que explican su naturaleza: a) cardcter temporal: la startup como
organizacion tiene un cardcter limitado; b) cardcter novedoso: la innovacion es la esencia de toda startup; c) costes
reducidos: su ligazon con las TIC's hace de estas jovenes empresas un negocio muy atractivo;, d) financiacion
externa: aunque los costes de arranque son minimos, a medio plazo las ganancias de la startup son considerables; y
e) objetivo y riesgos: las startup asumen un fuerte riesgo ya que su objetivo es dominar un nicho de mercado (a
menudo poco explorado) en el que trabajan a base de hipotesis ™.

2“E[ inversor dngel es un individuo muy acaudalado e interesado en financiar proyectos empresariales innovadores
con altas ganancias esperadas. Dichas iniciativas, sin embargo, también son de alto riesgo. El modelo de negocio
del inversionista dngel consiste en diversificar, colocando su fortuna en varios emprendimientos. Asi, basta que solo
algunas de estas nuevas compaiias funcionen para obtener beneficios. Como sabemos cuanto mayor es el riesgo
de una inversion mayor es la rentabilidad que se exige a esa inversion” (Westreicher, 2019).

3 Segun Gonzalez (2014, citado en Jiménez y Acosta, 2018), “entre los modelos de crowdfunding existen cuatro
tipos muy conocidos: 1) crowdfunding de donaciones, que consiste en no recibir, ningun beneficio a cambio de lo
aportado y se utiliza en organizaciones sin fines de lucro; 2) crowdfunding de recompensas, en el que se reciben
recompensas a cambio de las donaciones; 3) crowdfunding de préstamos o crowdlending, que consiste en devolver
paulatinamente el préstamo y su respectivo interés; y 4) crowdfunding de inversion, en el que los donantes forman
parte del proyecto como socios. De acuerdo a Jiménez y Acosta (2018) en primer término, el emprendedor envia su
proyecto hacia una de las plataformas de su preferencia, dado que las mismas tienen un dmbito de aplicacion.
Posteriormente, los administradores de las plataformas verifican o validan la informacion proporcionada, de tal
forma que el proyecto sea factible para publicacion; por consiguiente, si este cumple con las expectativas de la
pdgina, serd publicado en la plataforma, a fin de que se realice la socializacion. En tanto que los duefios de la idea
deben de buscar como promocionar lo mds posible el proyecto, este tendrd una fecha limite en la que se podrd
determinar si cumplié o no la meta. Finalmente, el proyecto se cierra con lo que se ha recaudado en ese lapso de
tiempo y si esto fue lo que se planificé, se considera exitoso; de lo contrario, el duefio de la idea puede continuar
con su proyecto fuera de la plataforma”

21


https://economipedia.com/definiciones/las-tecnologias-de-la-informacion-y-comunicacion.html
https://economipedia.com/definiciones/nicho-de-mercado.html
https://economipedia.com/definiciones/rentabilidad-riesgo-y-liquidez.html
https://economipedia.com/definiciones/rentabilidad-riesgo-y-liquidez.html

Unido. EIl 94.8 de los negocios de las industrias creativas son micronegocios (menos de 10
empleados). El sector genera 5.5% de la economia del Reino Unido (CIF, 2019).

Teniendo en cuenta lo realizado en estos paises, es necesario que México considere la
opcion de incursionar en este tipo de economia. A pesar de no presentar grandes avances
cientificos y tecnoldgicos vinculados a la economia como Corea del Sur y Reino Unido, algunas
actividades de la economia creativa podrian incrementar los indicadores relacionados con el
empleo y la creacion de nuevas empresas. México ha tenido importantes logros en industrias
creativas como lo es el cine, actividad que es potencial para el desarrollo econdmico de las
regiones donde se lleva a cabo, es reconocido también por su diversidad cultural, sitios
argueoldgicos, tiene una identidad musical bastante reconocida internacionalmente, cuenta con
televisoras importantes, ocupa el quinto lugar en America Latina y el Caribe por el nimero de
estaciones de radio AM y FM que opera, sumando 1,775 (Consumo TIC, 2019), por mencionar
algunas de sus fortalezas. Aunque estd un poco mas apegado a las industrias culturales que a las
creativas, si lograra combinar estas dos de manera estratégica y fortalecer los derechos de
propiedad intelectual llevaria a un crecimiento econdmico importante.

El reto para México es establecer una politica publica a nivel nacional que trate de
combinar industrias culturales e industrias creativas y vincule de manera integral sus actividades.
Estas industrias se han desarrollado de manera separada, sin incentivar su vinculacién. Aunado a
esto existe aln una corriente del pensamiento de la Escuela de Frankfurt, que critica fuertemente
la mercantilizacion de la cultura.

De acuerdo a las anteriores aseveraciones se proponen las siguientes preguntas de

investigacion.

1.1 Preguntas de investigacion.

Los paises normalmente tienden a evolucionar a través de los siguientes tipos de economia: 1)
economia agricola; 2) economia industrial hacia el interior; 3) economia industrial hacia el
exterior; 4) economia de la informacién; 5) economia basada en el conocimiento; 6) economia
digital; y 7) economia creativa (Guzman, 2018). Teniendo en cuenta esto, se puede decir que la
division que se realiza de paises desarrollados y en vias de desarrollo tiene que ver con tal

evolucion. Sin embargo, el avance dentro del territorio de cada pais no es homogéneo, lo que da
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a entender que dentro de cada region se pueden encontrar diferencias en esa evolucion. Un
ejemplo de ello es México, pais en el que se pueden encontrar regiones tanto atrasadas, con
formas de produccién artesanales y antiguas, caracteristicas de la economia agricola, como
avanzadas, donde hay sociedades que gran parte de su vida diaria (estudio, trabajo,
comunicacion, transporte, entretenimiento) no podria funcionar fuera de una economia digital.

Lo interesante de la idea anterior es que la economia creativa puede aprovechar esas
diferencias, ya que abarca actividades de las industrias creativas y las industrias culturales.
Teniendo en cuenta esto se puede colocar cada pais dentro de uno o varios tipos de economia y
aprovechar esas diferencias para incorporar una economia creativa dentro de su agenda. Esto
permite a su vez la oportunidad de un analisis comparativo.

Para la presente investigacion, que busca realizar tal tipo de analisis surgen las siguientes

preguntas:

¢Cudl elemento de la triple hélice (gobierno, academia e industria) fue primordial para dar
impulso a la incoproracién de la economia creativa de manera integral en Corea del Sur, Reino

Unido y México, y qué efectos ha tenido esta en el desarrollo econdémico de estos paises?

¢ Cuales son las practicas mas importantes que han llevado a cabo Corea del Sur, Reino Unido y

México para fortalecer su economia creativa?

¢Cuales son las diferencias mas significativas de la incorporacion econdmico-creativa entre
Corea del Sur, Reino Unido y México y qué areas de oportunidad tiene este Gltimo pais para
desarrollarla?

¢ Cuales valores son necesarios para evolucionar hacia una economia creativa?

1.2 Objetivos

1.2.1 Objetivo general.

Determinar el elemento de la triple hélice (gobierno, academia e industria) que fue primordial

para la incorporacion de la economia creativa en Corea del Sur, México y Reino Unido,

sefialando sus mejores practicas, asi como el efecto que ha tenido este sector en el crecimiento y
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desarrollo econémico tomando en cuenta el conjunto de valores necesarios para lograr

evolucionar hacia este tipo de economia.

1.2.2 Objetivos especificos.

Caracterizar las dimensiones generales y econdémicas de Corea del Sur, México y Reino Unido.

Identificar los valores que definen la cultura e idiosincrasia de Corea del Sur, México y Reino
Unido.

Determinar si los valores nacionales influyen en la evolucion econémica.

Identificar el elemento de la triple hélice que fue primordial para la incorporacion de la economia

creativa en estas tres naciones y cudles practicas la han fortalecido.

Mostrar el efecto que ha tenido la economia creativa en el crecimiento y desarrollo econémico de

Corea del Sur, Reino Unido y México.

Identificar cudles practicas llevadas a cabo en Corea del Sur y Reino Unido pueden fortalecer la

economia creativa de México y tener efectos positivos en el crecimiento y desarrollo econémico.

1.3 Hipdtesis

H1) Las industrias creativas han incrementado su participacion en el desarrollo econdmico de la
Republica de Corea, Reino Unido y México.

H2) De acuerdo a las caracteristicas de las tres economias, México cuenta con similitudes. Por lo
que este pais tiene el potencial para incursionar en la implementacion de una politica integral a

nivel nacional para el fortalecimiento y desarrollo de una economia creativa.
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Capitulo 2

Marco Teorico-Conceptual

2.1 Antecedentes

Antes de adentrarse en el concepto economia creativa, es importante comprender la delimitacion
de las industrias creativas y las industrias culturales que, de acuerdo a sus caracteristicas y
taxonomia, cuentan con actividades que se encuentran dentro de este tipo de economia.

En la década de 1980, antes de que el concepto “industrias culturales” fuese propagado
por la UNESCO, los académicos de la escuela de Frankfurt lo criticaban, debido a que de
acuerdo con el pensamiento de la década de 1930 y 1940, la unién del término industria con el de
cultura dafiaba a esta segunda, ya que acentuaba la ideologia capitalista sobre lo cultural. Se ha
encontrado también que las industrias culturales en paises desarrollados cuentan con una base
tecnoldgica importante, mientras que en los paises en vias de desarrollo su proceso productivo es
maés artesanal, aun asi se ha demostrado que estas actividades logran beneficios para sectores
vulnerables de la poblacion (PNUD y UNESCO, 2013).

La corriente de pensamiento de la escuela de Frankfurt ha llevado a que en algunas
regiones del planeta lo cultural sea pensado y dirigido desde lo pablico, Latinoamérica es un
ejemplo de ello. El subsidio a lo considerado cultural ha permeado las politicas publicas con las
consecuencias que ello conlleva, como lo es el poco desarrollo, crecimiento y divulgacion de
algunas actividades culturales.

El hablar de industrias creativas va mas alla de bienes y servicios de la industria cultural,
ya que aunque se incluyen dentro del concepto economia creativa; aquellas dependen mas de la
innovacion, como lo son varios tipos de investigacion y desarrollo de software.

Cabe destacar que el término industrias creativas comenzd a utilizarse para formular
politicas culturales a nivel nacional, ejemplos de ello son la politica cultural nacional de
Australia a inicios de la década de 1990, y por el Ministerio de Cultura, Medios de
Comunicacion y Deporte del Reino Unido, que realizo la transicion de industrias culturales a
creativas a finales de esa misma década. Ademas, el uso de este concepto tiene su origen cuando

se comenzaron a vincular la creatividad, el desarrollo urbano y la planificacién de las ciudades.
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Recibiendo un gran impulso con el trabajo de Charles Landry (2001) acerca de la ciudad creativa
(PNUD y UNESCO, 2013).

Otro referente del concepto, pero de manera internacional fue Richard Florida (2013),
tedrico norteamericano que estudio la clase creativa que las ciudades necesitaban para lograr un
excelente desarrollo econdémico en la actualidad. La clase que describe va mas alla de aquellos
que se dedican a las actividades de la industria cultural y la industria creativa, también incluia
trabajadores técnicos, directivos y profesionales, que en conjunto producen innovacion de
diferentes sectores. Los trabajos de Florida menguaron debido a que carecian de pruebas
empiricas y no sentaba las bases para poder atraer a esa clase creativa a tales ciudades. Otro
hallazgo importante es que el autor dio cuenta de la poca distribucion de beneficios que aportaba
(PNUD y UNESCO, 2013).

Los criticos de las industrias creativas comentan que el término creatividad es utilizado
de manera muy general y sin una delimitacion especifica, ademas dejan fuera del término las
expresiones que se dan en los productos y servicios creativos, siendo que la creatividad también
forma parte importante de ellos. Mientras tanto, los defensores de la economia creativa dan
cuenta de la importancia que tienen las industrias culturales y creativas para impulsar el
crecimiento a traves de la creacion de valor, ademas de ser elementos sustanciales del sistema de
innovacion de toda la economia. Por un lado, las industrias creativas generan valor econémico; y
lo cultural estimula nuevas ideas, tecnologias y procesos de cambio transformativo (PNUD vy
UNESCO, 2013: 21).

Es por esto que la economia creativa debe ser vista “como un complejo sistema que
obtiene su valor econémico a partir de la facilitacion de la evolucién econdmica; un sistema que
produce atencién, complejidad, identidad y adaptacién a través del recurso primario de la
creatividad™ (Cunningham, Banks, y Potts, 2008, p. 17).

2.2 Surgimiento del concepto.

El concepto economia creativa es mencionado por primera vez en la obra: "The Creative
Economy. How people make money from ideas”, de John Howkins, para catalogar a un conjunto
de industrias que van desde las artes, la ciencia y la tecnologia en el Reino Unido, y que, de

acuerdo a sus caracteristicas, su proceso de produccion recae principalmente en la creatividad.
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Aunque la obra estd dedicada al conjunto de procesos creativos en algunas actividades
economicas, consejos Yy pilares que fortalecen la creatividad, cabe destacar que se toma como
referencia por ser el pionero en el concepto. La nocién del concepto es bastante amplia, ya que
no solo abarca bienes y servicios culturales, sino también juguetes y juegos, ademas toma en
cuenta el ambito de la Investigacion y Desarrollo (1+D).

Algunos organismos internacionales, como el Banco Interamericano de Desarrollo (BID),
en una publicacion realizada por Buitrago y Duque en el afio 2013, se acercan tambien al
concepto economia creativa, sin embargo, ellos la definen como Economia Naranja. Establecen
un parametro mas amplio de actividades que rodean a la creatividad, ademéas ofrecen datos
importantes acerca del impacto econdmico que tienen las actividades creativas en el planeta y el
enriquecimiento multicultural que representan. EI mismo Banco Interamericano de Desarrollo en
una publicacion mas reciente en 2017, "Economia Naranja. Innovaciones que no sabias que eran
de América Latina y el Caribe™, destacan datos acerca del porcentaje de empleo que representa la
clase creativa en el planeta, ademas, como su nombre lo indica, los productos y servicios
creativos que han surgido en la region de América Latina y el Caribe.

El Programa de las Naciones Unidas para el Desarrollo (PNUD) y la Organizacion de las
Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencia y la Cultura (UNESCO) realizaron la publicacion
Illamada "Creative Economy Report 2013. Special Edition. Widering Local Development
Pathways", donde hacen un exhaustivo analisis en varias regiones del planeta, demostrando el
crecimiento econémico y el mejoramiento de la calidad de vida que se puede obtener si se
implementan las politicas pablicas adecuadas en cualquiera de los sectores creativos. Se analizan
diferentes trabajos realizados y su éxito en cada uno de los continentes. Por mencionar algunos
ejemplos, se destaca la industria cinematografica en Nigeria, los cllsteres de industrias creativas
en Montevideo, el gran conjunto de actividades creativas como festivales, exposiciones de
disefio, arquitectura y moda en S&o Paulo, el auge creativo que se ha desarrollado en las
Tecnologias de la Informacidén y Comunicacion (TICs) en India, entre muchos otros.

El Reino Unido es una de las regiones mas avanzadas en estudios alrededor del concepto
economia creativa. Ha desarrollado desde hace tiempo un sistema actualizado que permite medir
el impacto de las actividades creativas en la sociedad, en el comercio, en la generacion de
empleo, en inclusion, entre otros indicadores. Los gobiernos de esta region, en conjunto con The

Creative Industries Council (CIC), han desarrollado también un plan a cinco afios para
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potencializar ciertas actividades econdmicas basadas en la creatividad. Para fortalecer sus
investigaciones con datos estadisticos se apoyan en la National Endowment for Science
Technology and Arts (NESTA), especialista en todo lo relacionado con las actividades creativas.

Cabe destacar que en otras regiones del planeta también se encuentran desarrollando
programas Y politicas publicas relacionadas con la clase creativa. Uno de los paises en Asia que
ha puesto un gran empefio en ello a nivel nacional ha sido Corea del Sur. Este pais ha
desarrollado todo un plan institucional, econdmico y estratégico para avanzar en este nuevo tipo
de economia por medio de una convergencia de actores sin precedentes que van desde la bolsa de
valores, corporativos empresariales, Pequefias y Medianas Empresas (PyME’s®), instituciones,
ministerios gubernamentales, entre otros (Guzman, 2018).

Lo que podemos ver a nivel global son destellos en diferentes ciudades, regiones y paises
que poco a poco toman en cuenta la importancia que tiene este tipo de economia en el

enriquecimiento multicultural, sostenible, inclusivo, creativo y econémico.

“En una vision multidisciplinar e integradora, la creatividad es el principio bésico de
aplicacion de la inteligencia al mejoramiento de la calidad de vida de las personas y, en
consecuencia, al progreso de la sociedad. La creatividad es una de las estrategias
fundamentales de la evolucién natural de las sociedades. Sin creatividad, no hay

evolucidn ni progreso posible” (Guilera, 2011, p. 63).

2.3 El argumento histérico.

De acuerdo con las ondas Kondratieff (Freeman y Pérez, 1988), las revoluciones industriales
(Lopez, 2005), las olas de Alvin Toffler (1979), las eras de Hartley, Wen y Siling (2015) y
Guzman (2018) en su analisis histérico-econdmico de Corea; histéricamente, las economias en el
planeta muestran una evolucion que va desde una economia agricola hasta llegar a lo que hoy se
podria considerar la frontera de la evolucion econémica, una economia creativa, que a grandes

rasgos evoluciona de la siguiente manera:

4 .. . s, s ~ .

PyME’s es el acronimo utilizado a la hora de hablar de pequeiias y medianas empresas. Estas, generalmente
suelen contar con un bajo nimero de trabajadores y de un volumen de negocio e ingresos moderados en
comparacion con grandes corporaciones industriales o mercantiles” (Westreicher, 2015).
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1. Economia Agricola: en este tipo de economia la base de la riqueza de un pais se apuntala
principalmente en los recursos naturales, en productos artesanales simples, en la
agricultura y la ganaderia. Las necesidades de las sociedades en este tipo de economia
son muy simples.

2. Economia Industrial hacia el interior: con el crecimiento de la poblacidn surge un mayor
numero de necesidades. Comienzan algunas actividades variadas, poco especializadas,
inventos y maquinarias rusticas para la elaboracion de productos en talleres con el fin de
satisfacer las necesidades de esa poblacién en aumento. Poco o practicamente nada se
sabe de exportaciones a gran escala, transportacion internacional o intercontinental, la
ciencia aun no se desarrolla completamente y su participacién es poca o nula en los
procesos productivos.

3. Economia Industrial hacia el exterior: cuando la poblacién aumenta exponencialmente
surgen las primeras empresas como las conocemos hoy en dia, especializadas,
transnacionales, corporativos, maquiladoras, entre otras. Existe una lucha por los
mercados internacionales, por nuevas invenciones y patentes para acumular riqueza. Los
gobiernos abren sus puertas a nuevos productos, protegen empresas locales. Con todo ello
surge la necesidad en las empresas por el manejo de la informacion eficaz. Una
automatizacion de la informacion. Lo que permite que muchas empresas establezcan
sucursales en otros paises y se mantengan al tanto de ellas desde sus regiones de origen.
Lo que lleva al siguiente tipo de economia, la basada en la informacion. La ciencia poco a
poco comienza a tomar impulso en los procesos de produccion. A mayor Investigacion y
Desarrollo (I+D), mayor competitividad.

4. Economia basada en la informacidn: Este tipo de economia permite que las empresas
puedan ser gestionadas a distancia, permite su colocacion en las bolsas de valores del
planeta. Permite una actualizacién practicamente al instante de lo que sucede a miles de
kilometros. Ello ofrece ganancias significativas por el acercamiento de productos a
consumidores finales, mano de obra barata, costos de transportacion menores, entre otros
beneficios.

5. Economia basada en el conocimiento: en este tipo de economia la ciencia forma parte
fundamental de la acumulacion de riqueza. Aquellos paises que logren establecer

politicas cientificas y tecnoldgicas que lleguen a permear en la mayoria de la sociedad y
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en el sector productivo serdn mas competitivos, por ende, atraeran mayor rigqueza,
lograran con ello productos y servicios mas complejos, basados y pensados desde una
base cientifica. Existe en este tipo de economia una especializacion aguda en cada una de
las actividades econdmicas. La ciencia se desarrolla en muchas de las actividades
economicas. Los diferentes tipos de economias mencionados anteriormente se enriquecen
de la I+D.

6. Economia Digital: con la utilizacion del internet por una gran parte de la poblacion
mundial, las actividades de la sociedad se vuelven ain mas dependientes de las
tecnologias de la informacion. El internet de las cosas (I0T, por sus siglas en inglés)
cambia totalmente el paradigma en la manera que se realizan negocios, las relaciones
interpersonales, relaciones laborales. A tal grado que, de acuerdo a Klaus Schwab (2016),
provoco la Cuarta Revolucion Industrial, aun incipiente, haciendo mas eficiente los
procesos productivos al llevarlos poco a poco hacia una total independencia de la mano
de obra humana.

7. Economia Creativa: La existencia de una enorme eficiencia en los sistemas de
produccion en economias basadas en el conocimiento conlleva a que el individuo deje de
ser necesario a pesar de estar altamente capacitado. Lo que provoca fuga de talentos y
problemas sociales exclusivos de los paises desarrollados. Aprovechando la riqueza y que
las necesidades basicas de la poblacion son cumplidas, esas sociedades comienzan a
demandar productos mas sofisticados, personalizados, sostenibles, duraderos, de
entretenimiento, de ocio, culturales, de contenido, etcétera. Es ahi donde los gobiernos y
empresas se deciden sumergirse en la economia creativa creando politicas necesarias para

satisfacer las necesidades de esas sociedades avanzadas.

Cabe destacar que la creatividad ha estado implicita en cada uno de los tipos de economia
mencionados anteriormente, ya que es uno de los recursos fundamentales para la evolucién de la
sociedad. Estos tipos de economias convergen entre si enriqueciéndose unas a otras y no todos
los paises se sumergen al mismo tiempo en cada una de ellas. Los mas avanzados por lo regular
siempre han llevado la pauta. Unos han aprovechado mejor ciertas ventajas comparativas y

competitivas, lo que los diferencia entre paises desarrollados y en vias de desarrollo.
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Figura 2.1 Andlisis histérico, econémico, inventivo de la civilizacion desde diferentes perspectivas.
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Fuente: Elaboracion propia con informacion de (L6pez, 2005; Hartley et al., 2015; Toffler, 1979).

La Figura 2.1 muestra varias perspectivas de estudio de la evolucion industrial,
econdmica, inventiva y creativa que ha tenido el planeta a lo largo de su historia. Se muestra en
el presente andlisis para argumentar histéricamente, tanto la importancia de la creatividad para la
evolucion econdmica, asi como la necesidad de sentar las bases de una economia basada en la
creatividad. Autores como Hartley et al. (2015) han mencionado que la economia creativa mas
que ser un campo en el cual las economias buscan incorporarse, es parte de un proceso historico
al que todas llegaran tarde o temprano. Es por esto que la evolucién econdmica es tan importante

en la presente investigacion.
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2.3.1 Las ondas Kondratieff.

De acuerdo a Freeman y Peérez (1988) la primera onda Kondratieff, llamada también de la
mecanizacion temprana, de una duracion aproximada de 1770-1780 a 1830-1840, el principal
sector en el cual tuvieron convergencia un sin nimero de actividades de otros sectores fue el
textil. En torno a este se desarrollé parte de la industria quimica, sobre todo la de los tintes,
comenzd la industria del acero, la energia hidraulica, fundicion de hierro y se inician las
diferentes aplicaciones de la maquina de vapor (Freeman y Pérez, 1988. Citado en L6pez, 2005).

Durante la segunda onda Kondratieff, llamada también de la maquina de vapor y el
ferrocarril, con una duracion aproximada de 1830-1840 a 1880-1890, los sectores que tuvieron
mayor impulso y los cuales fueron motivo de convergencia para otros fue la generalizacion de la
maquina de vapor como principal fuente de energia, la cual se traslada al transporte, como lo es
el barco y el ferrocarril, esto hace que la navegacion se desarrolle. Entre otros procesos cabe
mencionar que se inician agquellos relacionados con el acero, la electricidad, gas, tintes, sintéticos
y aquellos vinculados con la ingenieria pesada (Freeman y Pérez, 1988. Citado en Lépez, 2005).

La llamada onda de la energia eléctrica y de la ingenieria pesada, tercera onda
Kondratieff, con una duracion aproximada de 1880-1890 a 1930-1940, dio pie al crecimiento de
actividades relacionadas con la ingenieria eléctrica como lo es el alambrado y cables para la
conduccion de energia, entre otros pueden mencionarse la ingenieria pesada, el armamento
pesado, quimicos, fibras sintéticas. Comienza también el impulso de la industria del automovil,
la aerondutica, telecomunicaciones, radio, aluminio, petrolera y plasticos (Freeman y Pérez,
1988. Citado en Lopez, 2005).

En la cuarta onda Kondratieff, también llamada del modelo fordista de produccion en
serie 'y con una duracion aproximada desde 1930-1940 a 1980-1990 se desarrollaron
automoviles, camiones de carga y de pasajeros, tanques e industria armamentista en general,
bienes de consumo duradero, aeropuertos, entre otros bienes. Inician ademas sectores
considerados importantes hoy en dia: computadoras, radares, medicamentos, armas nucleares,
misiles, microelectrénica y software (Freeman y Pérez, 1988. Citado en Lépez, 2005).

La onda de la informacion y la comunicacion, quinta onda Kondratieff, inicio
aproximadamente desde 1980-1990 con terminacion adn indefinida y miré desarrollar las

computadoras, productos electronicos, software, bienes para telecomunicaciones, fibras dpticas,
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robotica, servicios de informacion, telecomunicacion digital de redes y satélites, biotecnologia de
tercera generacion, quimica avanzada y actividades espaciales (Freeman y Pérez, 1988. Citado
en Lopez, 2005).

2.3.2 Las olas de Alvin Toffler

Alvin Toffler (1979) cataloga la historia de la civilizacion en tres olas. Describe cada una de
ellas presentando los inventos y descubrimientos que provocaron varios fendmenos en la
sociedad.

Durante la primera ola, Toffler divide a la poblacion del planeta en dos categorias:
primitivos y civilizados. Los primitivos, descritos como aquellos a los que no alcanzé la
revolucion agricola y que vivian de la recoleccion, la caza y la pesca, ademas vivian en pequefias
bandas y tribus. Mientras aquellos que cultivaban el suelo y que la tierra era base de su
economia, la vida, la cultura, la estructura familiar y politica los considera civilizados. En todas
estas civilizaciones (China, India, Benin, México, Grecia y Roma) prevaleciéo una sencilla
division del trabajo, ademas de surgir algunas clases y castas: una nobleza, un sacerdocio,
guerreros, ilotas, esclavos o siervos.

La segunda ola dio inicio aproximadamente hace 300 afios con la revolucién industrial, la
cual vino a cambiar las instituciones del pasado y la manera de vivir de millones de personas.
Obtenian la energia del carbén, el gas y el petréleo de combustibles fésiles irremplazables. El
cambio vino con la invencion de la mé&quina de vapor de Newcomen, en palabras de Toffler: “por
primera vez, una civilizacion estaba consumiendo el capital de la naturaleza, en vez de limitarse
a vivir del interés que producia” (Toffler, 1979, p. 18). Al buscar en las reservas energéticas del
planeta, todas aquellas civilizaciones que la segunda ola alcanzo, lograron un gran crecimiento
econémico, con la presuncién de que los recursos fésiles no renovables siempre serian baratos.
Estos descubrimientos e inventos dieron pie a la creacion de gigantescas maquinas
electromecanicas, se aumento la fuerza del musculo®. Se inventaron sensores que llegaron a ser

mAas precisos y exactos que los seres humanos. Se desarrollaron las maquinas-herramientas. Se

> Existen un conjunto de actividades que el ser humano no puede llevar a cabo por medio de su propia fuerza
fisica, por lo que se vale de un conjunto de herramientas para poder lograr llevar a cabo tales actividades. Un
ejemplo de esto puede ser la utilizacidon de una sierra eléctrica en lugar de cortar con serrucho de mano. En este
caso se puede decir que aumentd la fuerza del musculo necesario para cortar madera.
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creo la fabrica al conectar varias maquinas en sistemas interconectados bajo un mismo techo, lo
gue conocemos como la cadena de montaje. La distribucion paso de individual a en masa.

En todas las sociedades (primitivas, agricolas o industriales), el sistema de energia, el
sistema de produccion y el sistema de distribucion son partes interrelacionadas de algo mas
grande. Este sistema mas grande es la “tecnosfera”, y adopta una forma caracteristica en cada

fase del desarrollo social.

“Al extenderse sobre el planeta la segunda ola, la tecnosfera agricola fue remplazada por
una tecnosfera industrial: las energias no renovables fueron directamente aplicadas a un
sistema de produccién en serie que, a su vez, vomitd mercancias sobre un sistema de
distribucion en serie altamente desarrollado.
Toda civilizacion tiene un codigo oculto, un conjunto de reglas o principios que presiden
todas sus actividades y las imprimen de un repetido disefio. Al extenderse el
industrialismo por el planeta, se hizo visible su disefio oculto. Se componia de seis
principios interrelacionados que programan el comportamiento de millones de personas.

e Uniformizacion

e Especializacion

e Sincronizacion

e Concentracion

e Maximizacién

e Centralizacion” (Toffler, 1979, p 53-66)

Durante la llamada tercera ola qued6 claro que muchos de los inventos y descubrimientos
realizados en la segunda pasarian a ser obsoletos. Lo que es el trabajo repetitivo, productos
uniformizados, largas series de produccién que despedian cantidades enormes de energia y
contaminacion, serian enviadas a paises en vias de desarrollo, donde la mano de obra es mas
barata y la tecnologia menos avanzada. Esto llevd a que se establecieran nuevas dindmicas y
actividades en las sociedades avanzadas basadas, se lograron avances significativos en
disciplinas cientificas consideradas rudimentarias: electrénica cuantica, teoria de la informacion,
biologia molecular, oceanica, nucledlica y las ciencias espaciales. Lo que dio pie a nuevas
industrias: computadoras y procesamiento de datos, aeroespaciales, sofisticada petroquimica,

semiconductores, avanzadas comunicaciones, entre otras.
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De acuerdo con Alvin Toffler, son cuatro industrias las que forman parte vertebral de esta

tercera ola, lo que trae consigo cambios fundamentales en lo politico y social.

e laelectronicay las computadoras.
e laindustria espacial.
e la penetracion en las profundidades del mar.

e laindustria genética.

2.3.3 Las Revoluciones Industriales.

A grandes rasgos una Revolucion Industrial es el proceso por medio del cual un conjunto de
actividades economicas son afectadas por una invencion o un descubrimiento, cambiando la
manera de entender y llevar a cabo tales actividades. Esto conlleva a cambios tanto sociales,
politicos, asi como culturales.

La Primera Revolucion Industrial inicié en la primera mitad del Siglo XVI1II, se considera
que la actividad econdmica central de esta fue la industria textil. Desde esta se propagd todo un
cambio en el sector productivo ademés de transformar a la sociedad de esa época. Los artesanos
fueron los que contribuyeron a ese cambio de paradigma con sus actividades y practicas
cotidianas. Ligados al objeto de trabajo hicieron mejoras a las maquinas herramientas (LOpez-
Leyva, 2005).

En la Segunda Revolucion Industrial que se da al finalizar el Siglo XIX surgen nuevas
actividades que le daran impulso a la economia nuevamente. Estas fueron la aceleracion en la
invencién debido al cambio en la metodologia de la investigacién y a los estimulos dados a los
inventores, el uso de la electricidad, maquinas automaticas, entre otras (Barnes, 1930. Citado en
Lopez-Leyva, 2005). La ciencia y la produccion se vinculan para dar mayor fuerza productiva, lo
que conlleva a la creacion y desarrollo de nuevos productos. Grandes firmas son capaces de
contratar investigadores para innovaciones constantes dandoles mayor competitividad. La
investigacion se convierte en una actividad corporativa (L6pez-Leyva, 2005).

La Tercera Revolucion Industrial da inicio en la década de 1980 donde las nuevas
tecnologias en los bienes de capital dieron de nuevo un impulso a la productividad. Tres fueron

las fuentes principales de esas nuevas tecnologias: la biotecnologia, los nuevos materiales y la
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microelectronica. Son las siguientes areas tecnoldgicas las que impulsaron esta tercera
revolucion: instrumentos avanzados para estudiar, nuevos materiales, medios auxiliares y
aparatos de computacién para almacenamiento, manejo de informacion y pensamiento logico,
medios de comunicacion, maquinas para la automatizacion, medios de transporte y biologia
molecular (Lopez-Leyva, 2005).

De acuerdo con Klaus Schwab (2016), la Cuarta Revolucion Industrial se encuentra en
proceso; Yy sus manifestaciones, aunque aun no han impulsado la produccion como las
revoluciones anteriormente mencionadas, no tardan en comenzar a realizarlo en un futuro
cercano. Esas nuevas creaciones y tecnologias las define dentro de manifestaciones de la

siguiente manera:

e Manifestaciones fisicas: vehiculos autonomos, impresién 3D, robotica avanzada, nuevos
materiales.

e Manifestaciones digitales: Internet de las cosas (IoT, por sus siglas en inglés),
blockchain®, plataformas digitales, inteligencia artificial.

e Manifestaciones bioldgicas: innovaciones en el campo bioldgico, en particular en la
genética. Biologia sintética, bioimpresion, monitoreo de salud, neuroteconologia.

2.3.4 Las Eras de Hartley, Wen y Siling.

Hartley et al. (2015), observan la economia creativa como una era, o como un sector, sino como
una época, que sigue de épocas previas, cada una asociada con expansiones en tecnologias y

conocimiento de la siguiente manera:

e La era cazador-recolector, que coincide con la comunicacion por habla y piedra; desde
hace aproximadamente 70,000 afios (Harari, 2014. Citado en Hartley et al. 2015).

6 Blockchain “es un registro unico de todo lo que estd sucediendo dentro de una red donde todos los nodos
conectados a la misma tienen una copia. Los bloques de una blockchain almacenan informacion del bloque que les
preceden y ceden informacion al siguiente bloque que se creara. Dentro de cada bloque se almacena diferente
informacion. El elemento mds importante que se almacena en un bloque es una determinada cantidad de
transacciones. Adicionalmente un bloque puede albergar otros datos importantes, como el identificador del bloque
anterior, una marca de tiempo o el nonce. Es precisamente el bloque y los elementos que almacena combinados
con la criptografia es lo que dota de seguridad a la tecnologia blockchain™ (Solé, 2021).
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e La era agricola, que coincide con la escritura, agricultura y cultivo a mano; desde hace
aproximadamente 10,000 afios (agricultura) a 5,000 afios (escritura).

e La era industrial, que coincide con la comunicacion mecénica como la imprenta,
maquinas, etcetera; adoptadas entre los siglos XVIy XIX.

e La era de la informacion, que coincide con la comunicacion electronica como el
telégrafo, cine, emision de radio y television, computadoras; adoptadas desde fines del
Siglo X1X hasta fines del Siglo XX.

e La era creativa, que coincide con el internet, la expansion de la poblacion, la

comunicacion planetaria entre usuarios y creadores interconectados, ahora en curso.

Los autores (Hartley et al., 2015) reconocen el emergente fendmeno de la economia
creativa de larga duracion. Lo mantienen como un fendmeno a la vez incierto, si no se establece
su correcta conceptualizacion, su observacion y alimentacion por aquellos involucrados, ya sean
economistas, intelectuales o creativos.

De acuerdo con Hartley et al. (2015), para imaginar y predecir como se tornara el futuro,
es importante entender los acuerdos pasados y presentes: qué elementos dindmicos y procesos
estan preparados y qué acciones podria ayudar o impedir que algun futuro potencial se lleve a
cabo. En el caso de la economia creativa, es ahi donde descansa el problema, ya que su
conceptualizacion ha sido confinada a un estrecho conjunto de actividades, agentes y lugares; las
Ilamadas industrias creativas como un subconjunto de la economia como un todo. Lo que da
como resultado que el fendmeno que el término busca describir se pierda de vista. Es por ello
que para Hartley et al. (2015), el concepto deberia considerarse desde una perspectiva sectorial

mas amplia.

2.4 Avance cientifico y tecnolégico vs empleo.

De acuerdo con las perspectivas historicas de la evolucion econOmica anteriormente
mencionadas, una gran cantidad de actividades propias que el ser humano realizaba directamente
han sido reemplazadas por la tecnologia, ejemplo de ello son: la energia, la comunicacion, el
procesamiento de datos, los procesos de produccion, las maquinas herramientas, la ensefianza, el

monitoreo, la vigilancia, las transacciones comerciales, el comercio, la agricultura, la guerra,
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entre otras. Lo que ha provocado desempleo en las firmas y en ciertas industrias mas avanzadas a

causa del avance cientifico y tecnoldgico.

Figura 2.2. Relacion entre cantidad de empleados y automatizacion en las firmas.

Cantidad de empleados

Estandarizacidnyautomatizacién

Fuente: Elaboracion propia.

La Figura 2.2 nos muestra un argumento importante para la presente investigacion, el
cual es: a mayor estandarizacion y automatizacion en una empresa, menor es la cantidad de
empleados necesaria para llevar a cabo su funcion, acumular riqueza. Aunque esto no sucede en
todas las firmas, la logica empresarial nos lleva a entender que la estandarizacion y
automatizacion permitira mayores utilidades. Por lo que la mano de obra sera prescindible en un
punto futuro y aquellos trabajadores mas innovadores, creativos y con conocimientos en
diferentes areas seran los que se mantengan empleados.

Carl Benedikt Frey y Michael Osborne (2017, citado en Frey, 2019) llevaron a cabo un
analisis, a través de un algoritmo de Inteligencia Acrtificial (1A), acerca de los empleos con mas
alto riesgo de automatizacion en Estados Unidos. El algoritmo predijo que el 47 por ciento de los
empleos en Estados Unidos son susceptibles de automatizacion, lo que significa que estos son
potencialmente automatizables desde un punto de vista tecnoldgico. Lo interesante es que la
mayoria de estos empleos tienen en comin que son empleos de bajos ingresos y que no requieren

altos niveles de educacion.
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Con el objetivo de incrementar sus ganancias, las empresas de los paises desarrollados
migran a paises donde la mano de obra es méas barata, buscando también a su vez més cercania
con los consumidores finales lo que provoca desempleo en sus paises de origen. La migracion de
individuos de paises en vias de desarrollo a desarrollados provoca también este fendmeno de
desempleo local, ya que las empresas solicitan sus servicios que son mas baratos. Fenomeno
también necesario, debido a que la poblacion de algunos paises avanzados es mas vieja. Es por
esto necesaria la apertura de una nueva economia, la creativa. Ya que abre un nuevo abanico de
actividades econdmicas a un sector de la poblacion sin descuidar el avance cientifico y
tecnoldgico.

De acuerdo con Frey (2019), aunque asumamos que los algoritmos en algin momento
tendran la habilidad de reproducir efectivamente en textos basicos la inteligencia humana, en la
actualidad muchos trabajos estan centrados en la relacion personal y la compleja comunicacion
interpersonal. Los programadores de computadoras consultan con gerentes o clientes para
esclarecer ciertas ideas, identificar problemas o sugerir cambios. Las enfermeras trabajan con
pacientes, familiares, o comunidades para disefiar e implementar programas para mejorar la
salud. Los recaudadores de fondos identifican a donadores potenciales y construyen relaciones
con ellos. Psicélogos familiares aconsejan a clientes en cuanto a malas relaciones. Los
astrbnomos construyen colaboraciones de investigacién y presentan sus hallazgos en
conferencias.

Como podemos ver todas estas actividades se encuentran bastante lejos de la competencia
de las computadoras. Muchos empleos requieren de creatividad, como lo es la habilidad de
proponer algo nuevo, inusual e ideas inteligentes. El trabajo de fisicos, directores de arte,
comediantes, CEQ’s, disefiadores de videojuegos e ingenieros de robdtica, por mencionar
algunos pocos, estan involucrados en tales actividades creativas.

El reto aqui, desde un punto de vista de la automatizacién, es no generar novedad, sino
generar novedad que tenga sentido. El trabajo de un robot con inteligencia artificial en la
actualidad es facil para tareas repetitivas. Sin embargo, es bastante limitado al momento de
manipular objetos de diferentes dimensiones.

Existieron y aun existen algunas corrientes de pensamiento en contra de los efectos que
tiene la tecnologia en lo laboral y en la sociedad como lo es el ludismo y el neoludismo. Aunque

en estos dias se entiende por ludita a una persona que se opone de manera obstinada y a veces
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ingenua a la tecnologia, esta corriente va mas alla de solamente estar en contra del progreso. Sale
(1996), lo plasma bastante bien al establecer la idea de que no se pueden considerar a los luditas
de inicios del Siglo XIX ni a sus sucesores neoluditas de la era de la informéatica como simples
rebeldes de el futuro, sino como rebeldes de un futuro; un futuro en el que no fueron tomados en
cuenta sus intereses en ningin momento.

En la actualidad existen programas que surgen de este tipo de pensamiento como lo es el
“Programa de Inversiones Intensivas en empleo — Promocion de la planificacion local y las
tecnologias intensivas en empleo”, por parte de la Organizacién Internacional del Trabajo (2004)
0 como la Resolucién del Parlamento Europeo a la Comision sobre Normas de Derecho Civil
sobre Robdtica (2017). Ambos tratando de dirigir de manera consciente los efectos que tiene la

tecnologia en el desempleo.

2.5 Caracteristicas de los productos y servicios creativos.

De acuerdo con Guilera (2011), para que un producto o servicio creativo sea facilmente aceptado
es necesario cumplir con algunas de las siguientes caracteristicas: a) satisfacer necesidades
bésicas; b) proporcionar placer; ¢) seducir emocionalmente; d) convencer racionalmente (ser mas
eficiente y rapido, eliminar molestias cotidianas, ser mas econdmico); y €) tener vision de futuro.

En cuanto a las caracteristicas de disefio, las principales caracteristicas que son necesarias
son las siguientes: a) funcionalidad; b) centrado en el usuario; c) accesible a todos (acceso
universal o disefio para todos); d) de uso seguro; e) ecoldgico; f) sostenible; g) de produccion
racional (disefio racional); h) econémico (disefio econdmico); e i) estético (disefio bello).

Dentro de la aceptacion de los productos y servicios creativos, el mismo Guilera (2011)
establece que existe resistencia de acuerdo al grado de creatividad para ello, por lo que realiz6

una tabla que relaciona esa aceptacion con el grado de creatividad de un producto o servicio:
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Tabla 2.1: Aceptacién del grado de creatividad de un producto o servicio.

Creatividad Aceptacion
Muy Alta Debate inicial de los expertos. Penetracion lenta.
Alta A través de usuarios selectos.
Regular Usuarios exigentes.
Baja Aceptacion rapida.
Muy Baja Consumo de masas.

Fuente: Guilera (2011).

La Tabla 2.1 nos muestra que existe una relacion indirecta entre la creatividad llevada a
cabo para la elaboracion de un producto o servicio y la aceptacion por parte de la poblacion.
Cuando la creatividad es deasiado alta existe una aceptacion lenta por parte de aquellos que
utilizarén dichos productos o servicios. Mientras baja la tal creatividad las personas aceptan de
mejor manera tales bienes y servicios. Ya que representa también menos cambios drasticos en la

utilizacion del dia a dia.

2.6 Conceptos similares a economia creativa.

Es importante diferenciar la economia creativa de otros conceptos igualmente difundidos por
estudiosos culturales, sociales y econémicos. Existe una gran variedad de conceptos tales como:
industrias culturales, industrias creativas, industrias del ocio, industrias del entretenimiento,
industrias de contenido, industrias protegidas por el derecho de autor, economia cultural,
economia naranja, entre otros que pueden entrar dentro de las actividades que la economia
creativa maneja, algunos en parte, otros completamente y otro como la economia naranja absorbe
casi por completo a las actividades de la economia creativa.

La inclusividad de la economia creativa a todo un conjunto de actividades econémicas
lleva a que este concepto quede como el definitivo, ya que de acuerdo con Hertley et al. (2015)
este no debe pertenecer a un grupo selecto o a alguna industria especifica sino que debe

entenderse como un concepto en evolucion y abierto.
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2.7 Actividades que comprende la economia creativa. Diferentes perspectivas.

Las actividades manejadas en Inglaterra son las siguientes: comerciales, arquitectura, artes y
cultura, artefactos, tecnologias creativas, disefio, moda, juegos, musica, publicidad, television y
cine.

El modelo DCMS (Departamento de Cultura, Medios de Comunicacion y Deporte, por
sus siglas en inglés), establece como industrias creativas las siguientes: publicidad, arquitectura,
arte y mercado de antigliedades, artesania, disefio, moda, cine y video, musica, artes escénicas,
industria editorial, software, television y radio, videojuegos y juegos de computadora.

La importancia de las actividades creativas recae en la convergencia entre ellas. Todo ello
produce un efecto multiplicador en atraccion de turismo, desarrollo multicultural, respeto por la
idiosincrasia de las regiones, logrando con ello a su vez un crecimiento econémico importante.
Practicamente cada grupo de investigacion u organizacion toma una base propia de actividades
que se consideran creativas, dependiendo bastante de la regidn en la que se encuentre realizando
el estudio. Cabe destacar que varios organismos internacionales (BID, UNESCO, entre otros)
catalogan a la economia creativa como uno de los mas importantes temas para erradicar un gran
conjunto de problemas en los paises en vias de desarrollo, tanto por la riqueza que generan como

por el efecto que tienen en el mejoramiento de la calidad de vida.

2. 7. 1 Hacia una delimitacion amplia de la economia creativa.

Hartley, Wen y Siling (2015), en su obra, se realizan la siguiente pregunta en cuanto a las
industrias creativas, ¢Cudles industrias? Y plasman las respuestas mas comunes: las industrias
creativas describen un sector especial de la economia; Unicamente ciertos tipos de trabajo u
ocupaciones cuentan como creativas; y que no muchos paises pueden alardear de una economia
creativa. También existe la presuncién de que las industrias creativas refieren a las de derecho de
autor, que su plan de negocios se encuentra fundado en resultados creativos de individuos
talentosos dentro de la propiedad intelectual, y es lo que se vende. Sin embargo, estos autores no
encuentran muy satisfactorias este tipo de definiciones. Y a través de su obra proponen una

definicion mas amplia, basada en tres “supuestos o principios” que son los siguientes:
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e Las industrias creativas no estan reducidas a una élite de artistas entrenados o firmas;
ellas abarcan (o podrian abarcar) a cada uno.

e No estan reducidas a un sector de la economia; ellas caracterizan (0 podrian caracterizar)
todo.

e Ellas no son una caracteristica de los paises ricos o0 avanzados; ellas estan (0 podrian

estar) en todos lados.

Los autores afirman que el término “podrian” no pretende ser normativo, sino que
describe una situacion en la que una respuesta mas amplia es posible, ya que ha pasado
inadvertida o aln desconocida utilizando las actuales aproximaciones.

Realizar la pregunta: ¢cudles industrias creativas? Lleva mas a un experimento de
pensamiento, debido al vasto rol que la creatividad tiene en las economias y culturas
contemporaneas, pero que no se ha colocado en el discurso publico o en la comunidad dedicada a
la conceptualizacidn de las industrias creativas, ya sean estudiosos, formuladores de politicas o
consultores dentro de la industria.

Los autores comentan que en las actuales aproximaciones a la definicion de industrias
creativas escapan algunas cosas importantes, como lo son: poblaciones, tecnologias, la cultura 'y
el planeta.

Poblaciones, ya que dentro de las definiciones escapa el concepto cada uno. Basandose
en el surgimiento, de las tecnologias digitales, las redes sociales y el contenido creado por el
usuario, puede ser visto o reivindicado como un vinculo de productividad creativa en masa, lo
que ellos llaman microproductividad, el cual es uno de los mayores conductores del desarrollo
economico.

Tecnologias, ya que la combinacion de cada uno con las redes digitales, es crucial para
su proposito, al no localizar la creatividad en el individuo, talentoso o de otra manera, sino en
sistemas. Ellos ven la cultura y la economia como sistemas, aunque mas complejo y multiple
(sistemas de sistemas) que cualquier tecnologia a la fecha. Debido a su escala de variabilidad, los
sistemas culturales naturales son dificiles de estudiar. Sin embargo, los sistemas tecnologicos son
una forma empirica de conectividad humana que puede ser estudiada (Arthur, 2009, citado en
Hartley et al., 2015). Acerca de esto, piensan que hay dos mas importantes que otros. Uno,

bastante viejo: las ciudades. El otro mas nuevo: internet. Ellos miran las tecnologias urbanas y
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digitales, su productividad y capacidad para crear nuevas ideas y su distribucion a traves del total
de las poblaciones, como representantes de estas mismas cualidades en la cultura humana. Lo
que los lleva a pensar que la predominante conceptualizacién de industrias creativas no ha
integrado produccion creativa suficientemente con redes digitales, o bien lo que ellos llaman
semiosis urbana.

Cultura, ya que Pagel, (2012, citado en Hartley et al., 2015), Hartley y Potts (2014,
citado en Hartey et al., 2015) comentan que ha estado incomprendida y restringida en el
pensamiento publico de las industrias creativas, observan a la cultura como una invencion
humana que tiene como funcion unir grupos. Grupos que pueden sobrevivir donde los individuos
no. Los autores también argumentan que lo que une a esos grupos es el conocimiento, y el
resultado de la cultura no es el patrimonio, las costumbres, el arte o artefactos (bienes y
servicios), sino la innovacidn, la cultura es el mecanismo para producir novedad en condiciones
de incertidumbre (Potts, s. f.; Hurter et al. 2010, citado en Hartley et al., 2015). Asi, para ellos la
cultura enfrenta el futuro. Es la que conduce la economia y no al reves. Necesita ser
reconceptualizada e integrada en el pensamiento econémico y politico; de la misma manera,
aquellos devotos a la cultura y a las artes necesitan comprender su rol en la evolucién
economica.

El planeta. La idea de un sistema cultural planetario, 0 una economia creativa planetaria,
es casi impensable en las circunstancias actuales, excepto por visionarios de otras disciplinas
como Jared Diamond (geografia) o E. O. Wilson (biologia). Aunque muchos estudiosos ven la
globalizacién como algo negativo, los autores en contradiccion a ese pensamiento, tratan a la
cultura como una semiosfera (Lotman, 1990, citado en Hartley et al., 2015), un sistema dindmico
de diferencias cuyas locales particularidades (identidades y expresion, valores, artefactos,
acciones) pueden ser tnicamente explicados por medio de las dindmicas e interacciones de los

sistemas que las generan.

2. 8 La convergencia de lo econémico, lo creativo y lo cultural.

El andlisis que llevan a cabo Hartley, Wen y Siling (2015) es avanzar en el argumento que las
industrias creativas necesitan ser repensadas dentro de una escala mas grande que la que hasta

hoy se tiene. La razon por la cual es necesario expandir la escala de investigacion, es asegurarse
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que hemos entendido de donde viene la creatividad, cdmo conecta con la gente y para qué es
utilizada. Es ahi donde la cultura entra. La economia creativa y la cultura son inseparables. Cada
vez mas actividades culturales basadas en sociabilidad, identidad, comunicacion y significado
han migrado a la red y al medio digital, ambos comercializados y representados por si mismos,
tanto la cultura, la tecnologia y la economia son ahora un solo objeto de estudio. Esto representa
un reto para las existentes distinciones disciplinarias, que han permanecido durante largo tiempo
entre las ciencias sociales, donde la economia es estudiada, y las artes y humanidades, donde la
cultura es un concepto central.

Parte del problema acerca del estudio de las industrias creativas en el escenario
universitario es que lo creativo pertenece a una tradicion escolar, mientras que la parte industrial
pertenece a otra. Investigadores de estas variadas tradiciones encuentran el tema, y cada uno, con
diferentes habilidades y capacitacion, distintos métodos y objetivos, alojados en diversas partes
del campus, difiriendo en la manera en que se miden sus éxitos y logros, y para empeorarlo,
dentro y fuera de los grupos con alianzas e ideologias hacen sospechar a unos de otros. Por
ejemplo, estudiosos en lo econdémico e industrial les gustan méas trabajar desde una perspectiva
pro-mercado que minimiza el rol del Estado en los asuntos creativos y culturales, mientras
aquellos estudiosos interesados en lo cultural y creativo son mas propensos al apoyo cultural
publico y son criticos de la cultura basada en el mercado comercial (Hartley et al., 2015).

Es por ello que es necesario trabajar mas alla de los limites de las disciplinas, con el fin
de aprender de ellas y contribuirles, ademas de adoptar de estudios que lleven a los
investigadores mas alla de su zona de confort, en orden de hacer justicia a los emergentes objetos
de estudio que desafian la categorizacion tradicional (Hartley et al., 2015).

La economia creativa es solo un dominio. Combina los méas intimos niveles de identidad
y expresiones con mercados y sistemas a escala global; y confronta tanto a ciudadanos como a
investigadores con una situacién en la que, en palabras de Mehita Igani (2012, citado en Hartley
et al., 2015), el humano "yo contacto”, se encuentra en un mediado, simbolico ambiente en el
cual "yo” soy, y como establezco mi identidad, es inseparable de los trabajos de sistemas globales
(medios de comunicacion, mercados) y tecnologias (redes, big data, dispositivos de
comunicacion) (Leaver, 2012, citado en Hartley et al., 2015).

Ademas, el cambio tecnoldgico y social ha ido tan rapido en este ambiente que las

distinciones heredadas de las disciplinas del Siglo XI1X no son ya capaces de explicar qué sucede
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(Lee, 2010, citado en Hartley et al., 2015), ;cual es la causa?, ;cual es el efecto? y ¢cémo
estudiar los aspectos creativos, culturales y econémicos en la vida contemporanea?

En tal contexto, el reto para los estudiantes de la economia creativa no es confinarse en si
mismos cada vez mas, sino hacer equipo con otros, con el fin de desarrollar una aproximacion
multidisciplinaria que pueda llevar seriamente las relaciones entre diferentes fendmenos;
creatividad y economia, individuos y sistemas, cultura y tecnologia, conocimiento existente y
tendencias emergentes o futuras probabilidades (Hartley et al. 2015).

Para Hartley y Potts (2014, citado en Hartley et al., 2015), la cultura es la fuente de
innovacion, llegaron a esta cuestion a través de una perspectiva de la ciencia cultural, la cual
ofrece un panorama de sistemas de comunicacion, cultura y por lo tanto de creatividad, mas que
desde un punto de vista individualista o conductual, y desde una perspectiva evolucionaria, mas
que de la teoria de la eleccion de la economia.

Hartley et al. (2015) no comienzan delimitando el concepto, como la mayoria de las
definiciones industriales o politicas de la economia creativa (ejemplo, DCMS, 1998), del talento
individual. No niegan que existen individuos talentosos. De hecho, creen que existe méas gente
talentosa de la que se ha tenido en cuenta (en el sentido econémico del término, especialmente) y
que la economia creativa, apropiadamente conceptualizé y habilitd, lo que permitird a tales
talentos florecer y prosperar en general, mas que en una unica élite o en el ambito comercial y en
escala.

Pero el individualismo no es su punto de inicio, ya que ellos ven el florecimiento de
talento como un resultado de sistemas complejos, no a causa de una accién individual. El sistema
que genera la creatividad es la cultura, no la tecnologia o la economia directamente, ni los
individuos por ellos mismos. Sin embargo, es en la alta tecnologia en la economia donde el
término creatividad ha tomado méas atencidn en afios recientes. Ya que la creatividad ha llegado a
asociarse con la innovacion en el ambiente de negocios.

La economia creativa es una de las cualidades méas buscadas y se dice que impulsa la
economia post-industrial contemporanea en general. Al mismo tiempo, la creatividad es también
la accion en el comercio de las humanidades y las artes creativas, las cuales son extrafios amigos
de la economia y la tecnologia. Esta es la razon por la que se tiene un interés en la cultura,

comunicacion, creatividad, las artes y humanidades, con todo su critico y seguido bagaje
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ideologico contra los negocios, tratando de entender un aparente y simple fendmeno econémico
como lo es la economia creativa.

La cultura es la fuente de lo que Michael y sus colegas (2010, citado en Hartley et al.
2015) llaman newness. La cultura estd basada en la comunicacion dentro y entre grupos (Hartley
y Potts, 2014, citado en Hartley et al., 2015). Es la fuente de newness porque la cultura trabaja a
nivel de grupos mas que de individuos; y la cultura es el contexto en el cual la innovacion es
utilizada. La utilizacion impulsa innovaciones que adaptan nuevas tecnologias, de la energia de
vapor a la conectividad en internet, desde actos innumerables de reparacion y experimentacion,
algunos de ellos pasan a ser adoptados generalmente. Newness, tan distinto de novelty, otra
palabra para innovacion.

La diferencia entre novelty and newness es la siguiente: novelty es una conjetura o
experimento, el cual no sobrevivird a menos que sea llevado y utilizado a través de un sistema o
red, sea técnica o social. Newness ocurre no en el punto de invencion o descubrimiento sino
desde la aceptacion de otros, en la implementacion socio-instrumental de nuevas ideas (Potts,
2011, citado en Hartley et al., 2015). Newness es entonces el uso de novelty, es cultural mas que
tecnoldgica o de naturaleza econémica. En términos de evolucion, novelty es variacién que es
individual y efectivamente al azar, mientras que newness es adaptacion, la cual es seleccionada y
replicada entre la poblacién.

Las fuentes culturales de innovacion, artesanal o a escala microproductiva creador-
usuario, podrian por lo tanto explicar desarrollos en el nivel macro e incluir el dindmico
crecimiento asociado con la Revolucién Industrial (Mokyr, 2009, citado en Hartley et al., 2015),
aunque la innovacion es usualmente vista en el proceso de negocios. De hecho, es vista por
muchos, dentro de los negocios, la tecnologia, la economia y el gobierno como uno de los
requerimientos esenciales para el crecimiento y prosperidad en tiempos turbulentos.

Para Hartely et al. (2015), la economia creativa no emergi6 de una definicién, sino de una
situacién, y por lo tanto la idea no es cientifica sino historica.

De hecho, en Industrias Creativas Hartley (2005 y 2009, citado en Hartley et al., 2015)
postuld que las industrias creativas podrian ya ser vistas como un concepto dinamico y que
evoluciona aun durante una década o durante su actual utilizacién. De hecho, una larga historia

debe ser reconocida, regresando a la ilustracion europea, y de ahi a antecedentes clasicos. La
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funcidn publica de las practicas creativas y culturales esta constantemente reinventada para cada

Nnueva era:

e De la nocion de la ilustracion de artes liberales y humanismo civico (la virtud pablica del
caballero), surge la idea de las artes creativas como nobleza, civilizadora, edificante,
aristocratica.

e Del Estado-Nacion en el Siglo XIX viene la idea de la cultura nacional y las artes
publicas, cuando los aristocraticos europeos tornaron sus imagenes hacia las galerias
nacionales y sus palacios en museos.

e De laindustria cultural, especialmente en Ameérica, vino la idea del arte popular - ficcion,
cine y medios de comunicacion - basada en el mercado y no en la institucién publica,
dando pie al crecimiento del ciudadano consumidor como una amalgama de valores
democraticos (libertad, publica) y capitalistas (confort y propiedad privada) - Walt
Whitman y Walt-mart.

e Del modernismo y la vanguardia artistica vino la idea de creatividad igual a “lo nuevo™y
que cualquier cosa producida en escala es una mera reproduccion; de este modo se iba de
un elitismo aristocratico a un elitismo intelectual, donde la idea méas nueva regia.

e De la Escuela de Frankfurt y académicos anticapitalistas de izquierda vino la idea de que
las industrias culturales, donde los medios de comunicacion y el poder del Estado
colindaban y el Estado estaba controlado por el capital; las industrias creativas fueron un
portavoz capitalista.

e La politica regional alrededor del mundo seguido (pero no siempre) despolitizé la idea de
las industrias culturales (una excepcion fue el Greater London Council en la década de
1980) y buscé atraerlas para configurar en uno u otro pais o ciudad, resultando
eventualmente en la idea de capitales culturales o capitales de medios de comunicacion.

e De la industria de la informacion vino la idea de la creatividad como parte de lo ligero,
nuevo o economia del conocimiento, agregando contenido de alto valor creativo a la
estructura de la informacion y conectividad, haciendo de los insumos creativos parte del

valor agregado de los servicios o intangibles.
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Tomando en cuenta lo anterior, podemos cuestionarnos si es una buena idea considerar a
las industrias creativas como un sector emergente, pero sobre todo qué clase de sector emergente.

En tal turbulento y répido movimiento de contexto, la idea de lo que constituye la
economia creativa es igualmente dindmica. Apenas en una década, el concepto ha demostrado
cuatro distintas fases. Cada fase designa un diferente campo de practica creativa, cada una mas
amplia y abarcando la anterior (Hartley et al., 2015). Las fases son: a) CI-1 Creative clusters
(industry) - closed expert system; b) ClI-2 Creative Services (economy) - hybrid system; c) CI-3
Creative citizens (culture) - open innovation network; y d) CI-4 Creative cities (complexity) -
interaction (clash and mixture) of systems.

Una vasta y expandida definicion de agencia (agency) creativa es solamente pensable con
una teoria de red compleja y la nocion de sistemas complejos abiertos. Es méas facilmente
evidente en redes sociales basadas en computacién, pero no confinada al dominio digital.

2. 9 Modelos de Economia Creativa.

De acuerdo con Hartley et al. (2015) los ciudadanos creativos son navegadores mas que
consumidores; ellos también podrian actuar como agregados para producir soluciones de origen
publico a problemas creativos. Siguiendo esta linea de pensamiento es facil ver que hay mas
creatividad en las escuelas de arte que en las escuelas de negocios. La creatividad es generalizada
como un atributo del amplio de la poblacion, requiere redes sociales, y su producto es el
crecimiento de conocimiento, algunas veces dentro de un ambiente de mercado, algunas no. Es
un movimiento democratico radical, aunque estd lejos de adoptarse universalmente y sus
implicaciones han apenas comenzado a ser trabajadas. Pero, es posible identificar los nuevos
proyectos asociados con una evolucionada y expandida nocion de industria creativa del amplio
de la poblacion en la siguiente formula:

Agentes (tanto profesionales y principiantes) + Red (tanto social como digital) + empresa
(tanto aquella basada en el mercado como otras formas de asociacion con proposito) = valor
creativo (en un sistema complejo abierto) = Crecimiento del Conocimiento

Este modelo de mercado de red social de industrias creativas fue elaborado en un articulo

por Potts et al. (2008, citado en Hartley et al., 2015); y ha llegado a ser altamente influenciador.
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Un modelo distinto, que busca contabilizar la economia creativa en una diferente linea de
pensamiento, fue publicado por Potts y Cunningham (2008, citado en Hartley et al., 2015). En
lugar de demostrar las fases por medio de la cual las ondas creativas surgen de la industria, via
econOmica, hacia la cultura y de retorno, esta aproximacion busca demostrar que las diversas
teorias econdmicas y sus aproximaciones trajeron un modelo divergente de las industrias

creativas a la vista. Estos cuatro modelos son:

1. Welfare (modelo de fallo de mercado de la cultura), requiere una politica negativa de subsidio
de bienestar.

2. Competition (nada especial aqui), requiere una estandar o neutral politica industrial.

3. Growth (industrias creativas como un sector dinamico - al estilo DCMS), requiere una politica
de inversion positiva y de crecimiento.

4. Innovation (industrias creativas como una dinamica general de cambio), requiere de una
politica evolutiva de innovacion.

Todo este modelado estd caracterizado por una mayor preocupacion, el rol de la
creatividad en el cambio, tanto cultural como econémico, y su posicion como una propiedad de
organizacion en sistemas o redes complejas abiertas.

Las industrias creativas estuvieron vistas menos como un sector pequefio, pero atractivo
en economias desarrolladas (Currid, 2007, citado en Hartley et al., 2015), y mas como una
tecnologia social general para hacer posible el cambio. Incluso se puede argumentar que las
industrias creativas son la forma empirica de la innovacion en las economias desarrolladas
basadas en el conocimiento. Esto colocaria a la innovacion creativa a la par con otras tecnologias
sociales como lo son la ley, la ciencia y los mercados. Las industrias creativas podrian
considerarse como la tecnologia social de distribucién de informacién en la era de sistemas
complejos basados en el conocimiento (Hartley, 2009, citado en Hartley et al., 2015).

Cualquiera que sea la manera en que se mire, se esta apuntando hacia una aproximacién
evolutiva para la cultura en general. Modelando no solamente la economia sino también la
cultura como evolutiva, y viendo la creatividad como parte general del proceso de innovacion y
adaptacion al cambio, ha dejado hacia un nuevo tipo de iniciativa intelectual que avanza bajo el

titulo de “cultural science™ o bien “ciencia cultural” (Hartley et al., 2015).
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2. 10 Producto creativo y servicio creativo desde los diferentes paradigmas, una nueva

perspectiva para definir la economia creativa.

Dado que las economias presentan variados paradigmas tanto en lo econdmico, politico,
cientifico y social, esta nueva perspectiva establece que es necesario que los productos y
servicios, para considerarse, creativos deban encontrarse dentro de los paradigmas de las
economias. Desde esta vision, existe entonces una relacion entre cada producto o servicio dentro
de cada pais con sus respectivos paradigmas, que la sociedad va estableciendo. Mientras mas
amplio es el paradigma, mas aceptacion y avance creativo tendran los productos y servicios. Los
paradigmas mas comunes son: paradigma tecnologico, paradigma cientifico, paradigma social y
paradigma politico.

Un ejemplo claro de estos paradigmas podemos verlo en el ferrocarril. Tiempo atrés, el
ferrocarril impulsado por la maquina de vapor a través del carbon simbolizaba la modernidad
industrial, el progreso econdémico y social. Sin embargo, en la actualidad el paradigma es
diferente, un tren de esa época es claro que provoca una enorme contaminacion, la cual es nociva
para la salud tanto de la flora como de la fauna. Existe entonces en la actualidad un conjunto de
paradigmas que nos alientan a no desarrollar productos y servicios que dafien el ambiente. Podria
ser que en un futuro los productos que en la actualidad son considerados creativos y benéficos
para el progreso sean catalogados como nocivos. El avance cientifico y tecnolégico, el
economico, el politico y el social sentardn esas bases hasta que otras nuevas arriben en el

conocimiento.

2. 11 El concepto de desarrollo econémico y sus paradigmas.

Hablar acerca de un marco tedrico del desarrollo econdémico es practicamente hablar de la
historia del pensamiento econdmico. De la escuela clasica, del socialismo cientifico, de la
escuela neoclasica, economia del bienestar, posneoclasicos y el paradigma macroeconomico.
Analistas, economistas y pensadores han logrado con sus ideas y analisis establecer teorias que
buscan por medio de todo un conjunto de factores la acumulacion de riqueza y el bienestar tanto
de las empresas, obreros, de la poblacion, la estabilidad econdmica, entre otros. A continuacion

se presenta el conjunto de escuelas economicas y el aporte de cada una de ellas.
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2.11.1 La escuela clasica.

De acuerdo con Romero (2000), la escuela clasica abarc6 desde el afio 1750 al 1870.

Practicamente sus contribuciones fueron britanicas y sus ideas fundamentales fueron las

siguientes:
"a) su investigacion estaba encaminada a descubrir leyes econdmicas; b) politica general
de "no intervencion” por parte del Estado: laissez faire; c) favorecieron la libertad
econdmica y politica; d) se preocuparon por el crecimiento econémico; e) el mecanismo
de asignacion de recursos eran los mercados y el sistema de precios; f) el agente
fundamental de la produccion es el trabajo, y solamente €l crea riqueza; g) consiguieron
un campo propio para la economia; h) dada la existencia de leyes naturales que
gobernaban el funcionamiento de la economia, y la guia de la mano invisible, toda
interferencia por el Estado o por los particulares era indeseable (Liberalismo
econdmico); i) confianza en el factor individual, el interés privado y en la
responsabilidad personal; y j) método generalmente abstracto y deductivo™. (Romero,
2000, pp. 41-42)

Ademas a esto se agrega la importancia del comercio internacional. Los principales
representantes son: Adam Smith, David Ricardo, Robert Malthus, Jean Baptiste Say, John Stuart

Mill, Henry Drummond, Thomas Joplin, entre otros.

2.11.2 El socialismo cientifico.

El socialismo cientifico inicia en 1848 con la publicacion de El manifiesto comunista. Esta
doctrina se extendi6 por todo el mundo occidental. Los puntos a subrayar en esta doctrina son la
concepcion materialista de la historia y la revelacion de la plusvalia en la produccion capitalista,
por los cuales el socialismo salta a la esfera de la ciencia.

Las ideas fundamentales del socialismo cientifico fueron:
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a) "El trabajo es la esencia de todo valor; b) el valor de la fuerza de trabajo puede
dividirse en una cantidad necesaria para la subsistencia del trabajo y una cantidad por
encima. La primera es el trabajo socialmente necesario, el cual determina el valor de
cambio del trabajo en si, el salario. La segunda, denominada plusvalia, se la apropia el
capitalista; c) la plusvalia surge en la produccion, por lo tanto la finalidad de la
produccion es extraer plusvalia de cada trabajador. La plusvalia surge no porque el
trabajador reciba menos de lo que vale, sino porque produce mas de lo que vale; d) lo
unico que puede producir plusvalia es el trabajo y no las maquinas; e) rechazé la teoria
malthusiana de la poblacion y la llamada ley de rendimientos decrecientes que predecia
que la produccion no podria aumentar tan rapidamente como la poblacién; f) la
existencia de un ejército de reserva de fuerza de trabajo desempleada impone a los
salarios de los que tienen empleo el bajo nivel minimo socialmente determinado; g) el
valor de la fuerza de trabajo es el tiempo de trabajo requerido para producir las
mercancias que proporcionan la subsistencia de los trabajadores; h) vio un conflicto de
intereses como resultado l6gico de la progresiva division del trabajo; i) la sociedad
evoluciona como resultado de la interaccion entre sus tres dimensiones bésicas: las
fuerzas productivas, las relaciones de produccién y la superestructura social” (Romero,
2000, p.57).

En cuanto a la relacion con el capital, las relaciones de produccion y el efecto en la

sociedad establece lo siguiente:

“a) divide el capital en dos partes: el capital constante, que es el que se emplea en
elementos materiales de produccidn, y el capital variable, que es el que se emplea en
pagar la fuerza de trabajo; b) denomina a la relacion de la plusvalia con el capital
variable tasa de plusvalia y a la relacion de la plusvalia con el capital constante y
variable tasa de ganancia. La primera expresa el grado de explotacion del trabajo; c)
hay dos formas de aumentar la plusvalia: por medio del aumento de la jornada de
trabajo (plusvalia absoluta), o disminuyendo el tiempo de trabajo necesario (plusvalia
relativa); d) la acumulacion de capitales lleva consigo crisis reiteradas, y los individuos

pertenecientes a la clase media caen cada vez mas en el proletariado, al mismo tiempo
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que los capitales se concentran en menor nimero de manos. La consecuencia fatal del
capitalismo es el pauperismo, por un lado, y el enriguecimiento excesivo de un reducido
namero de privilegiados por el otro; y e) para Marx, las condiciones econdmicas del
régimen se encuentran estorbadas en su misma evolucion y tienden a destruirlo. Es
decir, las inmensas fuerzas creadas por la burguesia exceden su poder y hacen cada vez
mas precario el mantenimiento de la sociedad, creando las condiciones de una sociedad
nueva, sin clases, basada en la produccién social y en la propiedad social de los
elementos de produccion” (Romero, 2000, p.57).

Sus principales representantes son Karl Marx y Friedrich Engels.

2.11.3 La escuela neoclésica.

El inicio de la escuela neocléasica se puede situar en la década de 1870, en la que fueron
publicados tres de los mas importantes escritos de esta: Theory of Political Economy, de Jevons
en 1871, en inglés; Grundsatze der Volkswirtschaftslehre, de Mener en 1871, en aleman; y
Eléments d"Economie Politique Pure de Walras en 1874, en francés. Cada uno lleg6é al mismo
punto, analisis marginal, partiendo de formaciones teoricas diferentes y encontrdndose en
distintos paises. Su final se puede situar en la década de 1930 con la aparicion de la revolucién
keynesiana.

Las ideas fundamentales de la escuela neoclasica son:

“a) su interés central fue la asignacion de los recursos dados entre distintos usos
alternativos; b) desaparece el interés por el desarrollo econémico, tan vigorosamente
estudiado por los clasicos; c¢) las preferencias de los consumidores (llamadas utilidad)
entraban en la demanda de las mercancias, y se representan mediante curvas de
indiferencia con las cuales explican su conducta; d) el comportamiento de los individuos
es racional, y por lo tanto se encuentra dirigido a maximizar su utilidad; €) el método
neoclasico tiene su fundamento en el principio de sustitucion; f) elaboraron una teoria
completa del mecanismo del mercado; g) demostraron que la demanda depende de la

utilidad marginal; h) la principal preocupacion fue encontrar el equilibrio en un estado
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estacionario, por lo que trataron de analizar la economia en su conjunto (como
equilibrio general simultdneo de todos los mercados de trabajo, tierra y productos); i)
establece la teoria de la formacion de los precios construida sobre la base de la teoria
objetiva del valor: los valores existen independientemente de las decisiones individuales;
j) la escasez es un elemento central en la validez universal de las leyes economicas; k) el
empleo de gréaficas para representar la oferta y la demanda (dos dimensiones); 1) los
sujetos econdmicos capaces de realizar elecciones racionales con propositos de
maximizacion son agentes caracterizados por su individualidad; m) introducen la teoria
de la competencia perfecta; n) introducen el analisis matematico en la economia; y i) su

principal herramienta es el analisis marginal” (Romero, 2000, p. 70).

Sus principales representantes son: Johann Heinrich von Thiinen, Antoine Augustin
Cournot, Jules Etienne Juvénal Dupuit, Heinrich Gossen, Emil von Mangoldt, Richard Lieben,
Rudolf Auspitz, Alfred Marshall, entre otros. Destacan dentro de estos ademéas Arthur Cecil
Pigou, Vilfredo Pareto, Frank Ramsey, Abba Lerner, Harold Hotelling y James Meade dentro de
la economia del bienestar. Posneoclasicos como Johan Gustav Knut Wicksell e Irving Fisher.

A todos ellos debemos conceptos como: elasticidad del precio de la demanda, equilibrio
general, equilibrio parcial, excedente de consumidor, ley de indiferencia, ceteris paribus,
competencia perfecta, costo de oportunidad, curva de indiferencia, duopolio, economia de

bienestar, monopolio, 6ptimo de Pareto, utilidad marginal, entre muchos otros.

2.11.4 Macroeconomia.

La macroeconomia ofrecié un nuevo marco tedrico analitico para explicar las fuerzas que
determinan el nivel de actividad econdémica agregada. Se puede situar su inicio en el afio de
1936, con la publicacion de The General Theory of Employment, Interest and Money, la cual
invalida la Ley de Say sosteniendo que el equilibrio no es una situacion normal y permanente en
la economia, sino que el desequilibrio es el estado normal (Keynes, 1936). La escuela alcanzo su
auge en los afnos cincuenta y sesenta.

Las ideas fundamentales son: a) la macroeconomia se inicia cuando la atencion de los

economistas se centra en los fendmenos de los agregados monetarios como el crecimiento del
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producto; y b) estudia la actividad econémica a nivel nacional, la creacion y reproduccion de la
riqueza con la cual cada pais renueva, repone y aumenta su vida material™ (Romero, 2000, p.
106).

Sus principales representantes son: Michal Kalecki y John Maynard Kenynes. A esta
corriente debemos conceptos como: demanda efectiva, eficacia marginal del capital, empleo,
incertidumbre, inversion, interés, pleno empleo, preferencia de liquidez, propension a la

inversion, propension al ahorro y propension al consumo.

2.11.5 La importancia del espacio en los estudios economicos.

El espacio fue importante dentro de las propuestas de algunos economistas. En un espacio las
distancias se vuelven cruciales desde el momento en que las actividades econémicas necesitan
optimizar el costo de transporte para acercarse al consumidor. VVon Thiinen (1966), en El Estado
aislado, propuso que las actividades de los agricultores se verian sub-optimizadas mientras mas
distancia hubiera entre ellos y el mercado urbano, esto debido al costo del transporte. Propuso
entonces un modelo concéntrico en el cual establecia del centro a la periferia las siguientes
actividades: 1) cinturon de primicias y cordén lechero (uso intensivo); 2) produccion de
combustible (lefia); 3) cultivo de cereales con rotacion y sin barbecho; 4) cultivo de cereales con
barbecho; 5) cultivo en tres hojas; y 6) pastos para alimento de ganado. Cabe destacar la
importancia de la distribucion del espacio para una eficiencia mayor, aprovechamiento del suelo
y las distancias.

Alfred Weber (1909), en teoria de la localizacion industrial, analiza las distancias entre
dos fuentes de materias primas y un Gnico mercado para una unidad de produccion,
estableciendo que la empresa debe localizarse en el centro de gravedad del triangulo definido por
esos tres puntos, ya que ese punto de localizacion 6ptima es en el que la suma de los costos de
transporte sera menor.

Para Walter Christaller (1966), la ciudad es central y esta abastece de bienes y servicios a
su entorno. Para él es necesario que las ciudades se distribuyan de modo geométrico y con un

area de influencia de forma hexagonal para cubrir la totalidad del territorio.
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Podemos dar cuenta entonces como estos modelos han llevado a tomar muy en cuenta el
espacio para establecerse. Una gran parte de los estudios y metodologias de investigacion en la
actualidad son practicamente disfuncionales sin la delimitacion del espacio de estudio.

Este tipo de anélisis siguen siendo importantes en la economia creativa. Los procesos de
produccidn siguen necesitando materias primas, los centros de distribucion de productos que se
piden en linea toman muy en cuenta las distancias, sin embargo, en algunas de las actividades de
la economia creativa como los videojuegos, el streamming, creadores de contenido entre otras,

las distancias no influyen en su desenvolvimiento.

2.11.6 Albert Otto Hirschman, lo local.

Las caracteristicas propias de los pueblos o las regiones en analizada por este estudioso. Una de
las participaciones importantes que destaca Hirschman (1957) y clave para el desarrollo de las
regiones es la importancia en el proceso, mas que en el punto final. Dedicar esfuerzo a proyectos
especificos produce, como en toda la economia un efecto en otros sectores, en este caso se
produce un circulo virtuoso, ya que es posible poner atencion en cada uno de los eslabones y
adaptarlos a la tendencia adecuada.

Un ejemplo de esto lo podemos ver en la historia de Corea del Sur, donde el gobierno
analizd las actividades empresariales y dirigié recursos a aquellas industrias que darian un gran
impulso en el futuro. Este pais tuvo regiones muy desiguales en décadas anteriores, sin embargo
en la actualidad celebra el tener centros de investigacién en cada una de las regiones que
conforman su republica, dirigidos con una combinacion de gobierno e iniciativa privada. Cabe
destacar que la idiosincrasia del pueblo surcoreano también ayudd bastante el desarrollo de su
nacion. Teniendo en consideracion lo que Hirschman establecia en su método de investigacion,

el cual es basado en préacticas observadas de lo que la gente hace.

2.11.7 Karl Gunnar Mydral, la educacion en la economia.

Para Myrdal (1974) la educacion es bastante importante en el proceso del desarrollo econémico.
Establece como prioridad la inversion en educacién. Para él, el proceso, aunque lento por el

resultado acumulativo de sucesion de cambios a corto plazo, se refleja en el largo plazo de
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manera muy eficiente. Algunos efectos contradictorios que puede tener la educacion en la
economia es la discriminacion de un sector determinado de la poblacién, la segregacion, la falta
de acceso, ya que esta segregacion se ve reflejada en lo econémico.

La educacion ha sido y seguird siendo pilar de todas las sociedades, sobre todo la
educacion formal. Carnoy, Miller y Luschei (2006, citado en Lopez-Leyva, Escobar, Mungaray y
Lopez, 2012) ofrecen tres razones fundamentales de la vinculacion entre la economia y la

educacion, las cuales son:

“a) la cantidad de dinero que gastan los paises en el sistema educativo. Una parte en
forma directa por las familias, otra es aportada por los contribuyentes, tengan o no hijos
matriculados en las escuelas; b) el propio sistema educativo es uno de los empleadores
mas importantes de mano de obra educada. En todos los paises, los profesores,
investigadores y en general el personal que trabaja en las instituciones de educacion o
tienen algun tipo de relacion con ellas, constituyen un alto porcentaje de la tasa de
empleo de ese pais; y c) la mayor parte de los gobiernos cree que hay una ralacion
positiva entre la mano de obra calificada y el crecimiento econdémico de los paises”

(Carnoy et al., 2006, citado en Lépez-Leyva et al., 2012, p. 29)

2.11.8 Elhanan Helpman, la importancia de la Inversion Extranjera Directa (IED).

Para Helpman (1984), el rol del capital humano y del comercio internacional es una de las
fuentes principales del crecimiento econdémico. Las exportaciones forman parte principal de la
difusion de tecnologia hacia diferentes sectores e industrias. Establece que la Investigacion y
Desarrollo (I+D) debe manejarse como un sector desagregado, el cual realizaré sus actividades
directamente en los insumos para llevar sus mejoras a lograr economias de escala. Es en la 1+D
donde el capital tiene su efecto enriquecedor.

Helpman divide la Inversion Extranjera Directa (IED) en dos tipos de modelo,
integracion horizontal e integracion vertical. La primera, evita los altos costos de transporte u
otras barreras al comercio, mientras que la segunda aprovecha las diferencias en los precios

relativos de los factores de produccion.
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En el modelo de integracion horizontal, las multinacionales establecen sus plantas
productoras en varios paises con el fin de enfocarse exclusivamente a los mercados locales.
Estableciendo en uno de ellos su sector corporativo. Para ello es necesario que la actividad
multinacional se encuentre dotada de factores similares.

El segundo modelo de integracion vertical al ser el sector corporativo mas intensivo en
capital que el productivo este tipo de empresas localizan cada parte de su operacion en paises
distintos con el fin de aprovechar los precios de los factores de produccién bajos. En la realidad
la IED va mucho més alla de estos dos tipos de modelos.

2.11.9 Lucas vs Romer, capital humano vs tecnologia.

Para Lucas (1988), la acumulacién del capital humano en la empresa es fundamental como
detonante del aprendizaje y difusién de mejoras productivas. De acuerdo a su modelo, esto sera
la fuente originaria de rendimientos crecientes de escala. Su argumento se basa en que mientras
mas formacion tenga la poblacion en una determinada economia el enriquecimiento técnico y de
innovaciones aumentara. Esto llevard al crecimiento econdémico por medio de ese cambio
tecnoldgico enddgeno. Si volvemos al ejemplo de Corea del Sur, donde la formacion ha sido uno
de los factores principales para su crecimiento, podemos ver que parte de su éxito descansa en
este modelo de crecimiento.

Para Romer (1990), el empresario genera conocimientos adicionales a través del
desarrollo de su actividad que le permiten producir de una forma maés eficiente. Esos
conocimientos se difunden a través del tejido empresarial. Ese cambio tecnoldgico es la fuente
del crecimiento del producto por hora. Lo cual nos dice que ese cambio se da en el proceso
productivo. Esto lleva a una acumulacion mayor de capital.

Podemos ver que mientras Lucas apuesta al capital humano, Romer lo hace a la
tecnologia. Mientras que el primero propone el desarrollo de técnicas y tecnologia a través del
capital humano en los procesos de produccion, el segundo simplemente la aprovecha.

Cabe destacar que la empresa basada en el modelo de Romer no podria sobrevivir sin
aquellas innovaciones generadas en el modelo de empresa que propone Lucas. Sin capital
humano es imposible generar innovaciones importantes que se desplacen hacia otros sectores en

la red mencionada por Romer.

59



2.11.10 Los distritos industriales marshallianos.

Giamoco Becattini (2002) en "Del distrito industral marshalliano a la teoria del distrito
contemporénea. Una breve reconstruccion critica” explica, entre otras cuestiones, las
condiciones para el nacimiento del distrito. El formulador del concepto, como su nombre lo
indica, es Marshall en su publicacion “Principles of Economics”, en 1985. Del cual se derivan
dos modos eficientes de produccién. EI primero, basado en grandes unidades productivas
integradas verticalmente en su interior, lo que practicamente hoy conocemos como la fabrica, en
la que se realiza la totalidad del proceso de produccion de un bien. El segundo, basado en una
concentracion de numerosas fabricas de pequefias dimensiones (talleres) y especializadas en las
diferentes fases de un unico proceso productivo en una o varias localidades, el llamado distrito
industrial. En la Figura 2.3 se muestra la forma en que se integra un distrito industrial

marshalliano:

Figura 2.3 Distrito Industrial Marshalliano.

Empresario

Materia
Prima

Fuente: Elaboracion propia con informacion de Marshall (1985).

El empresario, aquél que no esta dispuesto a quedarse a trabajar en el taller familiar, sino

que tiene una vision mas alla de su nacion, busca en el mundo las opciones para poder colocar
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los productos de la region en la que crecid y compartio durante gran parte de su vida. Al
encontrar demanda de productos bastante especificos, diferenciados y personalizados logra
conjuntar a todas aquellas pequefias y medianas empresas (talleres) que le sirvan para satisfacer
esa demanda.

La importancia de los distritos radica en que los diferentes procesos de produccion de los
que se compone el sistema en su totalidad se localizan, no en una misma planta o fabrica, sino
que esta compuesto por pequefios talleres (pequefias y medianas empresas), los cuales realizan,
cada uno de ellos, una parte del proceso total; uno de los beneficios de este tipo de estructura es
que al ser independientes una de otra pueden seguir realizando sus actividades a pesar de existir
un fallo en otro taller (en otra parte del proceso). Caso contrario a la fabrica convencional, en la
que la linea de produccidon se frena en su totalidad si existe algun problema, ya que todas las
actividades estan interconectadas y alimentadas por el procedimiento anterior.

Otro aspecto importante dentro de los distritos industriales es la confianza que se tiene
entre los talleres, ya que al pertenecer a la misma pequefia nacion, ademas de un ambiente
practicamente familiar; la cultura del trabajo, asi como el flujo de informacion es bastante
abierto, confiable y de retroalimentacion continua. El financiamiento entre ellas, cuando se
presentan oportunidades o crisis, es inmediato debido a esa confianza y cercania entre los
talleres, sin procedimientos administrativos tediosos y complejos. Uno de los rasgos que define
al distrito industrial como se mencion6 anteriormente es la creacion de productos diferenciados y
personalizados, no a una gran escala como las fabricas convencionales, pero si con una calidad
muy por encima de productos en masa.

La siguiente figura presenta el mapa de los Distritos Industriales Marshallianos en Italia

en el afio 2001;
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Figura 2. 4 Distritos Industriales Marshallianos en Italia, 2001.

1

I Industria de la autemocién

[ Industria alimentaria

Bl Industria mecanica .4
[ Industria metaligica

[ Industria quimica v petroquimic

- Joyeria, instrumentos musicales v juguete

I Fapel, edicidny artes graficas o
[ Piel, cuero v calzado

[ Preductes para la casa

[ Textily confeccién

Fuente: Domenech y Galleto (2006)
2.11.11 Las nuevas fuerzas del desarrollo, Antonio Vazquez Barquero.

Antonio Vazquez Barquero (2005) analiza el conjunto actividades y vinculos que podrian hacer
posible el desarrollo. A grandes rasgos, se hace la siguiente pregunta: ;Cuéales son los factores
que explican el desarrollo y de qué forma las fuertes transformaciones del siglo XX han influido
en los resultados de esta bdsqueda? Primero, establece que el concepto de desarrollo es un
concepto en evolucion, lo que nos da entender que esos factores han cambiado con el paso del
tiempo, ademas de un territorio a otro. La inversién y el ahorro forman parte importante de los
procesos de crecimiento y cambio estructural; sin embargo, sin innovacién el desarrollo no puede

llevarse a cabo a largo plazo.
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Dentro del analisis, Vazquez Barquero pone como un actor importante a los actores
locales, sobre todo por el entorno economico actual globalizado que ha llevado a un incremento
de las desigualdades en la distribucion de la riqueza, ocasionando pobreza y desempleo. Una de
las principales perspectivas en esta obra es la de desarrollo endogeno, entendida como una
manera de enfrentar las condiciones mencionadas anteriormente y que define el desarrollo como
“un proceso sostenible de crecimiento y cambio estructural en el que las comunidades locales
estdn comprometidas por su interés en aumentar el empleo, reducir la pobreza, mejorar el nivel
de vida de la poblacién y satisfacer las necesidades y demandas de los ciudadanos™ (2005, p. 7).

Vézquez Barquero propone el desarrollo desde abajo como una estrategia para el
desarrollo enddgeno, ya que para lograrlo, desde su perspectiva, influyen aspectos econémicos y
sociales. Dentro de estos aspectos se encuentran la utilizacion eficiente de los recursos, el
potencial del desarrollo, la difusion de las innovaciones y el rol de las instituciones, a lo que
Ilama la “caja negra™.

Una de las principales fuerzas del desarrollo econdmico desde esta perspectiva es la
organizacion flexible de la produccion; al tener en cuenta que las empresas deben trabajar por
medio de redes y que estas afectan principalmente la manera en que se produce es de importancia
esa flexibilidad. De acuerdo al autor, la manera en que las empresas difunden por medio de las
redes y alianzas estratégicas el conocimiento generado hara territorios mas competitivos. Esto
cambia el paradigma en como las empresas se desenvuelven, se organizan y crean. Otra fuerza
del desarrollo en las que se pone especial atencion es la innovacion. La difusion y la creacion de
innovaciones en la red fortalecerd mejorara su posicion competitiva. La misma red tiene por
decirlo de una manera, un efecto de retroalimentacion importante y se ve reflejado en la creacion

de un entorno innovador incorporando en sus actividades también al tejido institucional.

2.11.12 Krugman, Increasing Returns and Economic Geography (1991).

La pregunta desde la que parte Krugman en “Increasing Returns and Economic Geography™ es
¢por qué y cuando la manufactura llegé a concentrarse en pocas regiones, dejando relativamente
otras sin desarrollar? De acuerdo a lo que propone el autor, algo de la demanda de bienes de
manufactura vendra del sector agricola. Si de esta manera fuese la totalidad de la historia, la

distribucion de la produccion de manufactura formaria esencialmente un enramado cuya forma
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seria dictada por la distribucién de la tierra agricola, como el esquema clasico de Christaller
(1966) y Losch (1940). Sin embargo no es asi, algunas de las demandas de manufacturas no
vendran del sector agricola sino del mismo sector manufacturero. Esto crea una posibilidad obvia
para Myrdal (1957), a la que llamé “causacion circular™ y que Arthur (1990) ha llamado
“retroalimentacion positiva™: la produccion de manufactura tenderd a concentrarse donde exista
un gran mercado, pero el mercado sera grande donde la produccién de manufactura esté
concentrada.

Lo que algunos autores llaman desequilibrio, Paul Krugman le llamara equilibrio. Las
premisas de esta idea son: primero, el patrén centro-periferia no siempre se debe a los avances
tecnoldgicos, sino que se deben a externalidades pecuniarias que tienen que ver simplemente al
vinculo de oferta y demanda. Segundo, no es lo mismo: equilibrio, cuando los trabajadores se
distribuyen equitativamente entre las regiones, que equilibrio cuando los trabajadores se
concentran en una sola region y es equilibrio. Tercero, si la manufactura se concentra en la
Region 1, ¢podra una firma desertora ubicarse en la Regidn 2 con ganancias? Si no puede, la
concentracion en la Region 1 es equilibrio; si esto ocurre, no es equilibrio.

Las condiciones para que esto se lleve a cabo son: que hoy la sociedad gasta mas en
manufactura y servicios; una emergencia de la produccion en masa, economias de escala y costos

de transporte bajos; esto tiene como consecuencia que la produccion pierda el arraigo a la tierra.
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2.11.13 The fall and rise of development economics (2002).

Krugman (2002) comenta que aquellos paises que siguen siendo subdesarrollados y no han

podido salir de esa trampa debido a que no han podido obtener un circulo virtuoso.

Figura 2. 5. La trampa del Subdesarrollo.

Trampa del subdesarrollo.

Qi Moderno
Q2 B W
Tradicional
Ql / ‘
0 F LN Li
L/N = Productividad L = Trabajo N = Cantidad de bienes

Fuente: elaboracién propia con informacién de Krugman (2002).

Los factores que Krugman toma en su modelo para medir la interaccion del sector
moderno y el tradicional son: los recursos (que son los trabajadores), la tecnologia, la demanda y
el mercado.

La Figura 2.5 nos muestra que el sector moderno tiene un rendimiento creciente y es mas
eficiente que el sector tradicional, ya que produce a escala. Para que los trabajadores del sector
tradicional se muevan al moderno es necesario que estos reciban un mejor salario, sin embargo
este Gltimo sector tiene un limite, lo que nos dice que no puede absorber a todos los trabajadores
del sector tradicional. El sector tradicional tiene rendimientos constantes. La tecnologia se
vincula con el costo laboral medio, el cual es decreciente. En cuanto a la demanda, los

consumidores no ahorran, el gasto es igual al ingreso, lo que se tiene se gasta. En el mercado del
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sector tradicional la competencia es perfecta y la oferta llega hasta donde el costo marginal es

igual al costo medio. En cambio, en el sector moderno, un solo empresario produce cada bien si

tiene economias de escala con rendimientos decrecientes.

2.11.14 El desarrollo y sus vertientes.

De acuerdo con Cérdenas y Michel (2018), el concepto desarrollo tiene varias vertientes:

“En lo Econdmico: cambio en la forma de produccion y distribucion, eficiencia
productiva, innovacion tecnologica, crecimiento econémico, etc.

En lo Financiero: aumento en los niveles de ahorro e inversién, infraestructura, etc.
En lo Social: mejora en la distribucion del ingreso, oportunidades de empleo,
educacion, recreo, cultura, libertad politica y econémica, etc.

En lo Ambiental: cuidado del medio ambiente propiciando un desarrollo sustentable

para las futuras generaciones.

Por lo antes mencionado, el desarrollo es un concepto integral que abarca no
solo el aspecto econdmico, sino el social (desarrollo humano) y el medio ambiente
(desarrollo sostenible), donde se requiere un crecimiento econémico a largo plazo
que incluya la transformacion de las estructuras dentro de la sociedad (econémicas y
sociales) y una mejor distribucion del ingreso y la riqueza, sin olvidar una
democracia participativa para una mejor planificacion de desarrollo” (Cardenas y
Michel, 2018, p 55).

Podemos dar cuenta de la existencia de un paradigma detras del concepto desarrollo en la

actualidad. Este busca el mejoramiento de la calidad de vida de las sociedades en diferentes

aspectos y no solamente pensando en la sociedad del presente sino tambien en las futuras

generaciones. Ademas trata de incorporar por medios democraticos la inclusion de practicamente

los intereses de todos aquellos que podrian ser afectados por la interpretaciéon del concepto. Sin

embargo, no siempre fue asi. A traves de los afios, estudiosos y economistas fueron aceptando

dentro de sus areas de estudio diferentes factores que influian sobre lo que en cada tiempo se
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consideraba benéfico para las empresas, familias, poblacion, paises, etcétera, como se menciono
anteriormente.

De acuerdo con Cérdenas y Michel (2018), el desarrollo esta vinculado a otro conjunto de
conceptos como lo son el crecimiento econdémico, subdesarrollo, desarrollo econémico regional
o local, desarrollo desigual, entre otros. El desarrollo econdmico estd ligado al crecimiento
economico, sin embargo, el crecimiento por si solo no garantiza la generacion de desarrollo. Los
principales determinantes del desarrollo econémico, incluyendo los del crecimiento se pueden
enumerar de la siguiente manera: "1) tierra, capital y trabajo; 2) recursos naturales y poblacion;
3) tecnologia e innovacion; 4) ahorro e inversion; 5) comercio e inversiones internacionales; 6)
capital humano: conocimiento y especializacion; 7) capital social: considerado como el
conjunto de esfuerzos entre los diferentes agentes econdémicos como las familias, empresas,
gobierno, instituciones y el exterior™ (Céardenas y Michel, 2018, p. 58).

Podemos dar cuenta nuevamente que a través del tiempo el paradigma econémico fue
cambiando. La aceptacion de economistas, especialistas y pensadores de cada época fue lo que
determind el factor que llevaria al crecimiento y posteriormente al desarrollo. Pero unos factores
satisfacian ciertos &mbitos y dejaban otros de lado, dejando claro que son bastantes los que
influyen en el desarrollo econémico de las naciones. Sin embargo, ain con todos los factores
anteriores sigue existiendo un desarrollo econémico incompleto en los paises, o bien no abarca al
total de la poblacion.

La tecnologia, el ahorro y la inversion, el comercio, las inversiones internacionales en
diferentes sectores, el conocimiento y la especializacidn, todos en conjunto, a pesar de generar
gran riqueza para las empresas y mejoras para la sociedad siguen sin lograr sacar a una buena
parte de la poblacion mundial del umbral de pobreza. Siguen sin poder satisfacer las necesidades
basicas como alimento, acceso a vivienda, servicios de salud, electricidad, educacion y agua
potable para el total de la poblacion.

A pesar de los grandes proyectos a nivel mundial, como el Ilamado por parte de las
Naciones Unidas para lograr los Objetivos de Desarrollo del Milenio y en la actualidad los
Objetivos de Desarrollo Sostenible parece una tarea sin fin. Ademas, con el paso del tiempo
nuevos aspectos se suman a lo que se considera una mejora en la calidad de vida, como lo es la

igualdad de género y la energia no contaminante en estos dias.
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La economia creativa propone, a grandes rasgos, tres soluciones que influyen en el
desarrollo econdmico: generar riqueza, hacer frente al efecto que tiene la evolucion cientifica y
tecnoldgica en el desempleo y un conjunto de beneficios intangibles propios de sus productos y
servicios.

Las teorias econdmicas mencionadas anteriormente pueden abonar a todo un conjunto de
actividades pertenecientes a la economia creativa. En este caso en particular, y de acuerdo a los
datos econtrados, aquellas que méas se apegan a la manera de interpretar el crecimiento y
desarrollo econémico en el presente estudio son las relacionadas con la macroeconomia. Ya que
en este tipo de escuela descansan los andlisis nacionales, empleo, volumen de ventas, nimero de
empresas por categoria. Otras teorias que estdn mas relacionadas con el espacio abonan al
andlisis de datos que tienen que ver con principales socios comerciales. La importancia de la
tecnologia e innovacion deja puerta abierta a un conjunto de actividades creativas que se
encuentran en paises o sectores avanzados. Aunque no se muestra dentro de las teorias
presentadas, la relacion mujer y hombre en ciertas industrias creativas es tomada en cuenta para
su analisis. El analisis de regiones o ciudades estd méas apegado a los estudios de Richard Florida
mas que a alguna teoria econdmica. Las teorias presentadas pueden ser una invitacion al analisis

de cada una de las actividades que componen la economia creativa desde su propia perspectiva.

2.12 La triple hélice.

De acuerdo con Etzkowitz (2003), la sociedad es ain méas compleja que la biologia. Una doble
hélice fue necesaria para modelar el ADN. Sin embargo, una triple hélice es requerida para
representar las interacciones del gobierno, la academia y la industria. La tesis de esta postula que
la interaccion de estos tres elementos es la clave para mejorar las condiciones para la innovacion
en una sociedad basada en el conocimiento. La industria ocupa el lugar de produccion, el
gobierno como una fuente de relaciones contractuales que garantizan la estabilidad de
intercambios e interacciones, y la academia como una fuente de generacion de conocimiento y

tecnologia, el principio general de las economias basadas en el conocimiento.

Etzkowitz (2003) comenta que una institucion primaria es aquella que cumple con un

propdsito central en la sociedad, mientras que otras instituciones dependen de ella para llevar a
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cabo sus misiones. La industria y el gobierno siepre han sido instituciones primarias en la

sociedad moderna. La universidad es elevada al un estatus equivalente en una sociedad basada en

el conocimiento, en contraste con las anteriores configuraciones institucionales en las que esta

ocupada un estatus secundario.

Para Etzkowitz (2003) la triple hélice denota una transformacion en la relacion entre la

universidad, la industria y el gobierno, asi como en cada una de sus esferas. Como instituciones

toman cada vez mas el rol de la otra, la tradicional funcion de la institucion es reemplazada.

De acuerdo con Etzkowitz (2003), la tesis de la triple hélice se expresa en 10

proposiciones:

1.

Las redes y los preparativos entre las esferas institucionales de la triple hélice proveen la
fuente de innovacién mejor que de manera aislada.

La invencién de innovaciones organizacionales, los nuevos arreglos sociales y los canales
de interacciéon se vuelven tan importantes como la creacion de artefactos fisicos que
siguen el ritmo de las innovaciones.

La interaccion entre las dindmicas lineales y a la inversa resultan en el surgimiento de un
modelo interactivo de innovacion.

La capitalizacion de conocimiento ocurre en paralelo con la cognitizacién de capital.

La formacion de capital ocurre en nuevas dimensiones asi como diferentes formas de
capital son creadas y transmutadas en otras: financieras, social, cultural e intelectual.

La globalizacion llega a ser descentralizada y toma lugar a través de redes regionales
entre universidades asi como a través de corporaciones multinacionales y organiaciénes
internacionales.

Los paises y regiones en desarrollo tienen la posibilidad de llegar a un rapido progreso
basando su desarrollo en estrategias en la construccién de fuentes de conociemintos
especializados, apoyados por la politica econémica local.

Las reorganiaciones atravez de esferas institucionales, sectores industriales y estados
nacién son inducidos por oportunidades en nuevas tecnologias que emergen de la sintesis

entre previas innovaciones interdisciplinarias en un flujo continuo.
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9. Las universidades cada vez &s llegan a ser la fuente del desarrollo econémico local y las
instituciones académicas son reorientadas o fundadas con este propdsito.

10. La habilidad de lograr la transicion de un paradigma tecnoldgico a otro como potencial de
un temprano régimen llega a ser exhaustivo y marca el contraste de una region triple

hélice.

Las instituciones que conforman la triple hélice (gobierno, industria y academia) son
fundamentales para cualquier planeacion de las diferentes politicas publicas y programas que se
llevan acabo, fortalecen a su vez a las empresas, pero sobre todo conllevan un conocimiento
arduo, ya que la academia se encuentra involucrada. Algunas de las politicas dentro de la
economia creativa en paises avanzados han sido impulsadas por estas instituciones. El éxito de
ellas préacticaente depende del conocimiento, su aplicacion en el sector productivo y las leyes que

avalen y ofrezcan el ambiente adecuado para su desenvolvimiento.
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Capitulo 3

Metodologia

De acuerdo con Vernadsky (1938), fundador de la Academia de Ciencias de Ucrania, Lotman
(1990), Hartley, Wen y Siling (2015) existe una parte de la ciencia que necesita mejorar, y esa
parte es la cultural.

Para Hartley et al. (2015), hay un componente vivo en la naturaleza (bidsfera), que aun
no ha sido totalmente mapeado. Y los componentes del conocimiento humano (notsphere) y
cultura (semiosphere) han apenas comenzado a ser investigados como parte causal. Esto lleva a
un hibrido campo de estudio, al que Hartley y Potts (2014, citado en Hartley et al., 2015) han
Ilamado cultural science. De acuerdo con ellos el estudio de la cultura y con ello el estudio de la
creatividad y su elaborado aprovechamiento a escala global en lo que se conoce como economia
creativa se podria beneficiar adoptando sistemas de aproximacion con esta manera de pensar. Se
nombra entonces cultural science al intento de desarrollar un sistema de niveles y dar cuenta de
la evolucion de la cultura, conocimiento y utilidad en la tradicion Vernadsky-Lotman.

Teniendo en cuenta esto, es entonces que la metodologia que guiard la presente
investigacion es ese intento de aproximacion a la “cultural science”.

La metodologia a seguir en la presente investigacion se inclina, primero, a describir las
caracteristicas generales de las economias a analizar, tales como: la ubicacion geogréfica,
superficie, clima, tipo de terreno, elevacion sobre el nivel del mar, recursos naturales mas
importantes, uso de suelo, densidad de poblacion, fenémenos naturales més frecuentes, la
cuestion del medio ambiente, la poblacion, las principales lenguas, las diferentes creencias, las
edades de la poblacion, la edad media del primer hijo, la expectativa de vida al nacer, el
porcentaje de PIB en educacion, el tipo de gobierno, la composicion, a grandes rasgos la rama
gjecutiva, legislativa y judicial, el nimero de partidos politicos y el nimero de organismos
internacionales a los que pertenecen.

Segundo, se comparan datos generales sobre la economia. Temas como el ahorro
nacional, el consumo doméstico, gubernamental, inversién en capital fijo, inversion en
inventarios, balanza de pagos, asi como el porcentaje que representan los tres principales
sectores de la economia del PIB, fuerza laboral por ocupacion de acuerdo al tipo de sector,

principales socios de exportaciones e importaciones.
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Tercero. Para dar cuenta de la diferencia de estas economias en el tema de propiedad
intelectual se muestra una parte de este sistema que son las patentes concedidas, desde el afio
2010 afio 2019, tanto de residentes, no residentes y ciudadanos en el extranjero de las tres
naciones. Se lleva también a cabo un analisis comparativo de esos datos.

Cuarto, se acentla la importancia de la existencia de una cultura general en la cual estan
inmersos todos los paises. En la que converge practicamente la mayoria del planeta. La bdsqueda
de una consolidacion democratica en los paises, la existencia de la empresa a nivel mundial,
generadora de riqueza, un flujo de capitales entre los paises, lo que propicia la inversion
extranjera directa e indirecta, el comercio, la importancia de las telecomunicaciones y redes
sociales en la actualidad, entre otras. Algunas de estas caracteristicas a nivel mundial tienen
efectos tanto positivos como negativos, sin embargo se han asentado y son las que han dirigido la
convivencia entre las naciones. Valores que representan el mundo actual. Teniendo claro esto, se
describe el Sistema-Mundo de Milton Santos, el multiculturalismo y multicomunitarismo
apoyandose de las ideas de Alan Touraine y de Zygmunt Bauman, asi como la occidentalizacion
descrita por Marin y Touraine.

Quinto, se entiende también que la diferencia tanto histdrica, politica, econémica, social y
cultural de cada nacion, influye en su desenvolvimiento y desarrollo econémico. En algunas ha
propiciado atraso en un conjunto de actividades y avance en otras. Lo que viene a determinar la
evolucion econémica de los paises. Evolucién mencionada anteriormente y que va de una
economia agricola hasta una economia creativa. Para entender los valores que se han asentado
con el paso del tiempo en cada economia a analizar, se apoy6 en la revision histérica de Romero
(2005) y Berger (2004) quienes describe y muestran el por qué Corea del Sur es denominado un
Estado Desarrollista Autoritario. Para entender la idiosincrasia del mexicano se analizé la obra
de Samuel Ramos (2014), por medio de la que describe las que considera las principales
caracteristicas del mexicano y sus valores, tales como la inferioridad, la imitacion, el
individualismo, la auto denigracion y la cultura derivada. En el caso de la idiosincrasia del
britanico, se presenta lo que Kate Fox (2012) define como las caracteristicas generales del inglés.
Explica el principal problema del inglés, lo antisocial, del cual se derivan un conjunto de reflejos,
valores y perspectivas.

Sexto, para apoyarse en el analisis de la cultura nacional se presentan algunos indicadores

de la Encuesta Mundial de Valores (WVS, World Values Survey). Esto nos muestra los aspectos
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que la poblacion considera mas importantes para su convivencia diaria, ademas el camino que
podria seguir su economia y desarrollo. El definir la cultura de cada economia a analizar nos
ofrece una comprension del lugar y del contexto en el cual se desenvuelve la economia creativa y
hacia qué tipo de actividades creativas se inclina mayormente. Datos acerca de la importancia de
la tradicion en las tres naciones; percepcion del empleo como: elementos que considera
importante al momento de buscar trabajo, comparacion entre hombres y mujeres en puestos
ejecutivos, si son tareas rutinarias o creativas las llevadas a cabo en el trabajo; impresion de la
ciencia y la tecnologia con preguntas acerca del dafio o beneficio de los avances cientificos y
tecnoldgicos, los beneficios que trae la ciencia y la tecnologia en la vida, las oportunidades que
tienen estos dos aspectos en las futuras generaciones, el cambio rapido de la vida a causa de
ellas, la comparacion entre la ciencia y la fe, si es benéfico para el mundo la ciencia y la
tecnologia, asi como la confianza en la prensa y la television.

Séptimo, debido a la carencia de una homologacion en la medicion de la economia
creativa a nivel global, se utilizé uno de los pocos instrumentos de este tipo en creatividad que
existen, The Global Innovation Index. Los pilares y subpilares mas cercanos a la creatividad que
se presentaron y se compararon entre las tres economias fueron los siguientes: pilar Creative
Outputs Ranking, subpilar Intangible Assets Ranking, subpilar Creative Good and Services
Ranking y subpilar Online Creativity Ranking. Todos estos de The Global Innovation Index
2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017 y 2018.

Octavo, en cuanto a Corea del Sur, se presenta el Plan de Economia Creativa
implementado por el gobierno de la presidente Park en el afio 2013. Las tres metas, seis
estrategias y algunas de sus tareas para llevar a cabo, lo que este pais considera, una nueva era
basada en la economia creativa. Se muestran datos de exportaciones e importaciones de bienes
creativos del afio 2009 al 2014 de las siguientes categorias: Art Cratfs, Audio Visuals, Design,
New Media, Perfrming Arts, Publishing y Visual Arts. También se presentan y analizan los datos
de los principales socios comerciales de bienes creativos, tanto en exportaciones como en
importaciones en millones de délares y como porcentaje del grupo.

Noveno, para presentar la economia creativa de México se ha llevado a cabo un anélisis
de los datos de la obra de Valdivia, Quintana, Mendoza y Rodriguez (2020), los cuales fueron

obtenidos de Censos econémicos, del Directorios Estadistico Nacional de Unidades Econdmicas
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(DENUE), Encuesta Nacional de Ocupacion y Empleo (ENOE) e Instituto Nacional de
Estadistica y Geografia (INEGI).

Se analizan los datos del empleo creativo en México del afio 2005 al 2018 que abarcan
las ocupaciones creativas, empleo en industrias creativas, especialistas creativos, no creativos en
industrias creativas y creativos en sectores no creativos.

Ademas, se agregaron las industrias creativas y culturales de las principales zonas
metropolitanas del afio 2003 y 2013, asi como el valor agregado.

Se llevd a cabo un anélisis comparativo de las unidades econémicas de los afios 2014,
2015 y 2019 de la industrias creativas que en Meéxico se componen por las siguientes
actividades: actividades de publicacién; industria filmica, video y sonido; actividades de
retransmision y programacién; programacion de computadoras, consultoria y otras;
arquitectura; | & D; publicidad y estudios de mercado; disefio y fotografia; bibliotecas y
Mmuseos; juegos Yy apuestas; y, deportes y entretenimiento.

La estructura y el crecimiento de las ocupaciones creativas de los afios 2005 y 2018
también es analizada. La posicion de ocupaciones en ocupaciones creativas de los afios 2015 y
2018 es también incorporada al andlisis.Otros de los datos incluidos fue el empleo por género y
ocupacidn creativa de los afios 2005 y 2018. También se agregaron los afios de escolaridad por
tipo de ocupacion creativa, la poblacion con ocupaciones creativas por ciudad, mismos afios. El
valor agregado, empleo y comercio exterior de la Cuenta Satélite de la Cultura en México por
area general fue también analizado.

Decimo, para medir parte de la economia creativa del Reino Unido, se aprovecharon los
datos que ofrece National Endowment for Science Technology and the Arts (NESTA).
Describiendo primeramente parte del trabajo que ha llevado a cabo esta fundacion en la politica
local y nacional del Reino Unido en torno al sector creativo. Se llevd a cabo un anlisis del
nimero de negocios, volumen de ventas, empleo, volumen de ventas por empleado y
trabajadores por negocio de las industrias creativas tanto en conjunto como individualmente. Los
datos que ofrece NESTA conforman dos periodos, el primero que va del afio 2007 al 2010 y el
segundo que va del 2011 al 2014. Ademas este organismo considera industrias creativas a las
siguientes actividades: Advertising; Architecture; Design; Film, Radio & TV; Music &
Performing Arts; Publishing; y, Software & Digital. Ademas, se lleva a cabo un analisis

comparativo de los indicadores mencionados anteriormente entre estas industrias.
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Por dltimo, en las conclusiones se contestan las 3 preguntas de investigacion, se
corroboraron las hipotesis, se incorpora un apartado que muestra la flexibilidad de adaptacion de
le economia creativa en cualquier nacion, se establecen tres ventajas de la economia creativa, se
cuestionan los sistemas de medicion, se corroboran algunos datos que explican parte de la
situacién actual de México, ademas de llevar a cabo las conclusiones correspondientes acerca de
la influencia de los valores en la evolucion econdmica. Todo esto teniendo presente que el objeto
de estudio es la economia creativa y que esta se desenvuelve de diferente manera de acuerdo al
contexto histdrico, politico cultural y social de cada nacién, estando a su vez inmersa en una
cultura global.

A grandes rasgos, la metodologia presentada anteriormente se muestra en el siguiente

esquema:

Figura 3.1 Esquema de Metodologia.

Contexto Cultura de Economia Andlisis Comparative
_— Creativa entre las industrias
Politico las creativasy naciones.
Econdmico Economias Indicadores
de las relacionados
. (WVS) I
Economias conel
desarrollo.
Contexto .
Histérico Palitico Coreadelsur |—=> Industrias
Econémico
Creativas
Contexto Caracteristicas de - Analisis
Histérico Politico lacultura global en —> Conclusiones
Economico laactualidad. Industrias Comparativo
Creativas
Historico Politico Reino Unido —>
Econémico Industrias
Creativas

Fuente: Elaboracion propia con base en Vernadsky (1938), Lotman (1990) y Hartley et al. (2015).
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Capitulo 4.

Caracteristicas de las Economias
4. 1 Republica de Corea.

4. 1.1 Geografia.

La Republica de Corea se localiza en el este de Asia. Al norte colinda con la Republica Popular
Democratica de Corea, al este con el Mar de Japdn, al sur con el Mar de China Oriental y al oeste
con el Mar Amarillo. Sus coordenadas geograficas son 37 00 N y 127 30 E. se conforma por un
area de 99, 720 kilometros cuadrados. De los cuales 96, 920 km? son de tierra y 2, 800 km2m de
agua. Su clima promedio es templado, con lluvias mas fuertes en verano que en invierno, los
cuales son frios. La mayoria de su terreno son colinas y montafas, con amplias llanuras costeras
al oeste y al sur. En promedio su elevacion sobre el nivel del mar es de 282 metros, el punto mas
bajo es en el Mar de Japon con 0 metros, mientras el mas alto es el volcan Halla-san con 1,950
metros sobre el nivel del mar. Sus recursos naturales principales son carbon, tungsteno, grafito,
molibdeno, plomo y potencial hidroeléctrico. El uso de suelo con estimaciones del afio 2011, se
utilizaba para agricultura el 18.1 %, del cual tierra cultivable era el 15.3 %, cultivos permanentes
2.2 % y 0.6 % de pasto permanente; cuenta con 63.9% de tierra de bosque y 18 % de otros tipos
de tierra. Segun datos del 2012, 7, 780 km?2 se conformaban por tierra irrigada (CIA, 2020).

Aproximadamente el 70 % del pais es considerado montafioso, la poblacién del pais se
concentra principalmente en tierras bajas, donde la densidad es bastante alta. La provincia
Gyeonggi en el noroeste, la cual rodea la capital de Seul y donde se encuentra el puerto Incheon,
es la provincia mas densamente poblada; mientras que Gangwon en el noreste es la menos
poblada. En cuanto a peligros de fendmenos naturales, ocasionalmente es golpeado por tifones
que traen consigo elevados vientos e inundaciones. Cuenta con un nivel bajo de actividad
sismica, sobre todo en el suroeste. Como se mencion0 anteriormente, cuenta con el volcan Halla-
san, que es considerado activo histéricamente, aunque no ha hecho erupcion en muchos siglos
(CIA, 2020).
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4.1. 2 Medio Ambiente.

En cuanto a asuntos actuales en el medio ambiente, cuenta con contaminacion del aire en grandes
ciudades, lluvia &cida, contaminacion de agua por la descarga de aguas residuales industriales,
pesca con red a la deriva, eliminacion de residuos solidos y contaminacion transfronteriza (CIA,
2020).

4. 1. 3 Poblacion.

Se estimd que para julio del afio 2020 la poblacion seria de 51, 835, 110 personas colocandose en
el lugar numero 28 en comparacién con los demas paises del planeta. Las lenguas méas habladas
son el coreano y el inglés, sobre todo en la educacion elementaria, secundaria y preparatoria.
Estimaciones en cuanto a religion del afio 2015, encontraban que del total de la poblacion 19.7 %
son protestantes, 15.5 % budistas, 7.9 % catdlicos y 56.9 % no se considera de religion alguna.
Muchas personas también realizan al menos algunas tradiciones y précticas del confucionismo
(CIA, 2020).

Segun estimaciones, en el afio 2020, la edad de la poblacion se dividia de la siguiente
manera: 12.77 % de las personas tienen de 0 a 14 afios de edad (3, 401, 815 hombres y 3, 219,
589 mujeres), 11.18 % de 15 a 24 afios de edad (3, 030, 027 hombres y 2, 764, 860 mujeres),
44.66 % tienen de 25 a 54 afos de edad (12, 043, 626 hombres y 11, 106, 927 mujeres), 15.47 %
se encuentran entre los 55 y 64 afios de edad (3, 927, 496 hombres y 4, 089, 033 mujeres) y
15.92 % de la poblacién tiene 65 afios 0 mas (3, 572, 855 hombres y 4, 678, 882). La tasa de
crecimiento poblacional es del 0.39 %. 81.4 % de la poblacién es considerada urbanizada. Las
mayores areas de poblacion urbana son Sedl, que es la capital, con 9.962 millones de personas,
seguido de Busan con 3.466 millones, Incheon con 2.783 millones Daegu con 2.209 millones,
Daejon con 1.562 millones y Gwangju con 1.519 millones de personas, segun datos del afio 2019
(CIA, 2020).

La edad media en la que por primera vez tienen un hijo es a los 31 afios. La expectativa
de vida al nacer es de 82.36 afios, 79.4 para hombres y 85.9 para mujeres (CIA, 2020).
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4. 1. 4 Educacion.

El gasto en educacion representd 5.3 % del PIB en el afio 2015 y 4.3 % en el 2016, ocupando el
lugar nimero 28 en el ranking manejado por el Banco Mundial de paises pertenecientes a la
OCDE (CIA, 2020 y BM, 2021).

4.1.5. Gobierno.

El tipo de gobierno es considerado una republica presidencial. Cuenta con nueve provincias, seis
ciudades metropolitanas, una ciudad especial y una ciudad especial con autogobierno. Cuenta
con toda una estructura y proceso para que su constitucion sea aceptada. Para ejercer el voto es
necesario contar con 19 afios de edad y este es universal (CIA, 2020).

La rama ejecutiva se compone por un jefe de Estado quien es considerado presidente.
Una cabeza de gobierno representada por un primer ministro y un gabinete llamado Consejo de
Estado, determinado por el presidente con recomendacion del primer ministro. El presidente es
electo directamente por simple mayoria del voto de la ciudadania por un Unico lapso de cinco
afios (CIA, 2020).

La rama legislativa es unicameral representada por la Asamblea Nacional con 300
escafios, 253 elegidos directamente por simple mayoria y 47 directamente elegidos por
circunscripcion electoral por representacion proporcional. Los miembros sirven durante 4 afios
(CIA, 2020).

La rama judicial es representada por la Corte Suprema de Corea del Sur, la cual consiste
de un jefe de justicia y 13 jueces, una corte constitucional que consiste en la cabeza de la corte y
8 jueces. El jefe de la Suprema Corte de Justicia es propuesto por el presidente, con el
consentimiento de la Asamblea Nacional. Otros jueces son propuestos por el presidente con la
recomendacion del jefe de justicia y el consentimiento de la Asamblea Nacional. Con sus
respectivos periodos, algunos de 6 afos, otros de 3, algunos renovables y otros no. (CIA, 2020)

Existen aproximadamente 10 partidos politicos en Corea del Sur. Este pais pertenece y

participa activamente en mas de 30 organismos internacionales (CIA, 2020).
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4. 2 Republica de los Estados Unidos Mexicanos.

4. 2. 1 Geografia.

La Republica Mexicana (México), se localiza en Norteamérica, colinda con el Mar Caribe y al
golfo de México al este, al oeste con el Océano Pacifico, al norte con Estados Unidos de
Ameérica y al sur con Belice y Guatemala. Sus coordenadas geogréaficas son 23 00 N, 102 00 W.
Se conforma por un &rea de 1, 964, 375 km2. De los cuales 1, 943, 945 son de tierra 'y 20, 430 de
agua. Su frontera terrestre se conforma de la siguiente manera: Belice 276 km, Guatemala 958
km y Estados Unidos 3, 155 km. Mientras que la linea costera tiene 9, 330 km. Su clima varia de
tropical a desértico. Su terreno contiene altas y escarpadas montafias, bajas llanuras costeras,
altas mesetas y desiertos. Su elevacion promedio es de 1, 111 mts., el punto mas bajo se
encuentra en Baja California con -10 mts. (Laguna Salada) y el mas alto es el del VVolcan Pico de
Orizaba con 5, 636 mts. Es rico en recursos naturales tales como el petrdleo, plata, antimonio,
cobre, oro, plomo, gas natural y madera. Su uso de suelo se compone por tierra agricola con un
54.9 % (2011), de la cual el 11,8 % es tierra cultivable, 1.4 % de cultivos permanentes y 41.7 %
de pasto permanente; 33.3 % de bosques y 11.8 de otros tipos de suelo. Y cuenta con 65, 000
kmz2 de tierra de irrigacion, segun datos del 2012 (CIA, 2020).

La mayoria de la poblacion se encuentra en el centro del pais, entre los estados de Jalisco
y Veracruz. Aproximadamente un cuarto de la poblacién vive en, y alrededor, de la Ciudad de
México (CIA, 2020).

Algunos de los riesgos naturales son tsunamis a lo largo de la costa del Océano Pacifico,
volcanes y sismos en el centro y sur. Huracanes en el Pacifico, Golfo de México y las costas del
Mar Caribe (CIA, 2020).

4. 2.2 Medio Ambiente.

Cuenta con escasez de instalaciones para disposicion de residuos peligrosos, migracion de
poblacion rural a urbana, escasez y contaminacion de recursos naturales de agua dulce en el
norte, la cual es inaccesible y de pobre calidad en el centro y extrema en el sureste, aguas negras

y aguas residuales contaminando rios en areas urbanas, deforestacion, erosion extendida,
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desertificacion, deterioro de tierras agricolas, contaminacion seria del aire y agua en la capital,
ademas en centros urbanos a lo largo de la frontera con Estados Unidos, hundimiento de tierra en

el Valle de México causado por el agotamiento de agua subterrénea (CIA, 2020).

4. 2. 3 Poblacion.

Se estimo que para julio del afio 2020 la poblacién de México seria de 128, 649, 565 personas.
Los grupos étnicos en los que se divide esta son mestizo (nativos del continente americano y
espafoles) con el 62%, predominantemente nativos del continente 21 % nativos 7% Yy otros 10%
(mayormente europeos). Las lenguas habladas en el pais son: el espafiol 92.7 %, espafiol y
lengua indigena 5.7 %, Unicamente indigena 0.8 % y sin especificar 0.8 % segln datos del 2005
(CIA, 2020).

La religiébn més practicada por la poblacion es la catélica-romana con un 82.7 % del total
de la poblacion, le sigue la pentecostal con 1.6%, los testigos de Jehova con el 1.4 %, otras
iglesias evangélicas con el 5%, otras religiones con el 1.9 %, ninguna religion con el 4.7% y si
especificar la religion un 2.7%, segun estimaciones del 2010. La estructura de edad en la que se
divide la poblacion es la siguiente: de 0 a 14 afios 26.01 % (hombres 17, 111, 199; mujeres 16,
349, 767), de 15 a 24 afios 16.97 % (11, 069,260 hombres; 10, 762, 784 mujeres), de 25 a 54
afios el 41.06 % (25, 604, 223 hombres; 27, 223, 720 mujeres), de 55 a 64 afios 8.29 % (4, 879,
048 hombres; 5, 784, 176 mujeres) y de 65 en adelante 7.67 % (4, 373, 807 hombres; 5, 491, 581
mujeres) (2020 est.). La edad media se ubica entonces en los 29.3 afios de edad, mientras que en
los hombres es de 28.2, en las mujeres es de 30.4 (CIA, 2020).

La poblacion en asentamientos urbanos es del 80.7 % y la tasa de urbanizacion anual es
de 1.59% (CIA, 2020).

Las mayores areas urbanas del pais son: la Ciudad de México con 21. 782 millones de
personas, Guadalajara con 5.179 millones, Monterrey con 4. 874 millones, Puebla con 3.195
millones, Toluca de Lerdo con 2. 467 millones y Tijuana con 2.140 millones de personas (CIA,
2020).

La edad promedio a la que las mujeres tienen a su primer hijo es a los 21.3 afios de edad
(2008 est.). La esperanza de vida es de 76.7 afios, hombres 73.9 afios y mujeres 79.6 afios, segun
estimaciones para el afio 2020 (CIA, 2020).
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4. 2. 4 Educacion.

El gasto en educacion represento el 4.9 % del PIB en el afio 2016 y 4.5 % en el 2017, ocupando
el lugar nimero 26 del ranking manejado por el Banco Mundial de paises pertenecientes a la
OCDE. (CIA, 2020 y BM, 2021).

4. 2.5 Gobierno.

Se considera una RepuUblica Federal Presidencial. Cuenta con 32 estados. Tiene toda una
estructura para que su Constitucion sea enmendada y aprobada. El voto es universal y
obligatorio, después de cumplidos los 18 afios de edad (CIA, 2020).

El poder ejecutivo esta representado por el presidente, quien es Jefe de Estado y Jefe de
Gobierno, a diferencia de otros paises, en México el presidente de la Republica representa estos
dos poderes. Se encuentra dentro de este poder un gabinete el cual es fijado por el presidente. En
el caso mexicano, la fijacion del fiscal general, el jefe del banco de México y los altos
funcionarios del tesoro requieren consentimiento del Senado. El presidente es electo por simple
mayoria del voto popular por un Unico plazo de seis afios (CIA, 2020).

La rama legislativa es bicameral compuesta por el Senado o Camara de Senadores con
128 asientos, de los cuales 96 miembros son electos directamente por voto de simple mayoria y
32 por medio de representacion proporcional, sirven también durante seis afios. Ademas se
encuentra la Camara de Diputados con 500 asientos, de los cuales 300 son elegidos directamente
por voto de mayoria simple y 200 elegidos por representacion proporcional, los cuales cubren el
cargo durante tres afios (CIA, 2020).

La rama judicial es representada por la Suprema Corte de Justicia de la Nacion, que
consiste en el jefe de justicia y once jueces y se encuentra organizada en civil, criminal,
administrativa y en paneles laborales. Ademas se encuentra también el Tribunal Electoral
Federal de Justicia organizado por una corte superior, con siete jueces incluyendo la corte
presidencial, y cortes regionales, cada una con tres jueces (CIA, 2020).

La Suprema Corte de Justicia es nominada por el presidente de la republica y aprobada
por dos terceras partes del voto de los miembros del Senado, los jueces sirven por 15 afios. Los
jueces del Tribunal Electoral superior y regional son nominados por la Corte Suprema y elegido
por dos terceras partes del voto de los miembros presentes en el Senado; el presidente de la corte
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superior es electo de entre sus miembros para mantenerse en la oficina por 4 afos; otros jueces
de las cortes superiores y regionales sirven de manera escalonada durante un término de 9 afios
(CIA, 2020).

Existen aproximadamente ocho partidos politicos en México. Pertenece a més de 40
organizaciones internacionales en las que participa como miembro activo u observador (CIA,
2020).

4. 3 Reino Unido de Gran Bretafa e Irlanda del Norte.

4. 3. 1 Geografia.

El Reino Unido colinda al oeste con Irlanda y con el Atlantico Norte, al este con el Mar del
Norte, al sur con el canal de la Mancha y Francia, y al Norte con el Mar de Noruega, e Islandia.
Su é&rea total se compone de 243, 610 Km?, de los cuales 241, 930 son de tierra y 1, 680 son de
agua. Su limite fronterizo es con un pais solamente, el cual es Irlanda y tiene una extension de
490 km. Tiene una costa de 12, 429 km. Su clima es templado moderado, prevaleciendo vientos
al suroeste sobre el atlantico Norte, mas de la mitad de los dias del afio son nublados (CIA,
2020).

La mayoria de su terreno se considera con colinas escabrosas y montafias bajas, con un
nivel de llanuras onduladas en el este y sureste. La elevacién promedio es de 162 mts. sobre el
nivel del mar, el punto mas bajo es en The Fens con -4 m y el méas alto es de 1, 345 en Ben
Nevis. Los recursos naturales con los que cuenta son: carbon, petréleo, gas natural, mineral de
hierro, plomo, zinc, oro, estafio, piedra caliza, sal, arcilla, tiza, yeso, potasa, arena de silice,
pizarra y tierra cultivable (CIA, 2020).

71 % de su tierra se considera agricola, de la cual 25.1% es tierra cultivable, 0.2 % es
permanentemente de cultivos y 45.7 % es de pasto permanente, 11.9 % del total de su tierra son
bosques y 17.1 % pertenece a otros tipos (2011 est.). Ademas cuenta con 950 km? de tierra de
riego de acuerdo a datos del 2012 (CIA, 2020).

El nlcleo de la poblacion se ubica en Londres y sus alrededores, con grupos

significativos en Bretafia Central, alrededor de Manchester y Liverpool, en tierras bajas de
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Escocia entre Edimburgo y Glasgow, al sur de Gales y alrededor de Cardiff, y lejos al este en el
Norte de Irlanda en el centro de Belfast (CIA, 2020).
Los fendmenos naturales que méas complicaciones le representan a la region son

tormentas de viento en el invierno e inundaciones (CIA, 2020).

4. 3. 2 Medio Ambiente.

Los problemas ambientales actuales que enfrenta la region es la contaminacion de aire,
particularmente en la region de Londres, contaminacion del suelo por pesticidas y metales
pesados, disminucion de habitat marino y costero provocado por el alojamiento, el turismo y la
industria (CIA, 2020).

4. 3. 3 Poblacion.

Segun estimaciones, el afio 2020 la poblacion del Reino Unido sumaria 65, 761, 117 habitantes.
Constituidos de la siguiente manera por pais: Inglaterra 84 %, Escocia 8 %, Gales 5 % e Irlanda
del Norte 3 % (CIA, 2020).

Los grupos étnicos establecidos en esta region son: blancos 87.2 %,
negra/africana/Caribe/negra britanica 3 %, asiatica/asiatica britanica: india 2.3 %,
asiatica/asiatica britanica: pakistani 1.9 %, mixta 2 % y otros grupos étnicos 3.7 %, segun
estimaciones del 2011 (CIA, 2020).

La lengua mas cominmente hablada es el inglés. Aunque los siguientes lenguajes han
sido reconocidos como lenguas regionales: escoces (cerca del 30% de la poblacion de Escocia),
escocés gaélico (cerca de 60, 000 hablantes en Escocia), galés (con cerca del 20 % de la
poblacién de Gales), irlandés (con cerca del 10 % de la poblacion del Norte de Irlanda) y el
Cornualés (con aproximadamente entre 2, 000 y 3, 000 personas en Cornwall), segun
estimaciones del 2012 (CIA, 2020).

La edad de la poblacién se estructura de la siguiente manera: el 17.63 % de la poblacion
tiene entre 0 y 14 afos de edad (5, 943, 435 hombres y 5, 651, 780 mujeres), 11.49 % de la
poblacion tiene entre 15 y 24 afos de edad (3, 860, 435 hombres y 3, 692, 398 mujeres), 39.67 %
de la poblacion se encuentra entre las edades de 25 a 54 afios de edad (13, 339, 965 hombres y
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12, 474, 598 mujeres), 12.73 % de las personas en el Reino Unido tienen entre 55 y 64 afios de
edad (4, 139, 378 hombres y 4, 234, 701 mujeres) y 18.48 % de la poblacién se encuentra en la
edad de 65 en adelante (5, 470, 116 hombres y 6, 681, 311 mujeres) (2020 est.). La edad media
es de 40.6 afos de edad, 39.6 en hombres y 41.7 en mujeres (CIA, 2020).

El 83.9 % de la poblacion se encuentra en asentamientos urbanos (2020) y la tasa de
urbanizacion anual es del 0.89 %., segun estimaciones del 2015 al 2020 (CIA, 2020).

Las siguientes son las mayores areas urbanas: Londres (capital) con 9.304 millones de
habitantes, Manchester con 2.730 millones, Birmingham con 2.607 millones, West Yorkshire
con 1.889 millones, Glasgow con 1.663 millones y Southampton/Portsmouth con 928, 000
habitantes, segln estimaciones para el 2020 (CIA, 2020).

La edad promedio en que las mujeres tienen a su primer hijo es a los 28.5 afios de
acuerdo a estimaciones del afio 2014 (CIA, 2020).

La esperanza de vida al nacer es de 81.1 afios, 78.8 en hombres y 83.5 en mujeres, segln
estimaciones para el afio 2020 (CIA, 2020).

4. 3. 4 Educacion

El gasto en Educacion representd el 5.5 % del PIB en el afio 2016 y el 5.4 % en el 2017,
ocupando el lugar nimero 11 del ranking manejado por el Banco Mundial de los paises
pertenecientes a la OCDE (CIA, 2020 y BM, 2021).

4. 3.5 Gobierno.

El tipo de gobierno que representa al Reino Unido es considerado una Monarquia Parlamentaria
Constitucional, también reino de la mancomunidad (CIA, 2020).

Sus divisiones administrativas son de la siguiente manera:

e Inglaterra: 27 condados de dos niveles, 32 municipios en Londres y una ciudad de
Londres o la Gran Londres. 36 distritos metropolitanos, 56 autoridades unitarias
(incluyendo 4 condados de unico nivel).

¢ Irlanda del Norte: 5 Concejos Municipales, 4 Concejos distritales y 2 Concejos Ciudad.
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e Escocia: 32 Concejos Area
e Gales: 22 autoridades unitarias.

e Cuenta también con 12 areas dependientes (CIA, 2020).

El Reino Unido no cuenta con una constitucion escrita sino que es conformada por
estatutos, leyes comunes y practica.

Las enmiendas son propuestas como una factura por un Acta del Parlamento por el
gobierno, por la Casa de los Comunes (House of Commons) o por la Casa de los Sefiores (House
of Lords). Su pase requiere del acuerdo de las dos casas y del monarca (Asentimiento Real).

El voto es universal y se realiza a los 18 afios cumplidos (CIA, 2020).

La Rama Ejecutiva es representada por el jefe de Estado (rey o reyna), el Jefe de
Gobierno (primer ministro), el gabinete, asignado por el primer ministro. La monarquia es un
cargo heredado. Se siguen elecciones legislativas, el lider del partido de mayoria o de coalicion
mayoritaria usualmente llega a ser el primer ministro. Ademas de servir como jefe de Estado, la
soberania britanica es la monarca constitucional de los 15 paises de la Mancomunidad (estos 16
estados se refieren al reino de la mancomunidad) (CIA, 2020).

La Rama Legislativa es representada por un parlamento bicameral. Una de esas cAmaras
es la Casa de los Sefiores, 796 sin membrecia fija, los miembros son propuestos por el monarca
con el consejo del primer ministro y miembros sin partido politico recomendado por la Comision
de la Casa de los Sefiores. El total de la Casa no incluye miembros inelegibles o miembros en
ausencia por vacaciones (CIA, 2020).

La Casa de los Comunes se compone por 650 asientos, miembros directamente electos
por circunscripciones de un solo asiento por mayoria simple del voto popular para servir durante
un plazo de 5 afios a menos que la Casa se disuelva antes (CIA, 2020).

La Casas de los Sefiores no tiene elecciones. En 1999 segun lo previsto por el Acata de la
Casa de los Sefiores, las elecciones fueron retenidas en la Casa para determinar los 92 escafios
que se mantendrian heredados por nobles. Las elecciones se mantienen (nicamente vacantes
cuando la nobleza crece (CIA, 2020).

La Rama Judicial esta representada por la Suprema Corte, la cual consiste en 12 jueces,
incluyendo el presidente de la corte y el presidente diputado. Los candidatos a jueces son

seleccionados por un comité independiente de varias comisiones judiciales, seguido por la
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recomendacion del primer ministro y propuesto por el monarca, los jueces sirven de por vida.
Existen también cortes subordinadas como lo son cortes de apelacion, altas cortes, cortes de
condado, cortes de magistrados, corte de sesiones, entre otras (CIA, 2020).

Existen aproximadamente 12 partidos politicos en el Reino Unido. La region pertenece a

mas de 40 organismos internacionales (CIA, 2020).

4. 4 Comparativo de caracteristicas.

Los datos anteriores dan cuenta que la superficie de Meéxico es bastante superior a la de Corea
del Sur, superandola en mas de 20 veces, mientras que de la misma manera es superior a la
economia del Reino Unido en més de 8 veces.

En cuanto a clima, la diversidad con la que cuenta México, ayuda bastante a algunas
actividades importantes como el turismo; actividad que puede ser clave para el desarrollo de
actividades que tiene que ver con la economia creativa, como lo son el desarrollo de festivales y
actividades culturales simbdlicas del pais. En esta actividad econdémica, segin datos de la
Organizaciéon Mundial de Turismo, agencia especializada de las Naciones Unidas, México se
encontrd, segln datos del 2018, en el séptimo lugar de paises maés visitados del mundo, con
practicamente 41.5 millones de viajeros internacionales. Reino Unido por su parte a pesar de
contar con un clima no tan diverso, se ubicé en el lugar nimero 10, segiun la misma
organizacion, con 36.316 millones de viajeros internacionales. Podemos ver que a pesar del tipo
de clima ocupa una buena posicion a nivel mundial, lo que nos dice que mas alla del clima se
encuentran otro conjunto de atracciones para los viajeros internacionales que han llamado su
atencion. Corea del Sur no aparece dentro de los primeros 25 lugares del ranking, sin embargo
algunas regiones a su alrededor se colocan en lugares importantes, como China en cuarto lugar,
Japdn en el onceavo, Hong Kong en el catorceavo, Malasia en el 15 y Macao en el 21. Otro de
los efectos que impactan en el turismo y en muchas actividades que tienen que ver con la
economia creativa son los fendmenos naturales, y ningun lugar en el planeta esta exento de ellos.

El promedio de elevacion sobre el nivel del mar es mayor en México, el cual se encuentra
en 1, 111 metros sobre el nivel del mar. Aproximadamente 10 veces mas alto que el promedio de

Reino Unido y 4 veces mas que el de Corea del Sur.
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Los recursos naturales de las tres economias muestran una variedad interesante, aunque
las economias mas avanzadas tecnoldgicamente como lo es Corea del Sur y Reino Unido no
basan completamente su economia en este tipo de recursos, sino en la innovacion de un gran
conjunto de actividades econdmicas y en el capital humano. México al carecer de esa eficiencia
en innovacion depende en buena medida de sus recursos naturales. Esto muestra un efecto
contraproducente que no permite sentar las bases para otro tipo de actividades econdémicas. Un
ejemplo claro de esto es Corea del Sur, que al finalizar la guerra que dividio la peninsula en dos
paises dejo en el norte las materias primas mas importantes, por lo que en el sur basaron su
economia fortaleciendo el capital humano. (Guzman, 2018)

El uso de suelo viene a tener importancia para un gran conjunto de actividades agricolas,
sin embargo suele ser mas eficiente en aquellos paises en los que la ciencia ha alcanzado las
actividades de este primer sector econdémico. La biotecnologia, en este caso resuelve un gran
conjunto de problemas propios de este sector como lo es el mejoramiento en la resistencia a
plagas, condiciones graves para los cultivos como el frio excesivo, ademas con la creacién de
nueva maquinas y herramientas vinculadas a esta actividad se logra prescindir de la mano de
obra lo que permite mayor eficiencia tanto en la siembra como en la cosecha.

Con las oportunidades que se ofrecen en las ciudades, la poblacion migra poco a poco del
campo hacia estas. Lo que trae consigo tanto beneficios como problemas, sobre todo de
contaminacion del aire debido a la excesiva utilizacién de transporte. A pesar de los acuerdos
internacionales por la reduccion de las emisiones de carbono en el planeta podemos dar cuenta
que las principales regiones de estas economias tienen este tipo de problemas comunes de las
grandes metrépolis como lo son la descarga de aguas residuales, eliminacion de residuos solidos,
problemas de acceso a agua, erosion, contaminacion del suelo por pesticidas, disminucion de
habitat marino, entre otros.

México cuenta con el mayor numero de poblacion entre las economias analizadas, mas
del doble del Reino Unido y Corea del Sur. La diversidad de la poblacion de México es mayor y
quien predomina son los mestizos, mientras que en Reino Unido la poblacion es
predominantemente blanca, y en Corea del Sur la homogeneidad de la poblacion es mayor.

La religion parece no ser importante en este tipo de analisis, sin embargo influye bastante
en el tipo de economia, en el atraso o en el avance cientifico y tecnoldgico. De las tres economias

analizadas, la mayor parte de la poblacion que no se considera de religion alguna se encuentra en
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Corea del Sur, mientras que en México méas del 80 por ciento de su poblacion se considera
catdlica. En Reino Unido un poco mas del 70 por ciento de la poblacidn se considera creyente, a
pesar de esto es una de las regiones con buen avance cientifico y tecnolégico.

Las edades de la poblacion ofrecen un buen panorama al momento de elegir el tipo de
productos y servicios que ofreceran las empresas, el tipo de programas y politicas publicas
necesarias, asi como el potencial de ciertos sectores productivos. En los paises avanzados uno de
los problemas referido a este tema es el envejecimiento de su poblacion. A pesar de la gran
automatizacion de las industrias en esos paises la inmigracion de personas en edades mas jovenes
es necesaria para darle impulso a ciertos sectores econémicos.

Podemos dar cuenta ademas de la edad media del primer hijo. La poblacion de Corea del
Sur en promedio tiene a su primer hijo a los 31 afios, tardando 10 afios méas que en México en
tomar tal decision. Mientras que en Reino Unido el promedio es de 28.5 afios, lo que nos ofrece
informacidn de la preparacion que tienen las sociedades de esas economias antes de dedicarse a
conformar una familia o decidir dividir el tiempo entre familia y trabajo.

La expectativa de vida al nacer es mayor en Corea del Sur, seguida por Reino Unido y
México en la presente comparacion. Aungue son varios los factores que tienen que ver con este
indicador, nos ofrece un panorama de la calidad de vida de la poblacién. Sin embargo, no es
igual la vida de un adulto de la tercera edad en un pais desarrollado a uno en vias de desarrollo.
A pesar de esto, en muchos paises ya se deja de ver a las personas de la tercera edad como una
carga y se ha tomado en cuenta el potencial que representan econémicamente. Seglin Correa y
Bohérquez (2007) (citado en Cabrales 2013, p. 106), el “"Entretenimiento, cirugias, turismo
especializado, productos antienvejecimiento y proyectos de inversion inmobiliarios en ciudades
costeras forman parte del abanico de ofertas para los adultos mayores” Dentro del
entretenimiento es donde la economia creativa puede tener una fuerte vinculacién, ya que
muchas de ellas son personas que al haber terminado ya con un conjunto de metas en la vida, el
ocio y el disfrute de esta se encuentra presente. Visitas al teatro, cine, viajes para conocer
diferentes culturas, disfrute de musica en vivo, entre otros, forman parte de ese abanico de
posibilidades que pueden consumir.

El porcentaje del PIB en educacidn es importante al momento de entender la preparacion
que tienen los paises para lograr metas a largo plazo, sobre todo si esta educacidn esta vinculada

con el sector productivo. Practicamente todas las actividades economicas tienen un vinculo con
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la educacion formal. Aquellas que logran estar actualizadas con el sector productivo tienen mejor
oportunidad de ser exitosas y tener una economia que evolucione rapidamente.

A grandes rasgos, las tres economias estudiadas tienen en la actualidad como base
politica la democracia. En las tres existe el voto como manera de elegir a sus gobernantes y estas
elecciones se llevan a cabo cada cierto periodo. La democracia toma relevancia en el presente
analisis a razon de que el rumbo de estas regiones se define por el pueblo, por ende el avance
cientifico y tecnoldgico tiene su base en el mismo. Las creencias, cultura, educacion, entre otros
aspectos son los que definen el rumbo de las mismas sociedades. El conjunto de programas
sociales, educativos, economicos y todo el conjunto de politicas publicas son realizados por
representantes del pueblo.

Las tres economias tienen una rama ejecutiva, una legislativa y una judicial. Contienen
partidos politicos que buscan representar los valores, costumbres e ideologias de la poblacion.
Ademas de permanecer a un gran conjunto de organismos internacionales encaminados a generar

consenso a nivel global.

4. 5 Economia.

Las caracteristicas econdmicas generales de las naciones a analizar son importantes al momento
de llevar a cabo el presente analisis comparativo debido a que nos muestra el comportamiento

tanto de la sociedad, el gobierno y las empresas en los principales indicadores econdémicos

manejados a nivel global. A continuacién se presentan tales indicadores.

4.5. 1 Ahorro nacional.

El ahorro nacional bruto de las tres regiones aparece en la siguiente tabla:

Tabla 4. 1 Porcentaje de ahorro con respecto al PIB. Corea del Sur, México y Reino Unido.

Porcentaje de ahorro con respecto al PIB

Corea de Sur 36.6
México 21.4
Reino Unido 13.6

Fuente: Elaboracion propia con datos de: CIA (2020)
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El pais que més ahorra de las regiones a analizar es Corea del Sur, seguido por México y
Reino Unido. Tener en cuenta la importancia del ahorro es fundamental para el crecimiento de
las inversiones en el pais. Esto se ve reflejado en un aumento a largo plazo del sector productivo.
El crecimiento y evolucién de una economia creativa depende de nuevas inversiones. Todo aquél
que quiera incorporarse a las actividades que abarca este sector apuesta tales inversiones, que
surgen del ahorro. Aquellos paises que no tienen un ahorro considerable buscaran en el
extranjero tales inversiones, lo que representa un flujo de divisas hacia el pais receptor

provocando el devalto de la moneda nacional.

4.5, 2 Consumo.

El consumo de cada una de las regiones a analizar se muestra en la siguiente tabla:

Tabla 4. 2 Porcentajes de consumo con respecto al PIB. Corea del Sur, México y Reino Unido.

Porcentajes de comportamiento del consumo.
Clasificacion Corea del Sur  Meéxico Reino Unido
Consumo doméstico 48.1 67 65.8
Consumo gubernamental 15.3 11.8 18.3
Inversidn en Capital Fijo 31.1 22.3 17.2
Inversién en Inventarios 0 0.8 0.2
Balanza de Pagos 5.4 -1.9 -1.3

Fuente: Elaboracion propia con datos de: CIA (2020).

Entender el consumo de cada region nos ofrece, ademas de las necesidades cubiertas por
el sector productivo, un marco de referencia para entender en qué tipo de economia, de acuerdo a
la evolucion presentada anteriormente, se encuentran estas regiones. Su adaptacion a tal tipo de
economia y posibles tendencias. Como podemos ver en la Tabla 4.2, el consumo doméstico
abarca practicamente la mitad en Corea del Sur (48.1 %) y un poco mas en el caso de México (67
%) y el Reino Unido (65.8 %). EI consumo gubernamental es mayor en el Reino Unido, seguido
por Corea del Sur y México. Tal consumo nos dice también las politicas de austeridad llevadas a
cabo por los gobiernos. En el presente caso, México parece ser el que menos gasto

gubernamental tuvo (11.8 %). El gasto gubernamental, aunque parezca algun tipo de ahorro,
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cuando es reducido, también tiene un efecto en el crecimiento de ciertos sectores, sobre todo en
el de la infraestructura de los paises. Reino Unido aparece como el que mas consumo
gubernamental realizé (18.3 %) y Corea del Sur se queda en segundo lugar (15.3 %). La
inversion en capital fijo muestra que el pais donde las empresas se encuentran mas preocupadas
por el establecimiento de inmuebles y de maquinaria que les permita generar incentivos en el
largo plazo es Corea del Sur (31.1 %). Practicamente la tercera parte del PIB esta destinada a

este rubro.

4. 5. 3 Porcentaje del PIB por sector.

El PIB se divide dentro de los tres sectores, en cada pais, de la siguiente manera:

Tabla 4. 3 Porcentaje del PIB, por sector econdmico. Corea del Sur, México y Reino Unido.

Porcentaje del PIB por sector econémico.

Sector Corea del Sur ‘ México ‘ Reino Unido

Agricultura 2.2 3.6 0.7
Industrial 39.3 31.9 20.2
Servicios 58.3 64.5 79.2

Fuente: Elaboracion propia con datos de: CIA (2020).

El porcentaje mostrado en la Tabla 4.3 nos muestra el sector en el que se apuntala
mayormente la economia de los paises a analizar. Podemos dar cuenta que los 3 paises generan
su riqueza principalmente en el sector servicios, aunque el predominio del sector servicios en el
Reino Unido es mucho mayor, practicamente del 80 %. Al menos el 95 % de la riqueza de los 3
paises se genera en el sector industrial y de servicios. A pesar de la importancia que tiene la
agricultura en los paises, al generar alimentos, estos han ido dejando de lado este tipo de
economia agricola para avanzar poco a poco hacia una economia basada en la industria y los
servicios. El avance cientifico y tecnoldgico tanto interno como las tecnologias importadas han

logrado que se lleve a cabo esta evolucion.
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4. 5. 4 Fuerza laboral por ocupacién.

La fuerza laboral por ocupacion de cada economia se divide de la siguiente manera:

Tabla 4. 4 Porcentaje de la fuerza laboral por ocupacion. Corea del Sur, México y Reino Unido.

Fuerza Laboral por ocupacion.

Sector Corea del Sur | México | Reino Unido
Agricultura 4.8 134 1.3
Industria 24.6 24.1 15.2
Servicios 70.6 61.9 83.5

Fuente: Elaboracion propia con datos de: CIA (2020)

A pesar de que en Corea del Sur la riqueza generada por el sector agricola representa el
2.2 % del PIB, tal sector empled al 4.8 % de la fuerza laboral. En México el mismo empleo al
13.4 %, aunque genero el 3.6 % de la riqueza, mientras que en Reino Unido el sector emple6 al
1.3% de la fuerza laboral, generando el 0.7 % de la riqueza. La relacion entre la fuerza laboral y
la riqueza generada nos muestra parte de la automatizacion que tienen tales sectores, sin
embargo, la poca participacion del sector agricola en las economias nos muestra que los paises
han ido abandonandolo.

Destaca bastante que una gran mayoria, 83.5 %, de la fuerza laboral de Reino Unido se
encuentra dentro del sector servicios. La region donde comenzé la Primera Revolucion Industrial
ha ido dejando de lado todo un gran conjunto de actividades econémicas dentro de tal sector para
pasar al de servicios. Cada economia se encuentra en diferente etapa de acuerdo a la clasificacion
mencionada en el capitulo 2, aunque unas aprovechan mas unos sectores. Ejemplo de ello son las
politicas en cuanto a inversion extranjera directa establecidas en Corea del Sur, las cuales
anteponen a las empresas nacionales sobre las extranjeras, con el fin de que la riqueza no fluya a
otros paises y se evolucione tecnolégicamente. Caso contrario a lo que sucede en México, donde
la absorcion de tecnologia no ha sido posible, ni la sustitucion de importaciones logrd un

desarrollo y avance tecnologico significativo.
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4. 5.5 Socios exportadores.

Los principales socios exportadores de las economias son los siguientes:

Figura 4. 1 Porcentaje de exportaciones. Corea del Sur, México y Reino Unido.
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Fuente: Elaboracion propia con datos de: CIA (2020)

La diversificacion de las exportaciones es importante para todos los paises. EI no colocar
la mayoria de estas en una sola economia hace que sea mas facil la recuperacion en etapas de
crisis economicas. A pesar de que la interdependencia econémica poco a poco va abarcando a
mAas paises, siempre es importante tener una variada cartera de clientes. Este tipo de actividad es
necesaria llevarla a cabo por medio de una cercania fuerte entre el gobierno y las empresas. De
esta manera se logran acuerdos comerciales sélidos que fortalecen a las empresas nacionales y
por ende a la economia. Como podemos ver en la Figura 4.1, existe una diversificacion muy
marcada de exportaciones en el Reino Unido y Corea del Sur, mientras que en México una gran
mayoria de sus importaciones (79.9 %) son a Estados Unidos. Lo que impacta bastante a las
exportaciones mexicanas en algunas ocasiones a causa de cierres fronterizos, aranceles y
medidas no arancelarias impuestas por el proteccionismo que algunas administraciones de

Estados Unidos han llevado a cabo. Por otro lado, la diversificacion de Corea del Sur, aunque
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mas regional (sureste asiatico) tiene grandes socios como lo es China, Estados Unidos y Japon.
Economias fuertes a nivel mundial y que consumen una gran cantidad de productos. China por su
condicion de sobrepoblacion, Japdn por su alto grado de poder adquisitivo y Estados Unidos por
su cultura de consumo.

Reino Unido tiene una diversificacion mas marcada, su economia de exportacion apuesta
a mas naciones. Aunque mucho de sus socios comerciales, muy probablemente por la cercania y
el movimiento de mercancias se encuentran en Europa, ha diversificado hacia paises fuertes

como Estados Unidos y China.

4. 5. 6 Socios de importaciones.

Los principales socios de importaciones de las economias son los siguientes:

Figura 4. 2 Porcentaje de importaciones. Corea del Sur, México y Reino Unido.
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Fuente: Elaboracion propia con datos de: CIA (2020)
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De acuerdo con la Figura 4. 2, la economia que menos variadas tiene sus importaciones
es México, mientras que las otras dos obtienen productos de una cantidad de paises mas diversa.
Précticamente la mitad de las importaciones que se llevan a cabo en México llegan de Estados
Unidos. Mientras que Corea del Sur tiene como principal importador a China. Por su lado, en el
Reino Unido recaen principalmente las importaciones en Alemania. Los principales productos
que importa este pais son: computadoras, vehiculos, metales preciosos, maquinaria eléctrica,
minerales, farmacéuticos, aviones y naves espaciales, aparatos opticos, técnicos y médicos,
plasticos, muebles, iluminacion y edificios prefabricados. Por su parte, los principales productos
que importa Meéxico son: maquinaria eléctrica, computadoras, vehiculos, combustibles
minerales, petroleo, plasticos, aparatos opticos, técnicos y médicos, articulos de hierro o acero,
hierro, acero, quimicos organicos y articulos de caucho. Corea del Sur principalmente importa:
aceites crudos de petroleo o de mineral bituminoso, circuitos electronicos integrados, gas de

petréleo.

4. 6 Propiedad Intelectual.

La propiedad intelectual juega un papel importante en la economia creativa. Protegerla es la base
de esta para la acumulacion de riqueza. Aquellos paises que tienen fortalecida tanto cultural
como legalmente este sector son aquellos que obtienen méas provecho. Proteger el esfuerzo
creativo de los individuos asi como de las empresas conlleva toda una estructura. Fomentar esta
actividad logra la incorporacion de un circulo virtuoso que muchos paises han sabido aprovechar,
pero que a su vez un gran conjunto de ellos no, lo que termina con pérdidas millonarias tanto
para los residentes como no residentes.

En las siguientes tablas mostramos uno de los tantos rubros de la propiedad intelectual, la
patente. De acuerdo con la OMPI, “es un derecho exclusivo que se concede sobre una invencion.
En términos generales, una patente faculta a su titular a decidir si la invencién puede ser
utilizada por terceros y, en ese caso, de qué forma. Como contrapartida de ese derecho, en el
documento de patente publicado, el titular de la patente pone a disposicion del publico la
informacion técnica relativa a la invencién. En principio, el titular de la patente goza del
derecho exclusivo a impedir que la invencion patentada sea explotada comercialmente por

terceros. La proteccion por patente significa que una invencion no se puede producir, usar,
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distribuir con fines comerciales, ni tampoco vender, sin que medie el consentimiento del titular
de la patente” (OMPI, 2020).

4. 6.1 Corea del Sur.

Enseguida se presentan las patentes concedidas en Corea del Sur tanto por residentes como por
no residentes, ademas se agrega en la ultima columna, aquellos surcoreanos a los que se les
concedieron patentes en el extranjero. Corea del Sur comenzd a fortalecer su propiedad

intelectual en la década de los 80°s. (Guzman, 2018)

Tabla 4. 5 Patentes concedidas 2010-2019, Corea del Sur.

Patentes concedidas (Corea del Sur)
Afo | Residentes | No residentes | En el extranjero
2010 | 51,404 17,439 24,596
2011 72,258 22,462 25,444
2012 | 84,061 29,406 28,050
2013 | 95,667 31,663 28,172
2014 | 97,294 32,492 30,100
2015| 76,319 25,554 32,789
2016 | 82,400 26,475 38,145
2017 | 90,847 29,815 40,730
2018 | 89,227 29,785 42,685
2019 | 94,852 30,809 46,700
Total | 834,329 275,900 337,411

Fuente: Elaboracion propia con datos de la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (2021a).

La Tabla 4. 5 nos muestra las patentes concedidas desde el afio 2010 al 2019. En el pais
se concedieron en los diez afos un total de 1, 110, 229 patentes. En toda la década fueron a los
residentes a aquellos que les concedieron mas patentes, practicamente patentaron 3 veces mas
que los no residentes. Ademas en el extranjero se les concedieron patentes por la cantidad de
337, 441 en la década. Patentaron mas los surcoreanos que todos los no residentes en Corea del
Sur, excepto en los afios 2012, 2013 y 2014.
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4. 6. 2 México.

La cultura de las patentes en Mexico da bastante que desear. Practicamente esta estructura ha
estado al servicio de extranjeros desde sus inicios. A continuacion, se muestran los datos que

corroboran el estado en el que se encuentra la este rubro.

Tabla 4. 6 Patentes concedidas 2010-2019, México.

Patentes concedidas (México)

Afo | Residentes | No residentes | En el extranjero
2010 229 9,170 195
2011 245 11,240 233
2012 290 12,068 381
2013 312 10,056 514
2014 305 9,514 478
2015 410 8,928 487
2016 423 8,229 527
2017 407 8,103 689
2018 457 8,464 712
2019 438 8,264 707
Total 3,516 94,036 4,923

Fuente: Elaboracion propia con datos de la Organizacién Mundial de la Propiedad Intelectual (2021b)

El caso de México es bastante peculiar dentro de las economias analizadas. En este pais
los no residentes son los que llevan la delantera en cuanto a patentes. De las 97, 552 concedidas
en la década analizada, solamente el 3.6 por ciento pertenecen a residentes. Por otro lado, se
puede decir que practicamente el mexicano patenta méas en el extranjero que en su propio pais. El
problema de la propiedad intelectual es la falta de una cultura que respete tales derechos. El
carecer de esta cultura mantiene un circulo vicioso en el cual no existen incentivos para invertir

en innovaciones.
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4. 6. 3 Reino Unido.

El Reino Unido, tiene una gran historia apegada a las patentes. Fue en esta region donde surge la
primera revolucion industrial y estas tuvieron una gran importancia para el desarrollo
tecnologico y la proteccion de las invenciones de la época. La ingenieria inversa y la

competencia con Alemania llevaron a que se fortaleciera el tema de la propiedad intelectual.

Tabla 4. 7 Patentes concedidas 2010-2019, Reino Unido.

Patentes concedidas (Reino Unido)
Ano | Residentes | No residentes | En el extranjero
2010 4,180 3,271 12,514
2011 4,938 4,181 13,401
2012 4,996 3,890 15,234
2013 4,528 2,771 16,085
2014 4,388 2,671 16,504
2015 4,934 2,626 16,537
2016 5,827 2,705 18,016
2017 | 6,390 3,044 18,742
2018 6,832 2,977 19,610
2019 7,203 2,867 21,261
Total | 54,216 31,003 167,904

Fuente: Elaboracion propia con datos de la Organizacién mundial de la Propiedad Intelectual (2021c).

El comportamiento de la patentes en el Reino Unido es bastante diferente al de Corea del
Sur y México. En esta region las patentes concedidas de no residentes no superaron a las de los
residentes, al menos desde el afio 2010. Pero lo més interesante es que se le han concedido méas
patentes en el extranjero que en su propio territorio, ademas esas patentes en el extranjero
superan por el triple las concedidas en la propia regién por residentes. En total son 85, 219

patentes que se han concedido en el Reino Unido del afio 2010 al 2019.
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4. 6. 4 Comparativo de patentes por residentes.

A continuacion, se lleva a cabo un comparativo entre las tres economias analizadas en cuanto a

patentes concedidas por residentes.

Tabla 4. 8 Patentes concedidas por residentes, Corea del Sur, México y Reino Unido.

Patentes concedidas por residentes.
Afo | Corea del Sur | México | Reino Unido
2010 | 57,404 229 4,180
20111 73,258 245 4,938
20121 84,061 290 4,996
2013 95 667 312 4,528
20141 977094 305 4,388
2015 76,319 410 4,934
20161 83 400 423 5,827
20171 90,847 407 6,390
20181 g9 277 457 6,832
20191 g4 852 438 7,203
Total | 834,329 | 3516 | 54,216

Fuente: Elaboracion propia con datos de la Organizacion Mundial de la Propiedad Intelectual (2021a, 2021b y
2021c).

La Tabla 4. 8 nos muestra un comparativo de las patentes concedidas por residentes en las
tres economias. Podemos dar cuenta del avance importante que tiene Corea del Sur en este sector
respecto a las otras economias, superando mas de 15 veces las concedidas en Reino Unido y mas
de 237 veces a México, si realizamos la suma de los diez afios. Mas alla del apoyo al interior que
tiene Corea del Sur en cuanto a patentes por parte de sus instituciones con los mismos residentes
es clara la cultura en cuanto al derecho de propiedad intelectual en este rubro. Por su parte

México se puede considerar un pais bastante atrasado en el sector.
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4. 7 Comparativo en pilares y subpilares creativos, The Global Innovation Index.

El Global Innovation Index (GlI) califica afios tras afio los factores necesarios para la innovacion
de practicamente todas las economias del planeta. Muestra la calificacion de 7 pilares los cuales
son: instituciones, capital humano e investigacion, infraestructura, sofisticacion del mercado,
sofisticacion de los negocios, resultados en conocimiento y tecnologia, y resultados creativos.

En la presente investigacién se analizaran los lugares ocupados por las economias de
Corea del Sur, México y Reino Unido, especificamente en el subpilar creacion de conocimiento,
el pilar resultados creativos y los subpilares del pilar mencionado anteriormente que son: activos
intangibles, servicios y bienes creativos, y creatividad online, los cuales estan relacionados con
la economia creativa.

Cabe destacar que dentro del subpilar creacién de conocimiento se califican las patentes,
modelos de utilidad, articulos cientificos y documentos citables.

En el subpilar de activos intangibles se califican las marcas comerciales, marcas de valor
global, disefios industriales, TIC s y creacién de modelos organizacionales.

En el subpilar bienes y servicios creativos se califica la exportacion de servicios creativos
y culturales, filmes nacionales, mercado de medios de entretenimiento, prensa y otros medios, y
bienes creativos de exportacion.

En el subpilar creatividad en linea se califican los dominios genéricos de primer nivel,
dominios territoriales, las ediciones en wikipedia, la creacion de aplicaciones moviles.

El pilar resultados creativos se califica con los tres subpilares anteriores.

Tabla 4. 9 Creacion de conocimiento. Ranking ocupado por Corea del Sur, México y Reino Unido. Afios 2012-
2018.

Subpilar Knowledge Creation Ranking
Ao 2012 ‘ 2013 ‘ 2014 ‘ 2015 ‘ 2016 ‘ 2017 ‘ 2018
United kingdom | 13 8 7 7 9 10 9
Korea 3 4 1 1 3 2 3
Mexico 91 78 83 83 73 70 74

Fuente: Elaboracion propia con datos del G1l 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018.

A través de los siete afios analizados se puede cuenta que Corea del Sur no ha dejado de

estar en los primeros lugares de paises con mayor creacion de conocimiento. Su lugar mas bajo
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fue en el afio 2013 donde ocupd el cuarto lugar. Por su parte, el Reino Unido tiene una buena
colocacion en el indice, especificamente en este subpilar, su lugar méas bajo fue en el 2012 donde
ocupd el lugar nimero 13, pero después de eso no ha abandonado su posicion entre los primeros
10 lugares. México tiene mucho camino por recorrer y bastantes &reas de oportunidad en las
cuéles necesita enfocarse, el mejor lugar que ha tenido este pais desde hace 7 afios fue en el
2017, donde ocupd el lugar 70. Es necesario un enfoque en la generacion de patentes, modelos
de utilidad, articulos cientificos y documentos citables para avanzar en este subpilar.

El altimo de los pilares que mide el Global Innovation Index se muestra a continuacion:

Tabla 4. 10 Creative Output Ranking, Comparativo Reino Unido, Corea del Sur y México. 2012-2018.

Pilar Creative Outputs Ranking
Ano 2012 ‘ 2013 ‘ 2014 ‘ 2015 ‘ 2016 ‘ 2017 ‘ 2018
United Kingdom | 14 9 7 5 3 4 4
Korea 59 54 38 28 21 15 17
Mexico 79 48 68 56 62 58 62

Elaboracidn propia con datos del Gl 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018.

El pais mejor posicionado es el Reino Unido, seguido por Corea del Sur y al final
México. Las siguientes tablas son el reflejo de los resultados que se presentan en la tabla

anterior, practicamente se evallan los resultados creativos.

Tabla 4. 11 Intangible Assets Ranking (subpilar del pilar Creative Output).

Subpillar Intangible Assets Ranking
Ano 2012 ‘ 2013 ‘ 2014 | 2015 | 2016 ‘ 2017 ‘ 2018
United Kingdom | 65 46 40 31 9 8 18
Korea 78 68 29 19 2 3 2
Mexico 77 60 103 78 77 64 67

Elaboracidn propia con datos del GIl 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018.

Después de dos afos estando calificado peor que el Reino Unido, 2012 y 2013, Corea del

Sur da un salto al lugar nimero 29, colocandose por encima de esta economia, da otro salto de 10
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lugares en tan solo un afio posicionandose en el lugar 19, para despues pasar al lugar numero 2
en 2016 y mantenerse practicamente entre los tres primeros lugares en los siguientes dos afnos.
La posicion mas alta que ha ocupado el Reino Unido es la octava, en el afio 2017, y la peor fue
en 2012, cuando ocupo el lugar 65. La peor posicion en la que estuvo México en estos 7 afios fue
en el 2014, colocandose en el nimero 103 y su mejor posicién fue en el 2013 donde ocupo el
lugar 60.

Las practicas importantes para lograr escalar en este subpilar debe ser un enfoque en las
marcas comerciales, marcas de valor global, disefios industriales, creacion de modelos

organizacionales y tecnologias de la informacion.

Tabla 4. 12 Ranking comparativo del subpilar bienes y servicios creativos. Reino Unido, Corea del Sur y
Meéxico. 2012-2018.

Subpilar Creative Good and Services Ranking
Ao 2012 ‘ 2013 ‘ 2014 | 2015 | 2016 ‘ 2017 ‘ 2018
United Kingdom | 8 10 5 4 7 6 2
Korea 46 44 43 46 50 35 37
Mexico 81 17 40 38 42 31 36

Elaboracidn propia con datos del Gl 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018.

En este subpilar aquellos que logran exportaciones de servicios culturales y creativos,
filmes nacionales, mercado de entretenimiento, impresién y exportacion de bienes creativos son
los que mejor colocados quedaran.

En la Tabla 4. 12 se puede dar cuenta que el Reino Unido estd por mucho mejor
posicionado que las otras dos economias. Cabe destacar que en este caso México se encuentra

mejor calificado que Corea del Sur en 6 afios.
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Tabla 4. 13 Comparativo de ranking del subpilar creatividad en linea. Reino Unido, Corea del Sur y México.
2012-2018.

Subpilar Online Creativity Ranking
Ao 2012 ‘ 2013 ‘ 2014 ‘ 2015 ‘ 2016 ‘ 2017 ‘ 2018
United Kingdom | 4 5 4 3 4 4 7
Korea 48 47 40 41 35 40 37
Mexico 58 66 57 60 63 73 81

Elaboracidn propia con datos del GIl 2012, 2013, 2014, 2015, 2016, 2017, 2018.

Al igual que en la tabla anterior, el Reino Unido estd mejor posicionado por bastantes
lugares que las otras dos economias. En estos 7 afios se ha mantenido dentro de los 7 mejores
lugares en este subpilar. Corea del sur ha ocupado lugares que van desde el 35 hasta el 48, y
México ha ocupado lugares del 57 que fue su mejor afio hasta el 81 que ha sido el peor en 2018.

Las practicas que deben mejorar para ocupar las mejores posiciones son el crear dominios
genéricos de nivel superior, dominios de nivel superior de cdédigo de pais, ediciones en

Wikipedia, asi como la creacion de aplicaciones moviles.

103



Capitulo 5

Cultura Global y Nacional

5.1 Cultura Global.

Existe una cultura global que se ha venido imponiendo a lo largo del tiempo. Se conforma de
algunos valores e instituciones que se consideran importantes y que han dejado su impronta en la
sociedad global, ya que sin ellos es practicamente imposible imaginar el mundo actual, los cuales
son los siguientes: la empresa, las TIC’s, la plusvalia, el comercio, la blusqueda de una
consolidacién democratica, el multiculturalismo y la occidentalizacién. Valores e instituciones
que se fortalecen unos a otros y que forman parte de lo que podriamos considerar actualmente la

cultura global.

5. 1.1 El Sistema-Mundo.

De acuerdo a Milton Santos (1993), la globalizacion es la posibilidad de conocerlo y utilizarlo
todo a escala planetaria, en tanto corresponde a la fase més avanzada del proceso de
internacionalizacion y se expresa como la extension del sistema mundo a todos los lugares y a
todos los hombres; se puede resumir en tres rasgos, relacionados y solidarios a escala mundial: la

unidad técnica, la convergencia de los momentos y la unicidad del motor.

“En la aurora de la historia, existian tantos sistemas técnicos como lugares. La historia
humana es también la historia de la disminucion del nimero de sistemas técnicos, un
movimiento de unificacion acelerado por el capitalismo. Hoy se observa por todas
partes, al Norte y al Sur, el Este y al Oeste, el predominio de un solo sistema técnico,
base material de la mundializacion.

La instantaneidad de la informacion globalizada aproxima los lugares, hace posible una
toma de conocimiento inmediata de los acontecimientos simultaneos y crea entre lugares
una relacion unitaria a escala mundial.

Y entonces no esta de més la medida de la plusvalia. Esta, reconvertida en mundial por
la generalizacion de la produccion y unificada por intermedio del sistema bancario,

constituye el motor primero” (Santos, 1993, p. 70)
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Podemos entender entonces que, para Santos, la cultura que ha asentado el sistema
capitalista en el planeta es la unidad técnica (la empresa), la cual no podria dividir su trabajo a
escala global sin la convergencia de los momentos (las TIC’s) para tener al instante las
circunstancias de cada una de ellas alrededor del planeta, sin embargo esta no tendria sentido sin
el motor primero que es la que le da el impulso, la plusvalia.

La empresa a nivel global es, actualmente, vista como la principal fuente generadora de
riqueza. Ejemplo de ello es su aceptacion en la gran mayoria de los paises.

Las TIC’s dieron al sistema capitalista un impulso inmenso, ademés del aprovechamiento
de latitudes, longitudes y altitudes que anteriormente no se tenian contempladas dentro de la
cadena productiva, dieron la oportunidad al sistema técnico de obtener plusvalia de todo, en
todos los lugares. Han permitido la acumulacion del capital a escala global, desde el momento en
que estas penetraron en los sistemas bancarios. EI movimiento de capital alrededor del planeta
por medio de las grandes corporaciones, ya sea para inversion extranjera directa o indirecta, ha
restado importancia a los efectos negativos que tiene la actividad misma, lo importante reside
entonces en la generacion y acumulacion de riqueza.

Y es que las TIC’s han cambiado la manera en que se produce, se comunica, se gestiona
y se vive. Llevando su impacto y aceleracion a actividades que van desde lo econémico, lo social
y hasta lo politico (Castells, 2008).

5. 1. 2 Multiculturalismo y multicomunitarismo.

Para Alain Touraine (1997), es importante distinguir entre multiculturalismo, concepto que
propone una riqueza de culturas importante a elegir, y multicomunitarismo. Bauman (2013)
comenta que el primero establece el derecho de un individuo a elegir su manera de vida, mientras
que el segundo da por sentado el hecho de que la lealtad de cualquier individuo se encuentra en
su comunidad de origen, lo que hace a un lado esa negociacion de valores y estilo de vida. La
coexistencia y colaboracion humana, comenta el mismo Bauman, es potencialmente perjudicial

si se mezclan estas dos tendencias, ya discutidas y desarrolladas en el credo multiculturalista.
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El multiculturalismo, para Bauman (2013), da por sentado las diferencias de clases en el
planeta y no busca interferir en la solucion de estas. Llama a este proceso “globalizacién

“negativa’, desenfrenada y carente de supervision”.

“El "multiculturaliso™ es la respuesta que dan con mayor frecuencia las clases instruidas,
influyentes y politicamente significativas cuando se les pregunta por los valores a
cultivar y por la direccion a seguir en estos tiempos de incertidumbre. Esta respuesta se
eleva a canon de “correccion politica”, transformada en axioma que no requiere
fundamento ni prueba; un peculiar prolegémeno a toda otra consideracion en cuanto a
elecciones de linea politica, una doxa que vale como piedra angular, es decir, un saber
que sirve para pensar, pero que rara vez — 0 quiza nunca- es el tema sobre el cual se

piensa” (Bauman, 2013, p. 45).

Bauman (2013) es claro en sus comentarios al notar la gran diferencia de riqueza
existente en el mundo y la forma “politicamente correcta” en que los paises avanzados establecen
su postura frente a aquellos en vias de desarrollo. Esa es, que los primeros establecen un
distanciamiento de los segundos argumentando que las malas elecciones que han tomado los ha
llevado a las circunstancias en las que se encuentran y que para salir adelante es necesario que
cada uno lo haga a su manera, sin embargo las reglas del juego ya estan en curso y la dificultad a
la que se enfrentan por el atraso y la falta de asimilacion de estas hacen que permanezca el statu
quo.

Otros autores han tomado términos como la hibridacion o criollizacion, especificamente
para productos y servicios, lo que ha provocado un tipo de asimilacion y aceptacién de productos
y servicios provenientes de otras regiones. Sucede algo bastante curioso en el &mbito de la
aceptacion de los productos extranjeros, ya que en esos productos o servicios imponen un tipo de

occidentalizacion.
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5. 1. 3 Occidentalizacion.

Para Marin (2003), la occidentalizacion del mundo inicia con las Cruzadas y continda con los
descubrimientos de Africa y América, llevados a cabo por las expediciones portuguesas,
espafolas y europeas a finales del siglo XV. Define los siguientes procesos de la historia como
de dominacion economica, politica y cultural, todos ellos llevados a cabo por la imposicion del
etnocentrismo occidental: a) evangelizacion de los paganos; b) civilizacion de los salvajes; c) el
desarrollo de los subdesarrollado; y d) globalizacion econdmica y cultural.

De acuerdo con Marin (2003), lo occidental tiene su propia vision del mundo y sus
sistemas de valores los considera como universales, con relacion a los otros (lo, no occidental).
El proceso actual de dominacion econémica y expansion del capitalismo es llevado a cabo por su
principal institucion, la empresa. Sobre todo, las grandes empresas multinacionales, que son
quienes salen mejor beneficiadas, por su influencia politica y poder econdémico, lo que conlleva a
una estandarizacion cultural.

El colocar en una escala inferior a las sociedades indigenas por el atraso que tenian,
legitima todo un conjunto de procesos a llevar a cabo en tales comunidades. Aunque en la
actualidad algunos de esos procesos son bastantes sutiles, en siglos pasados causaron bastantes
injusticias. (Marin, 2003)

La evangelizacion en América fue de las primeras imposiciones del etnocentrismo
europeo. El bautismo permitia convertir al indigena en indio evangelizado, sin embargo pasaba a
condicion de salvaje que necesitaba ser civilizado. La alfabetizacion en castellano o portugués,
lenguas dominantes, era el segundo paso para civilizar al salvaje. La escuela permitia la
imposicion de las culturas y lenguas oficiales. Es en esta donde se encuentra hasta nuestros dias
el divorcio de la sociedad real y la sociedad oficial. Ya que esta juega un papel importante en la
negacion de la identidad cultural. EI tercer periodo de occidentalizacion es el desarrollo de los
subdesarrollados por medio de la modernidad (libertad, justicia y visién laica del mundo) (Marin,
2003).

Para Touraine (1993, citado en Marin, 2003), el occidente durante mucho tiempo ha
creido que la modernidad era el triunfo de la razon, la destruccion de las tradiciones, de las
identidades, de las creencias, la colonizacion de lo vivido por el célculo. Esto junto con la

constitucion del Estado-Nacion como un modelo politico de Estado a seguir. Este modelo
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conlleva a la negacion de una diversidad cultural y linglistica dentro de los propios territorios, al
establecer una sola lengua como la oficial, una historia y una cultura homogénea.

La globalizacion econdmica y cultural, tiene deferentes perspectivas, como anteriormente
se comentd, la escuela de Frankfurt ve en la industrializacion de la cultura un fendmeno en el
cual se comercializa con la identidad de los pueblos, distorsionando algunas veces las tradiciones
de estos.

Sin embargo, el establecimiento de una cultura general como lo ha sido la
americanizacion, conlleva a costumbres que asientan en las sociedades una manera de vivir, de
producir, de consumir, de vestirse, de comer y de derrochar. Caracteristicas que no todas las
sociedades pueden sostener (Marin, 2003).

Trasladando entonces la occidentalizacion a la actualidad., se encuentran un conjunto de
elementos que la favorecen y la fortalecen en el planeta, y que anteriormente definimos como
valores o instituciones, los cuales son: la empresa, las TIC’s, el multiculturalismo, la plusvalia, el
comercio y el establecimiento de la democracia. Se puede entonces decir que el establecimiento

de una cultura occidental es por la que el planeta esta pasando en la actualidad.

5. 2 Cultura nacional.

Dentro de la cultura global en la que estan inmersos los paises cabe resaltar que surgen culturas
dentro de cada nacion. Su historia, su politica, su sociedad, va estableciendo una cultura que
podria definir practicamente a cada pais. Consideramos importante entender el contexto, ademas
de global, nacional de las economias a analizar importante para la presente investigacion. Ya que
el desarrollo y las circunstancias de cada nacion son distintas, es claro que cada una de ellas
desarrollara productos y servicios creativos si no totalmente diferentes, por lo menos algunos se
inclinaran mas hacia las industrias culturales mientras que otros a las industrias creativas o si
tienen la riqueza cultural y el avance tecnologico pueden llevar con éxito los dos sectores de

manera importante.

5. 2. 1 Corea del Sur, Estado Desarrollista Autoritario.

La historia de esta nacion se remonta a mas de dos milenios, sin embargo a partir del siglo VI

inicia su existencia como un Estado autonomo y unificado, estando practicamente siempre
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presionado por los pueblos vecinos. Algunas evidencias de esto son las incursiones de China y
los ataques de piratas japoneses. Entre esas y otras incursiones destacan la dominacion de los
mongoles durante los siglos XII 'y X1V, la invasion japonesa de 1592 a 1598, la dominacién
colonial japonesa de 1910 a 1945, la ocupacién de EE. UU. y la URSS entre 1945 y 1948. Sin
dejar de mencionar el importante evento historico en el cual el pais se divide en dos estados, La
Republica Popular Democratica de Corea (Corea del Norte) y la Republica de Corea (Corea del
Sur) (Romero, 2005, citado en Guzman, 2018).

Las instituciones coreanas durante el Siglo VII se forjaron principalmente bajo una
ideologia confuciana, esto por la influencia de China. En ese siglo también se comenz6 con una
integracion nacional basada en la etnia, la cultura y en una misma lengua. Durante la dinastia Yi
(1392-1910) se establecid un sistema politico jerarquico, autoritario y centralizado (Palais, 1991,
citado en Guzman, 2018).

De acuerdo al sistema confuciano, Corea representaba un universo cultural,
jerarquicamente organizado, parecido a la organizacion de una familia donde todos los
individuos estaban subordinados al jefe de familia. Los valores de la sociedad y la politica eran
“orden y armonia”. Para China funcionaba de la misma manera pero no solo internamente sino
también hacia el exterior; fue entonces que Corea tuvo que subordinarse a China por su
condicion de hermano menor. El rey ejercia el mandato del cielo desde la cuspide de la piramide
en la estructura politica, gobernaba con el ejemplo y actuaba con comprension y tolerancia, de la
misma manera que los funcionarios gubernamentales. En la escala social el politico era visto
como un ser virtuoso y sabio que cultivaba tanto la poesia como el arte de gobernar. La
estructura del Estado en el sistema confuciano era vertical y no habia division de poderes, ya que
el ejecutivo cubria todas las actividades de la sociedad, de acuerdo con esto, los mandatos que el
ejecutivo realizaba se debian llevar a cabo sin discusién alguna. Se puede entonces decir que el
gobierno no estaba para servir al pueblo sino que aquel se encontraba por encima de él.

Cuando Corea se vuelve colonia de Japdn estas tradiciones politicas cambiaron, la
ideologia confuciana fue abolida, sin embargo la division jerarquica siguid, asi como la
estructura vertical en la toma de decisiones, también se reforzo el autoritarismo. Los funcionarios
japoneses ejercieron un fuerte control por medio de la represion sobre la poblacion coreana. Con
la nueva colonia japonesa se reorganizé la propiedad, ademas se logré incorporar nuevas técnicas

agricolas y modernizaron algunas otras actividades. Por medio del Banco de Corea se regulaba a
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la colonia logrando establecer una infraestructura que después llevaria a la industrializacion. Se
fundo también un sistema judicial que discriminaba a los coreanos, tratdndolos como ciudadanos
de segunda clase.

Esta historia colonial dejo ya en Corea una cultura politica autoritaria, lo que llevo a una
vigilancia excesiva de cada una de las politicas industriales propuestas ademas de una represion
hacia los movimientos sindicales o ciudadanos (Romero, 2005, citado en Guzman, 2018). Causa
que llevo a un gran crecimiento econémico, pero que como consecuencia tuvo la violacion de
derechos laborales y ciudadanos importante. Lo cual deja mucho que desear si buscamos rasgos
democraticos en el pais. Es por esto que Berger (2004) cataloga a Corea del Sur como un Estado
Desarrollista Autoritario o bien un régimen de industrializacion Burocratico-Autoritario, que
ejercié un alto grado de control sobre la distribucion del capital y de los mecanismos de

planeacion industrial.

5. 2. 2 México, cultura derivada.

5. 2. 2. 1 Inferioridad, imitacion e individualismo.

Para Ramos (2012), existen algunos rasgos importantes que ha encontrado en el mexicano de
todas las clases sociales, como lo son la desconfianza, la agresividad y la susceptibilidad, las
cuales obedecen a una misma causa, la inferioridad. Existe para Ramos una desvalorizacion del
mexicano hacia si mismo, cometiendo de esa manera una injusticia hacia su persona. Esa
inferioridad tiene un origen histérico que debe buscarse en la Conquista y Colonizacién. Sin
embargo, no se manifiesta sino hacia la independencia, momento en el que ha de buscar por si
mismo una fisionomia nacional propia. Al ser un pais joven, trat6 de dar un salto a la altura de la
vieja civilizacion europea, es entonces donde se da el conflicto entre lo que se quiere y lo que se
puede. Lo que lo llevo a tener un sentimiento de superioridad para la cual no estaba preparado.
Al tratar de imitar las ideas europeas, las instituciones y a Europa en general se cre6 una friccion
colectiva por ser tomadas como un hecho.
Imitar sin asimilar:
“A menudo se exaltan falsos valores auténticos. Otras veces, se imita ciegamente lo

extranjero, ahogando de este modo el desenvolvimiento de las potencialidades nativas.

En ocasiones, al contrario, se rechazan valores extranjeros que hacen falta en México,
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alegando una sana intencion nacionalista, aun cuando ésta solo recubra la ineptitud.
Pero entre todas estas fuerzas negativas parece seguir dominando el impulso de
imitacion ilogica en el que se expresa una impaciencia pueril por saltar las etapas”
(Ramos 2012, p. 16).

5. 2. 2. 2 Cultura derivada y de auto denigracion.

Para Ramos (2012) la cultura estd condicionada por cierta estructura mental del hombre y los
accidentes de su historia. Para este autor, no existe posibilidad de que México tenga una cultura
de primera mano, original. Ya que no surge en el mundo de manera aislada de la civilizacion, es
por ello que para Ramos la Unica cultura posible de México es la derivada. Y es que México,
durante toda su existencia se ha alimentado de la cultura europea, o por lo menos hasta la fecha
donde su estudio es llevado a cabo. Al hacerse independiente, la minoria mas ilustrada, buscando
culturizarse a la manera europea se aproxima, segin Ramos, al descastamiento. Para €l, no se
puede negar que el interés por la cultura extranjera de muchos mexicanos representa una fuga
espiritual de su propia tierra. De esa actitud mental surge entonces la autodenigracién mexicana.
Ha nacido entonces, el mexicano, admirando e imitando culturas ajenas a su realidad.

Ramos (2012) establece que la imitacion realizada por los mexicanos es un sistema
vicioso que se ha practicado en México durante mas de un siglo. Sin embargo, esta imitacion se
ha venido dando sin darse cuenta. De buena fe, creian estar incorporando civilizacién al pais. En
el proceso de tal mimetismo, el mexicano ha desatendido su propia cultura de manera
inconsciente, esto puede definir entonces un caracter peculiar de la psicologia mestiza. Esto
provoca incultura, ya que para imitar es necesario tener en cuenta que tal imitacion valdra la
pena.

Segln Ramos (2012), la historia debe concebirse, no como la conservacién de un pasado
muerto, Sino como un proceso Viviente en el que ese pasado esta transformandose en un presente
siempre nuevo. Cada momento de la historia tiene su fecha y no vuelve a repetirse jamas. Para
Calderodn, en la historia hispanoamericana, hay un tipo de apelacion que regresa en revoluciones,
al mismo tipo de hombre, de promesas y métodos. "La comedia politica se repite
periodicamente; una revolucion, un dictador, un programa de restauracion nacional™ (Ramos,

2012, p.25). Justo Sierra (s. f., citado en Ramos, 2012), comenta que México ha tenido solamente
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dos revoluciones, la Independencia y la Reforma. Las dos, manifestaciones de un mismo trabajo
social: la emancipacion de Espafia, la primera, y la emancipacion del régimen colonial. Etapas de
una misma tarea de creacion de un individuo nacional duefio de si mismo.

No todas las culturas se han creado por medio del mismo proceso genético. Las viejas
han crecido en el mismo lugar donde tienen sus raices, mientras que las modernas se han
construido por medio de culturas pasadas. Para poder decir que un pais ha forjado una cultura
derivada debe haber en el inconsciente un conjunto de elementos del pais original. De ahi surge
la importancia de tres conceptos en la cultura de América, la trasplantacion, la imitacion y la
asimilacion (Ramos, 2012).

Ramos (2012) comenta que entre el proceso de imitacion y el de asimilacion existe la
misma diferencia que hay entre lo mecénico y lo orgénico. La observacion historica permite
comprender si tras la imitacion hay un proceso de intima asimilacion. Entonces hasta qué punto
se puede hablar de asimilacion de la cultura cuando los mexicanos tienen sangre europea. Hubo
un mestizaje, pero no cultural, a su vez hubo una destruccién de la cultura indigena al ponerse en
contacto con los conquistadores. La conquista se llevo a cabo por una teocracia catélica, la cual
luchaba por sustraer de su pueblo las ideas modernas del Renacimiento. El Unico agente
civilizador en el Nuevo Mundo fue la Iglesia Catolica, fue asi que molde6 a las sociedades
americanas dentro de un sentido medieval de la vida, todo esto debido al gran monopolio

pedagogico de la Iglesia.

5. 2. 2. 3 El individualismo heredado.

De acuerdo con Ramos (2012), el mexicano hereda del espafiol el individualismo. Y es que
dentro de la idiosincrasia del espafiol se alaba bastante este tipo de caracteristica. De hecho, no
fue un colectivo el que conquista América, sino un acto individual. S. Madariaga, en Ramos
(2012, p. 31), "afirma que éste (el espafiol), como hombre de pasidn, tiene que ser rebelde a todo
encadenamiento por parte de la vida colectiva y es, en consecuencia, un individualista... Lo
curioso de Espafia es que alli se puede ser individualista hasta los extremos sin dejar de ser
espanol... La inestabilidad de la vida espaniola, después de su efimero periodo de unidad y
grandeza imperial, es el efecto de la fuerza centrifuga de los individuos que dificulta toda accion

colectiva uniforme”. Era entonces cuestion de tiempo para que la Nueva Espafia se
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independizara. "No haciamos otra cosa que emanciparnos de Espafia a la espafiola”. Ramos
(2012, p. 32).

Queda entonces en el mexicano esta caracteristica de tener una pasion individualista por
lograr sus fines. Sintiéndose inferior, pero mostrando una superioridad superficial que oculta tal
inferioridad. Lo que hace que denigre su cultura y busque, a pesar de no estar preparado, en las

naciones mas avanzadas esa superioridad que tanto desea.
5. 2. 3 Reino Unido, el antisocial.

Para Kate Fox (2014), existen 10 caracteristicas que definen al ciudadano inglés. La principal es
lo que ella llama la enfermedad social, un tipo de caracteristica que de acuerdo a la descripcion
que lleva a cabo en su obra se refiere especificamente a lo antisocial. Las otras nueve las coloca

en tres grupos, como se muestra en la siguiente figura:

Figura 5. 1 Caracteristicas del ciudadano inglés.
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Fuente: Kate Fox (2014, pag. 541).

De acuerdo con la autora, la obsesion por la privacidad ha llevado al ciudadano inglés a
una dicotomia en su comportamiento, una parte bastante afamada “la reserva inglesa” y otra
infame el hooliganismo inglés”. Fox (2014), coloca lo antisocial como la caracteristica principal
del inglés, ya que de acuerdo a su analisis de esta se derivan todos los demas reflejos,

perspectivas de la vida y valores, como se muestra en la Figura 5.1.
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5. 2. 3.1 Reflejos del ciudadano inglés.

Dentro del grupo de reflejos del inglés coloca al humor, a la moderacion y a la hipocresia. Los
reflejos para Fox (2014), son aquellos impulsos enraizados, automaticas formas de pensar y ser,
asi como respuestas instintivas o lo que ella llama el modo predeterminado del ingleés.

Dentro de este grupo de reflejos el que considera mas importante es el humor. Comenta
que este es algo que viene de modo predeterminado en el inglés. Las conversaciones, ya sean
virtuales o sociales, involucran siempre bromas, ironia, ingenio, burla, juego de palabras, sétira,
eufemismo, autodesprecio, sarcasmo, toque de pomposidad o simplemente tonteria. EI humor
para el inglés es como respirar, no funciona sin él. Es una respuesta particular cuando se siente
incdbmodo o sin poder manejar algun asunto. Cuando duda, bromea. Sin embargo, este tipo de
humor no debe ser confundido con el buen humor. Es todo lo contrario, mucho de este
comportamiento es cinico, negro, hostil o algunas veces cruel. Es pasivo-agresivo, una forma
cobarde, calculada y manipuladora forma de violencia. Tanto que los bromistas no podrian
derrocar a gobiernos pero han contribuido significativamente a la caida de muchos lideres
politicos. Lo positivo del humor inglés es que es también uno de los primeros significados para
expresar afecto, asi como para alcanzar un vinculo social e intimidad.

La segunda caracteristica dentro de los reflejos es la moderacion. Para la autora la
moderacion es un conjunto completo de cualidades relacionadas. El evitar los extremos, excesos
e intensidad son algunas de ellas. El miedo al escandalo, la precaucion y la preferencia por la
confortable domesticidad, familiaridad, seguridad y conveniencia. La ambivalencia, apatia, lo
suave, la mediania, el no tomar parte en discusiones para no tener problemas con las partes, el
conservadurismo. La moderada laboriosidad y el moderado hedonismo. El “trabajar
moderadamente, jugar moderadamente”, mas que el “trabajar duro, jugar duro” son citas que se
prefieren. La inclinacion por el orden y la especial marca de “desorden ordenado™. La tendencia
al compromiso, lo complejamente ordinario del inglés. Con algunas notables excepciones,
algunas excentricidades son mayormente colectivas y conformistas. El inglés hace todo con
moderacion, excepto la misma moderacion, la cual lleva al extremo.

La tercera caracteristica de los reflejos es la hipocresia. Para Fox (2014), el inglés es
justamente renombrado por su hipocresia. Este es un rasgo omnipresente que involucra casi todo

el comportamiento, ain los ideales que més se afioran como la modestia, la cortesia y el juego
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limpio. Mucha de esa hipocresia es una forma de propiedad, ocultando opiniones reales y
sentimientos con el fin de evitar entrar en discusiones, este comportamiento del inglés esta
vinculado con su moderacion. Tal comportamiento no representa que son viles por naturaleza o
pérfidos, o al menos no méas que otras culturas, sino que lo antisocial los hace naturalmente
cautos, indirectos, pasivo-agresivos, sin una inclinacion a decir lo que quieren decir. Prefieren

pretender ser propios que lanzar una afirmacion honesta.

5. 2. 3. 2 Perspectivas del ciudadano inglés.

Para Fox (2014), otro grupo importante son las perspectivas. Las describe como la vision que se
tiene del mundo; la manera de pensar, buscar, estructurar y comprender las cosas. La cosmologia
sociocultural.

El empirismo es la primera de las caracteristicas dentro de las perspectivas. De acuerdo
con Fox, en el inglés estan enraizados estos principios filoséficos, basando su conocimiento en el
sentido de la experiencia. EI empirismo es un rasgo para mantener los pies en la tierra,
acercamiento a la realidad, pragmatismo; o el cinismo, realismo, pretension y disgusto por lo
artificial.

El pesimismo es la segunda caracteristica dentro de las perspectivas. Ademas de estarse
quejando internamente demasiado de las cosas lo cual también es una caracteristica que define al
inglés, otro de los rasgos que lo caracteriza es la total ineficiencia para quejarse o confrontar la
fuente de descontento, simplemente se quejan unos con otros, proponer soluciones practicas esta
olvidado debido a las reglas de la queja interna. Llorar desesperadamente esta prohibido, excepto
entre personas intimas. El inglés tiene una marca especial de fatalismo.

La conciencia de clase es la tercera caracteristica dentro de las perspectivas. De acuerdo
con Fox (2014), todas las sociedades tienen una jerarquia y métodos para indicar el estatus
social. Sin embargo, lo que distingue el sistema de clase social del inglés es: a) el hecho de que
la clase no es evaluada del todo en la riqueza, muy poco en la ocupacidn, sino que en indicadores
no econdémicos como el discurso, las maneras, el gusto y las elecciones del estilo de vida; b) el
grado con el cual la clase determina el gusto, el comportamiento y los juicios; c¢) la aguda

sensibilidad en la forma en que el sistema determina la clase; y d) la negacion de todo esto y la
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timida aprehension acerca de la clase: la oculta, la indirecta, la no hablada y la hipdcrita

naturaleza de la conciencia de clase del ingles.

5. 2. 3. 3 Valores del ciudadano inglés.

En cuanto a los valores, para Fox (2014), estos son los ideales, las normas, la guia fundamental
de principios. El estdndar moral al cual se suscribe y al que se aspira. Esos valores son: el juego
limpio, la cortesia y la modestia. El juego limpio es casi una obsesion religiosa. Mucha de la
moralidad del inglés es acerca del juego limpio. EI no promover este valor en el inglés provoca
mas indignacion que cualquier otro acto. Este valor estd muy marcado en las etiquetas no
escritas. No solamente en los juegos o deportes que es donde estd mas asociado el término fair
play, sino también es utilizado en compras, formalidades en la mesa, desorden ordenado, etiqueta
de manejo, codigos de coqueteo, etiqueta de negocios, etcétera.

La cortesia es un poderoso ideal. Mucha de la propiedad del inglés estd profundamente
arraigada, tanto que es casi involuntaria y parece no tener sentido, pero otra requiere de
conciencia o en efecto de una aguda autoconciencia. El inglés es bastante admirado por su
cortesia pero condenado por su reserva, lo cual lo hace ver arrogante, frio y antipatico. Aunque la
reserva es ciertamente un sintoma de lo antisocial, es también al menos en parte una forma de
cortesia, lo que los sociolinglistas llaman propiedad negativa. El inglés juzga a los demas
juzgandose asi mismo, y asume que todos comparten su misma necesidad obsesiva de
privacidad.

El ciudadano inglés no es naturalmente mas modesto que otras naciones, de hecho,
prefieren la arrogancia, sin embargo, tienen estrictas reglas acerca de la apariencia de la
modestia, incluyen prohibiciones en la jactancia y en las formas de darse importancia asi
mismos, Y las reglas prescriben con la auto depreciacion y la auto burla. Colocan en un lugar alto
a la modestia, aspiran a ella. Sin embargo, la modestia que presentan actualmente es
frecuentemente falsa. La propia depreciacion es una manera de ironia, queriendo decir lo
contrario a lo que la gente entiende. Es un tipo de cddigo, no obstante, el problema surge cuando
se trata de comunicar con algln extranjero en tal cédigo. La modestia inglesa es frecuentemente

competitiva y puede ser un distintivo del grado de humor involucrado. Las reglas de la modestia
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frecuentemente actian como un balance de la arrogancia natural, asi como las reglas de la

cortesia los protegen de las tendencias agresivas.

5. 2. 3. 4 Posibles causas del comportamiento.

Las siguientes son algunas hipotesis que presenta Fox (2014) acerca del porqué del
comportamiento del inglés. Para comenzar se cuestiona el clima, sin embargo, Fox (2014)
comenta que este en todo el norte de Europa es bastante parecido, ¢entonces por qué solamente
el inglés presenta este tipo de comportamiento? Otro nimero de escritores apuntan hacia la
historia. Sin embargo, surge la duda ¢;qué parte de la historia? Si el haber tenido y haber perdido
un imperio afectd, aunque también lo hizo Roma, Espafia, Austria, Portugal y otros, pero ellos
siguen siendo diferentes al inglés. Algunos sugieren que la tendencia de este comportamiento es
aun mas reciente (G. J Renier, autor de The English: Are They Human?) culpa a las escuelas
publicas por el ridiculo exceso de reserva inglesa, también atribuyen las desventajas sociales a la
segregacion de género en las escuelas estatales. El antrop6logo Geoffrey Gorer apunta que el
caracter nacional, especificamente la auto restriccion y disciplina al establecimiento de la fuerza
policiaca.

Algunos parecen creer que todo lo grosero, agresivo, trato antisocial comenzo6 junto con
el sexo, en 1963, cuando las circunstancias fueron distintas, entonces los individuos comenzaron
a comportarse de esa manera de nuevo. Fox se cuestiona entonces si ni el clima ni la historia
pueden explicar completamente el comportamiento del inglés, qué hay de la geografia.

El ser una raza de isla se ha colocado algunas veces como la explicacion al caracter
nacional, tal como la insularidad. Sin embargo, existen muchas otras naciones insulares en el
mundo y su idiosincrasia es diferente a la del inglés. Pero siendo mas especificos, tomando el
tamafo de la isla y la densidad de su poblacion, relativamente pequefia, bastante sobrepoblada,
no es dificil ver como tales condiciones producen una inhibicion, obsesion por la privacidad,
cautela social, dificil y algunas veces personas odiosamente antisociales, una cultura con
propiedad negativa, cuya cortesia es la principal preocupacion para evitar la intromision y la
imposicion, una cultura con extremada conciencia de clase, preocupada con el estatus los limites

y las demarcaciones, una sociedad caracterizada por la incomodidad, la verglenza, la division, el
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miedo a la intimidad, emociones, al escandalo, variando entre ser abotonado, sobre propiedad y

una agresiva beligerancia.

5. 3 The World Values Survey (WVS).

The Wolrd Values Survey (WVS), o bien, la Encuesta Mundial de Valores, es una red global de
cientificos sociales que estudian el cambio de valores y su impacto en la vida politica y social, es
dirigida por un equipo internacional de estudiosos, con la Asociacion World Values Survey y la
Secretaria del World Values Survey con sede en Viena, Austria.

La encuesta, que comenzo en 1981, busca utilizar el disefio de investigacién mas rigurosa
y de alta calidad. La WVS consiste de encuestas nacionalmente representativas conducidas en
casi 100 paises los cuales contienen casi 90 por ciento de la poblacion mundial, utilizando un
cuestionario en comun. La WVS es la méas grande investigacion, no comercial, trasnacional, de
series de tiempo de creencias humanas y valores jamas llevada a cabo, actualmente incluye
entrevistas con casi 400,000 encuestados. Ademas, la WVS es el Unico estudio académico
cubriendo el rango total de variaciones mundiales, desde los paises méas pobres a los mas ricos,
en todas las mayores zonas culturales del mundo.

La WVS busca ayudar a cientificos y tomadores de decision a entender los cambios en
las creencias, valores y motivaciones de la gente a través del mundo. Miles de cientificos
politicos, socidlogos, psicdlogos sociales, antropélogos y economistas han utilizado tales datos
para analizar temas como el desarrollo econémico, democratizacion, religion, equidad de género,
capital social, y bienestar subjetivo. Los datos también han sido ampliamente utilizados por
funcionarios del gobierno, periodistas y estudiantes, y grupos en el Banco Mundial han analizado
las relaciones entre factores culturales y el desarrollo econémico.

Entender los valores de las culturas de las economias que se estan estudiando es crucial
para la presente investigacion. Esto dara pie a un conjunto de deducciones acerca del efecto que
tienen estos en la evolucion de las sociedades, pero sobre todo en su evolucién econdmica. La
cultura, como se mencion0 anteriormente, es de grupos y no de individuos, sin embargo, son los
individuos por medio de sus decisiones los que van dictando los valores con los que decide regir

su vida cotidiana y su convivencia con los propios.
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La WVS trabaja por medio de olas (waves) que abarcan varios afios en los cuales se
llevan a cabo las ecuestas. Y estdn compuestas de la siguiente manera: Wave 1 de 1981 a 1984;
Wave 2 de 1990 a 1994; Wave 3 de 1995 a 1998; Wave 4 de 1999 a 2004; Wave 5 de 2005 a
2009; Wave 6 de 2010 a 2014; y Wave 7 de 2010 a 2014. En el presente estudio se eligi6 trabajar
con la Wave 5, ya que fue la ola mas actual que presentaba a las 3 economias a analizar, cabe
resaltar también que lo méas cercano a Reino Unido que se encontrd fue Gran Bretafia y fueron
los datos que se utilizaron. En algunas tablas presentadas los datos de esta region no se
encontraron en las estadisticas.

A continuacion, se presentan algunas preguntas con sus respectivos resultados. Se hace
mencion a la importancia de la ciencia, el rol de la mujer en los negocios, la tradicion, la prensa,
la television, entre otros. Cabe aclarar que Gran Bretafia es lo mas cercano a Reino Unido que se
encontré en la WVS, por tal motivo se incorpor6 no como iguales sino como un tipo de

similitud, ya que esta simplemente excluye a Irlanda del Norte.

5. 3.1 La tradicion.

Aunque existen distintas definiciones del concepto tradicion, cabe destacar que en la pregunta
llevada a cabo en la encuesta no especifica la definicion presentada a los encuestados. Para
comprender mejor tal cuestionamiento presentamos algunas de las ramificaciones que tiene el
conpceto.

De acuerdo con Madrazo (2005), la utilizacién cotidiana de la palabra esta dirigida, por
un lado, a todo lo heredado por los antepasados, asi como a los actos repetitivos en el tiempo o
provenientes de otra generacion. Es entonces que se habla de tradiciones religiosas, festivas,
comunicativas, normativas, técnicas, estéticas, culinarias, recreativas, etc. Esta manera de
comprender la tradicion es la que predomina en lo que ella denomina “sociedades folk™, en la que
la manera de vivir tiene poca cercania con la de las grandes ciudades. En este caso la tradicion
forma parte esencial en la cotidianeidad. De hecho, en algunas comunidades indigenas tal
concepto es considerado como autoridad, lo que significa que la mayoria de las normas,
practicas, creencias e instituciones dependen de ella. Mientras que en las sociedades

ooccidentales, aquellas con una tendencia a dirigir su vida por medio de la racionalidad
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productiva capitalista e individualista, el concepto es utilizado para descalificar, asi como

expresar anacronismo, conservadurismo y retraso material.

Teniendo esto en cuenta podemos entender mejor la pregunta relacionada con la
importancia que le dan las sociedaeds analizadas al concepto.

La pregunta relacionada con la tradicion realizada a los encuestados fue: ¢es importante
para ti la tradicion? Las respuestas se presentan en la siguiente tabla:

Tabla 5. 1 Importancia de la tradicién. Corea del Sur, México y Gran Bretafia. WVS Wave 5: 2005-2009.

TOTAL Country/region
South Korea Mexico Great Britain

Very much like me 21.7 74 335 20.6
Like me 24.2 14.8 29.8 26.7
Somewhat like me 18.2 26.4 13.7 153
A little like me 15.3 255 8.5 13.8
Not like me 12.9 20.4 51 15.8
Not at all like me 6.2 55 6.5 6.6
Don’t know 0.8 0 14 0.8
No answer 0.6 0 1.4 0.1
Missing; Not asked by the
o 0.1 0 0 0.2
interviewer
(N) 3.801 1.2 1.56 1.041
Mean 2.92 3.53 24 2.97
Standard Deviation 1.54 131 1.49 1.58
Base mean 3.744 1.2 1.516 1.028

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

Cabe resaltar que para los mexicanos encuestados la tradicion cuenta bastante, los
resultados arrojan que el 63.3 % de ellos la consideran importante. Los menos tradicionalistas de
las economias analizadas son los surcoreanos, mientras que de los britanicos encuestados al
menos la mitad consideran importante la tradicion. A pesar de que Corea del Sur se podria
considerar un pais paternalista, la tradicién no se refleja en la encuesta; el avance cientifico y

tecnoldgico que ha tenido en las ultimas décadas puede ser que haya menguado el interés por la

120



tradicion al ser un pais bastante innovador y mas inclinado al pensamiento occidental. México
podria aprovechar la importancia que le da a este aspecto para vincularla con las industrias
culturales, lo que ya hace en algunas regiones, sobre todo del sur del pais. Gran Bretafia combina
practicamente la tradicion con los aspectos no tan tradicionales. Tiene aun significativos sectores
bastante tradicionales, como la Cdmara de los Lores, ademas cuenta con la figura de la reyna en
pleno Siglo XXI.

5. 3. 2 Percepcion del empleo.

Las siguientes preguntas de la encuesta estan relacionadas con el empleo. Se les cuestiona a los
entrevistados la prioridad que tienen al momento de elegir un empleo, la comparacion entre
hombre y mujer como mejor ejecutivo, y si las actividades realizadas en su trabajo son
mayormente creativas o rutinarias.

Una de las preguntas llevadas a cabo fue: ;cudl es la primera opcion que se elige al

momento de buscar un trabajo? Las respuestas se plasman en la siguiente tabla:

Tabla 5. 2 Opciones al momento de buscar trabajo. Corea del Sur, México y Gran Bretafia. WVS Wave 5:
2005-20009.

TOTAL Country/region
South Great

Korea | Mexico | Britain
A good income 25.4 26.7 19.2 334
A safe job with no

38.2 56.9 37.9 16.8

risk
Working with

. 9.6 55 10.6 13
people you like
Doing an
) 24.5 11 29.7 324
important work
Don’t know 0.7 0 1.3 0.7
No answer 0.7 0 1.3 0.6
Missing; Not
asked by the 0.8 0 0 3
interviewer
(N) 3.801 1.2 156  1.041
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Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

La Tabla 5. 2 nos muestra que los surcoreanos tienen como prioridad al momento de
buscar trabajo el que no sea riesgoso (56.9 %) y en segundo lugar ponen atencion en el ingreso.
El mexicano pone mas atencion en el riesgo que representa el trabajo (37.9 %) y en segundo
lugar en la realizacion de un trabajo importante (29.7 %). Las personas encuestadas de Gran
Bretafia se fijan mas en el salario (33.4 %) y en llevar a cabo un trabajo importante (32.4 %), que
en tener un trabajo riesgoso o trabajar con personas que les parezcan agradables.

En cuanto a la posicion de la mujer frente al hombre en los negocios se encontré la
siguiente pregunta: ¢los hombres son mejores ejecutivos de negocios que las mujeres? Las

respuestas a esta pregunta fueron las siguientes:

Tabla 5. 3 Comparacion entre hombres y mujeres como mejores ejecutivos. Corea del Sur, México y Gran
Bretafia. WVS Wave 5: 2005-2009.

TOTAL Country/region
South Korea Mexico Great Britain

Agree strongly 5.7 115 3.2 2.7
Agree 23.3 38.2 18.7 13
Disagree 50.5 34.1 58.4 57.5
Strongly disagree 17.3 16.2 16.4 20
Missing; Not asked by the
. ) 0 0 0 0.1
interviewer
No answer 1 0 1.9 0.8
Don’t know 2.2 0 1.4 59
(N) 3.801 1.2 1.56 1.041

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

Si se dividen las respuestas dadas por los encuestados en dos simples opciones: Agree
Strongly y Agree colocandolas en acuerdo; y Disagree y Strongly Disagree como en desacuerdo,
en Corea del Sur practicamente la mitad de los encuestados, 49.7 %, considera que los hombres

son mejores ejecutivos de negocios que las mujeres. En Meéxico la respuesta de los encuestados a
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esta pregunta fue de 21.9 % a favor y 74.8 en contra. Los encuestados de Gran Bretafia por su
parte 15.7 % consideran estar de acuerdo con la pregunta y 77.5 % en desacuerdo. Que una
sociedad dude o ponga en tela de juicio las habilidades de las mujeres en actividades de
emprendimiento ofrece un panorama en el cual se cierran oportunidades de crecimiento en un
gran conjunto de sectores de las economias. Practicamente la mitad de la poblacién de los paises
son mujeres. El potencial que se tiene al no alentarlas a desarrollar sus propios proyectos
innovadores o de emprendimiento frena a esa mitad de la poblacion que podria tener efecto
positivo en el desarrollo econémico.

La creatividad es importante al momento de llevar a cabo un trabajo, sin embargo como
anteriormente se menciond la automatizacion y estandarizacién de los procesos productivos
tienen un efecto en el empleo. La siguiente pregunta ofrece un panorama general de la coyuntura
por la que atraviesa cada pais en este tema: ;son las tareas que llevas a cabo en tu trabajo,
mayormente rutinarias, 0 mayormente creativas? Si no trabajas actualmente, describe tu trabajo
del pasado. Utiliza la siguiente escala en la que 1 significa mayormente tareas rutinarias y 10

significa mayormente tareas creativas. Las respuestas se muestran en la siguiente tabla:

Tabla 5. 4 Tareas rutinarias o creativas en el trabajo. Corea del Sur, México y Reino Unido. WVS Wave 5:
2005-20009.

TOTAL Country/region
South Korea Mexico Great Britain

Mostly routine tasks 18.9 18.1 19.2 194
2 8.9 15.3 3.7 9.5
3 10 21.1 3.3 7.1
4 5.2 9.3 1.3 6.2
5 10.8 16 4.9 13.8
6 3.8 4.7 1.9 5.9
7 4.7 5.9 1.8 7.6
8 6.1 4.7 3.9 10.9
9 29 2.6 1.8 5

Mostly not routine tasks 6 1.7 8.8 6.7
Don’t know 0.4 0 0.8 0.2
No answer 14 0.6 2.5 0.5
Not applicable 20.4 0 46.2 5.2
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Missing; Not asked by the

interviewer 0.5 0 0 1.9

(N) 3.801 1.2 1.56 1.041
Mean 4.3 3.79 4.47 4.79
Standard Deviation 2.93 231 3.54 2.97
Base mean 2.941 1.192 789 960

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

Para facilitar el andlisis de las respuestas de los encuestados estas se engloban en dos
respuestas: las calificaciones mostradas que van desde mayormente tareas rutinarias hasta el
nimero 5 se consideraran rutinarias y del nimero 6 hasta mayormente tareas no rutinarias se
consideraran creativas. La mayoria de las respuestas de los encuestados en Corea del Sur, 79.8
por ciento considera que las tareas que realizan o realizaban en su Gltimo trabajo son o fueron
rutinarias. Los mexicanos con un 32.4 % consideraron que sus tareas son o eran rutinarias contra
un 18.2 por ciento que eran creativas, sin embargo el 46.2 por ciento consideran que la pregunta
no es aplicable al empleo que tienen, o al dltimo que tuvieron. En Gran Bretafa el 56 % de los
encuestados considera que las tareas llevadas a cabo en su trabajo son o fueron rutinarias,
mientras que el 36.1 % se acercan a tareas mas creativas, el 0.2 % no sabia, el 0.5 % no contesto
y el 5.2 consider6 que la pregunta no era aplicable a su circunstancia.

En la actualidad la estandarizacién y automatizacion de las actividades en las empresas
han propiciado que los trabajadores tengan tareas repetitivas, sobre todo si son empleados con
bajos salarios o si llevan a cabo actividades de simple produccion. La maquinaria, robots,
herramientas, modelos de produccién, la division del trabajo, entre otros factores que exigen a
las empresas eficiencia ha llevado a este tipo de actividades repetitivas y rutinarias en las

fabricas. Las encuestas llevadas a cabo muestran tal circunstancia.

5. 3. 3 Percepcion de la ciencia y la tecnologia.

La ciencia y la tecnologia son cada vez méas importante en la vida cotidiana. Es por ello que se
eligieron algunas preguntas que vinculan estos conceptos con las personas encuestadas. Estos

pueden ser abstractos para una gran parte de la poblacion, sobre todo para aquellas que no estan
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relacionadas con los trabajos que se llevan a cabo dentro de la ciencia. Aunque las personas estan
mas apegadas a las tecnologias y es mas comprensible por la utilizacién de estas dia a dia y
pueden ver el cambio y los efectos que tienen, el de ciencia no es igual. La percepcion que tienen
las sociedades del avance cientifico y tecnoldgico puede reflejar el apoyo a un conjunto de

diferentes politicas, programas y tomadores de decision que influyen en la evolucion econémica.

Una de las preguntas relacionada con esto fue: ;cuél es su opinion acerca de los avances

cientificos? Las respuestas fueron las siguientes:

Tabla 5. 5 Opinion acerca de avances cientificos y tecnoldgicos. Corea del Sur, México y Gran Bretafia. WVS
Wave 5: 2005-20009.

TOTAL Country/region
South Korea Mexico Great Britain

Will help 57 66.8 54.3 49.9
Will harm 28.5 32.7 28.9 23
Some of each 11.7 0 13.4 22.5
Don’t know 2.6 0 3.4 4.2

No answer 0.3 0.6 0 0.3
Missing; Not asked by the

interviewer 0 0 0 0.1

(N) 3.801 1.2 1.56 1.041

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

Las encuestas llevadas a cabo en las 3 economias muestran que la opinion de las personas
acerca de los avances cientificos y tecnologicos ayudara. Sin embargo, en Corea del Sur
practicamente una tercera parte de los encuestados opina que la tecnologia causara algun tipo de
dafio; en México el 28.9 % y en Gran Bretaiia el 23 % de los encuestados opina de la misma
manera.

Otro de los cuestionamientos que se les realizaron a los encuestados en cuanto a ciencia
es: ¢la ciencia y la tecnologia estan haciendo nuestra vida mas saludable, facil y mas comoda?

Las respuestas fueron las siguientes:
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Tabla 5. 6 Efecto de la ciencia y la tecnologia en la vida. Corea del Sur y México. WVS Wave 5: 2005-20009.

TOTAL Country/region

South Korea Mexico
Completely disagree 5.1 2.2 7.3
2 1.9 2.1 1.7
3 34 4.3 2.7
4 4.1 6.5 2.2
5 12.4 17.4 8.6
6 7.3 8.6 6.3
7 12.1 16.3 8.9
8 18.3 18.8 17.9
9 10.5 9.4 11.3
Completely agree 23.1 14.5 29.7
Don’t know 1 0 1.8
No answer 0.9 0 15
(N) 2.76 1.2 1.56
Mean 7.11 6.77 7.38
Standard Deviation 2.56 2.28 2.74
Base mean 2.708 1.2 1.508

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

Si se agregan los puntos del 1 al 5 para considerar una respuesta negativa y del 6 al 10
para considerarla positiva; el 32.5 % de los surcoreanos no considera que la ciencia tenga estos
efectos positivos en la vida. Por el lado mexicano, el apoyo por parte de la muestra encuestada a
la cuestion llega hasta el 74.1 %. El avance cientifico y tecnoldgico no solamente lleva a efectos
positivos, también tiene efectos negativos. Racionalizar todas las decisiones conlleva a crear un
ambiente en el que el ser humano queda de lado en algunas de las decisiones, lo que produce este
recelo.

Las generaciones presentes no son las unicas que importan. En la actualidad la
preocupacion por las futuras generaciones sobre todo en el tema ambiental ha tomado fuerza.

Una de las preguntas elegidas en cuanto al tema de las generaciones futuras es la siguiente: ¢a
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causa de la ciencia y tecnologia habra mas oportunidades para la siguiente generacion? Las

respuestas se presentan a continuacion:

Tabla 5. 7 Oportunidades para generaciones futuras a causa de la ciencia y la tecnologia. Corea del Sur y
México. WVS Wave 5: 2005-2009.

TOTAL Country/region

South Korea Mexico
Completely disagree 4.3 1.4 6.6
2 2.2 1.9 2.4
3 3.7 44 3.1
4 4.7 6.6 3.3
5 9.1 11.2 7.4
6 7.4 9.7 5.6
7 11.6 16 8.2
8 17.3 18.8 16.2
9 135 11.1 15.4
Completely agree 23.8 18.8 21.7
Don’t know 1.4 0 2.6
No answer 0.8 0 14
(N) 2.76 1.2 1.56
Mean 7.25 7.1 7.37
Standard Deviation 2.55 2.27 2.75
Base mean 2.698 1.2 1.498

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

Si se analiza de la misma manera que la anterior encuesta presentada podemos decir que
practicamente tres cuartos de la poblacién surcoreana y mexicana, 7.4 y 73.1 respectivamente,
consideran que la ciencia y la tecnologia conlleva mejores oportunidades para las generaciones
venideras.

Actualmente la ciencia ha tomado un papel importante en el planeta, la coyuntura de la
Pandemia causada por el Virus Sars-Cov 2 ha puesto a la ciencia, sobre todo la relacionada con
la salud, la medicina y la farmaceutica en el ojo del mundo entero. La encuesta refleja un poco la

importancia que le dan las personas en la actualidad a la ciencia. El aspecto ambiental es otro de
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los que en estos ultimos afios ha tomado fuerza, como anteriormente se comentd. La base
cientifica, aunque discutida bastante en el aspecto ambiental, trasciende generaciones.

Una pregunta acerca de la vida cotidiana relacionada con la ciencia y la tecnologia fue la
siguiente: ¢la ciencia y la tecnologia estan haciendo que nuestra manera de vivir cambie bastante

rapido? Las respuestas fueron se presentan en la siguiente tabla:

Tabla 5. 8 Cambios rapidos en la vida por efecto de la ciencia y la tecnologia. Corea del Sur y México. WVS

Wave 5: 2005-2009.

TOTAL Country/region

South Korea Mexico
Completely disagree 35 1.7 4.9
2 1 1 1
3 1.7 1.8 15
4 2.8 3.8 2
5 7.5 11.2 4.7
6 5.9 8.1 4.3
7 10.9 15.1 7.6
8 175 19.4 16
9 16.3 14.1 18.1
Completely agree 30.9 23.7 36.3
Don’t know 0.8 0 1.4
No answer 1.2 0 2.2
(N) 2.76 1.2 1.56
Mean 7.82 7.54 8.05
Standard Deviation 2.34 2.16 2.45
Base mean 2.704 1.2 1.504

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

De acuerdo a los resultados mostrados, una gran mayoria de los encuestados considera
que la vida si esta cambiando rapidamente debido a la ciencia y la tecnologia. En el caso de
Corea del Sur el 80.4 % se inclina hacia esta respuesta, mientras que el 82.3 de los mexicanos lo
hace de la misma manera. El uso de la tecnologia por parte de la sociedad en la actualidad es

importante para llevar a cabo muchas de sus actividades cotidianas, sin embargo ese mismo
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avance tanto cientifico como tecnologico ha propiciado que tales herramientas de uso cotidiano
lleguen a ser obsoletas rapidamente y que la actualizacién y asimilacién de su utilizacion por
parte de la sociedad deba estar al dia lo que produce este efecto de obsolescencia rdpidamente.

La siguiente pregunta podria considerarse bastante compleja, ya que compara dos
conceptos bastante discutidos en diversas ramas del conocimiento. Entender lo que es la fe en
cada cultura es complejo. Aunque al parecer en esta encuesta se refiere a la creencia personal en
un ser superior. Como anteriormente se menciono, la religion esta presente en las 3 economias
que se han analizado. Algunas de estas tienen diferentes creencias de este tipo y los individuos
basan algunas de sus decisiones en ellas. La pregunta fue: ¢dependemos demasiado en la ciencia

y no lo suficiente en la fe?

Tabla 5. 9 Ciencia vs fe. Corea del Sur y México. WVS Wave 5: 2005-2009.

TOTAL Country/region
South Korea Mexico

Completely disagree 9.6 8.8 10.2
2 3.1 3 3.1
3 5.2 7.8 3.3
4 5.1 8.2 2.7
5 14.6 22.8 8.3
6 8.1 11.2 5.7
7 9.6 12.5 7.3
8 119 10.5 13

9 9.8 7.3 11.7
Completely agree 20.4 7.7 30.2
Don’t know 1.3 0 2.3

No answer 1.3 0.2 2.2

(N) 2.76 1.2 1.56
Mean 6.45 5.68 7.07
Standard Deviation 291 2.51 3.06
Base mean 2.687 1.197 1.49

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

129



Mientras que en Corea del Sur, la sociedad esta dividida entre la ciencia y la fe al
considerar que la fe aun esta presente en la dependencia de sus decisiones, con 50.6 % a favor de
la dependencia en la ciencia y 49.2 % a favor de la fe sobre la ciencia; en México el 67.9 % de
los encuestados consideran que se depende mas de la ciencia que de la fe. La presente cuestion es
bastante importante para las sociedades, ya que si las tomas de decision se llevan a cabo por la fe
y no por la evidencia que ofrece la ciencia, la incertidumbre de que las decisiones se tomen de
manera adecuada es alin mayor en todos los aspectos de la vida.

La siguiente pregunta que se tomo de la encuesta fue: ;es el mundo mejor o peor a causa

de la ciencia y la tecnologia?

Tabla 5. 10 Efecto de la ciencia y la tecnologia para el mundo. Corea del Sur y México. WVS Wave 5: 2005-
20009.

TOTAL Country/region

South Korea Mexico
A lot worse off 10.8 1.2 18.2
2 3.6 3.3 3.8
3 4.3 3.9 4.7
4 4.3 6.1 2.9
5 13.9 19.6 9.6
6 10.8 14.6 7.9
7 12.4 16.8 9.1
8 14.8 17.5 12.6
9 8.1 8.8 7.5
A lot better off 15.3 8.1 20.8
Don’t know 0.7 0 1.3
No answer 0.9 0 1.6
(N) 2.76 1.2 1.56
Mean 6.24 6.48 6.04
Standard Deviation 2.82 2.08 3.27
Base mean 2.715 12 1.515

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).
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Llevando a cabo una simplificacion de los resultados, colocandolos en desacuerdo del
resultado a lot worse off al 5y del 6 a a lot better off como en de acuerdo, obtenemos que el 34.1
por ciento de los encuestados en Corea del Sur consideran que el mundo es peor a causa de la
ciencia y la tecnologia. A pesar de los grandes avances que ha hecho el gobierno de Corea del
Sur por mantenerse en este sector, asi como en innovacion, practicamente una de cada tres
personas consideran que el mundo va hacia un peor lugar. Por otro lado, el 57.9 por ciento de los
mexicanos encuestados consideran que la ciencia ha estado Ilevando al mundo por buen camino.
En México existe también un avance y esfuerzo, sobre todo por parte del gobierno, en apoyar a
jévenes en su proceso de cursar posgrados y especialidades. Existe toda una estructura dedicada
a este sector, a pesar de reflejarse poco en las patentes o en una capitalizacion de los hallazgos y
descubrimientos cientificos. A pesar de esto, practicamente 3 de cada 5 personas en México

consideran que la ciencia junto con la tecnologia es buena para el planeta.

5. 3. 4 Confianza en la prensa y en la television.

Se eligieron de la encuesta general dos de los medios de comunicacion méas importantes del siglo
pasado, la television y la prensa. A pesar de que la television ha perdido un poco de influencia en
la sociedad a causa de las nuevas TIC’s, en la encuesta se considera relevante. La prensa por su
lado ha aprovechado bastante tal avance ha multiplicado su alcance al no quedarse en papel y
saltar a la red.

El cuestionamiento llevado a cabo fue el siguiente: se nombrara un nimero de organizaciones.
¢Podria elegir la confianza que tiene en cada una de ellas? las respuestas para la confianza en la

prensa fueron las siguientes:

Tabla 5. 11 Confianza en la prensa. Corea del Sur, México y Gran Bretafia. WVS Wave 5: 2005-2009.

TOTAL Country/region
South Korea Mexico Great Britain
A great deal 7.1 6.2 11.7 13
Quite a lot 37 58 37.4 12
Not very much 37.2 31.8 30.8 53.1
None at all 17.1 3.9 18.1 31
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Don’t know 0.9 0 1.2 1.3
No answer 0.6 0 0.8 0.9
Missing; Not asked by the

interviewer 0.1 0 0 0.3
(N) 3.801 1.2 1.56 1.041

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

Si se unen las dos primeras opciones, A great deal y Quite a lot, como confianza en la
prensa y las dos siguientes, Not very much y None at all, como desconfianza en la prensa,
obtenemos que aquellos que menos confianza en la prensa tienen son los britanicos con 84.1 por
ciento del total de los encuestados. El siguiente lugar de las economias analizadas es México con
48.9 por ciento, practicamente la mitad de la poblacién tiene desconfianza en la informacion
presentada por la prensa. Por ultimo y quien méas confianza tiene en la prensa es Corea del Sur
con el 64.2 por ciento de los encuestados. La prensa en algunos lugares del planeta ha perdido
credibilidad debido a que obedece a élites que tratan de mantener el statu quo, ademas los
medios y las redes sociales digitales ya son variados y expresan diferentes perspectivas de un
mismo problema. Sin embargo, en la actualidad las fake news o bien noticias falsas invaden las
redes sociales creando algunas veces desinformacion. El exceso de medios de informacion
digital también conlleva a un exacerbado bombardeo de noticias de las que es practicamente
imposible estar al tanto.

Las respuestas para la confianza en la television fueron las siguientes:

Tabla 5. 12 Confianza en la television. Corea del Sur, México y Gran Bretafia. WVS Wave 5: 2005-2009.

TOTAL Country/regién
South Korea | Mexico Great Britain
A great deal 7.5 7.7 10.4 2.8
Quite a lot 40.9 59.1 35.9 27.6
Not very much 374 29.8 35.5 49.1
None at all 12.5 3.3 16.7 16.7
Don’t know 0.9 0 0.6 2.3
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No answer 0.7 0 0.9 11
Missing; Not asked by the

interviewer 0.1 0 0 0.4
(N) 3.801 1.2 1.56 1.041

Fuente: Elaboracion propia con datos de WVS (2020).

Si se realiza la misma division que en las respuestas pasadas damos cuenta que quienes
mas confianza tienen en la television es Corea del Sur con un 66.8 por ciento de los encuestados,
mientras que en México practicamente la mitad de la poblacion, 52.2 por ciento, sigue teniendo
confianza en tal medio. Por otro lado, de los britanicos encuestados el 65.8 por ciento tiene

desconfianza en la television.
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Capitulo 6

Comportamiento en Economia Creativa

6.1 La Republica de Corea y su Plan de Economia Creativa.

El gobierno de la presidente Park en el afio 2013 prepard una nueva institucion, el Ministerio de
Ciencia, TIC s y planeacion del Futuro (MSIP, por sus siglas en inglés), el cual esta a cargo del
manejo de la estrategia en economia creativa. En junio del mismo afio el MSIP traz6 el "Plan de
Economia Creativa” (PEC) para ello. EI PEC establecié que la creatividad y la imaginacion de
Corea del Sur se combinarian con la ciencia, la tecnologia y las TIC’s para crear nuevas
industrias y mercados, hacer mas fuertes las industrias existentes y de esta manera crear trabajos
dignos. Ademas, establecid que la economia de Corea del Sur ha alcanzado los limites de
crecimiento que tuvo los 40 afios anteriores y que el gobierno ahora esta trabajando para cambiar
el paradigma econdémico surcoreano hacia un tipo de crecimiento fundado en la creatividad.

El Plan de Economia Creativa establece una vision para la realizacion de una nueva era
de felicidad para poblacion surcoreana a través de una economia creativa, estableciendo tres
metas, de las cuales surgen seis estrategias, y de estas Gltimas se desprenden tareas, las cuales
completan en total 24 (MSIP, 2013; MOSF, 2013, citado en Guzman, 2018).

Las tres metas son:

e Crear nuevos trabajos y mercados a través de la creatividad y la innovacion;
e Fortalecer el liderazgo de Corea del Sur a través de una economia creativa,;

e Creacion de una sociedad donde la creatividad sea respetada y manifiesta.
Las seis estrategias y algunas de sus tareas son las siguientes:

1. "Compensar apropiadamente la creatividad y crear un ecosistema que promueve la

creacion de Start-ups;
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Tareas para Star-ups:

Apoyo para las Start-ups en financiamiento para cambiar el anterior préstamo a
inversion.

Beneficios en impuestos a la inversion angel: el capital en ganancias puede ser diferido.
Si el dinero del stock de ventas de empresas existentes es reinvertido en otra empresa, el
capital obtenido de impuestos de las ventas (10%) sera diferido hasta que las nuevas
acciones hayan dado resultados. Para fomentar la inversion angel, el rango de reduccion
del impuesto del ingreso incrementara del 30% al 50% para elevar a 50 millones de KRW
la inversién, mientras que el rango para el monto sobre 50 millones KRW permanecera
en 30%. La deduccién limite dentro del ingreso total anual habra crecido de 40% a 50%.
Un sistema de Crowd-funding sera introducido para proveer una plataforma de
financiamiento en linea para inversiones a pequefia escala para las Start-ups. Y un Fondo
de Creacion Futura de 500 billones de KRW sera creado (200 billo des de KRW para
Start-ups y 300 billones de KRW para fusiones y adquisiciones M&A). Este fondo dara
prioridad a los inversores privados en la distribucion de utilidades.

Una puerta sera abierta para empresas de capital de riesgo de surcoreanos en el extranjero
para recibir inversiones del Fondo de Fondos (FOF) bajo condiciones similares a
empresas de riesgo domésticas. Para empresas de capital de riesgo de alto nivel de paises
extranjeros el FOF también proveera una colaboracién activa si ellas quieren invertir en
Start-ups coreanas. Los coreanos en el extranjero también seran elegibles para apoyo del
Angel Investment Matching Fund. EI gobierno formara el Start-up “Supporters for Young
People” con exitosos hombres de negocios de casa y del extranjero. También activamente
se invitardn a surcoreanos en el extranjero para ser mentores e invertir en Start-ups
surcoreanas.

El gobierno también introducira el “Start-up-Friendliness Index” para la evaluacion del

fondo gubernamental de instituciones de investigacion.
Tareas para crecimiento y etapas de salida:

La M&A no es una ruta de salida para compariias de riesgo en Corea del Sur. Para
promover la M&A para el proposito de la adquisicion de nuevas tecnologias, el gobierno

proveerd nuevos beneficios en impuestos. EI 10% del valor de la tecnologia en un
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acuerdo M&A sera deducible del comprador. Para permitir que firmas grandes adquieran
compaiiias de riesgo, cuando ellas adquieran una compafiia de riesgo o una SME con un
minimo de un 5% en inversidn en investigacion y desarrollo la compafiia grande sera
capaz de posponer la afiliacién de la compafiia adquirida por tres afios.

Un Growth Ladder Fund (fondo publico 0.6 trillones de KRW, fondo privado 0.4
trillones de KRW) consistird de stocks, mezzanines, seguridad en el respaldo de activos y
préstamos para el crecimiento y etapas de lanzamiento, incluyendo la proteccion de los
derechos de propiedad, apoyo para la M &A, Oferta Pablica Inicial (IPO, por sus siglas
en inglés) y relanzamiento.

El gobierno expandira la participacion de las firmas de contabilidad y las firmas de
consulta extranjeras en la operacion del "M&A Information Network”. Para promover el
M&A sera introducido un sistema de certificacion para instituciones corredoras e
incrementara sus incentivos ofreciéndoles prioridad en el M&A Matching Fund.

The Korea New Exchange (KONEX) sera establecida para estimular el crecimiento de
Start-ups innovadoras. Los requerimientos del KONEX vy los articulos sujetos a
notificacion publica seran disminuidos. En el caso de que alguna actividad M&A entre
una compafiia listada dentro del KONEX y una compafiia que no lo est4, algunas
regulaciones para compafias seran excluidas. Las restricciones dentro de sociedades de
inversion de riesgo no seran aplicadas a las listadas en la KONEX.

El mercado KOSDAQ sera sometido a una significante reforma. El gobierno separara el
KOSDAQ Market Committee de la Mesa de directores en la Bolsa de Corea y fortalecera
la organizacion y funcion del comité al nivel de una organizacion independiente. El
gobierno también buscara mejorar la operacién del listado del comité por medio de una
seleccidn principalmente de expertos en tecnologia y relajando los requerimientos.

El gobierno operara 100 billones de wons en el "Restart Support Fund” relanzando

compafiias que también recibiran preferencia en el Angel Investment Matching Fund.
Fortalecer el rol de las empresas de riesgo, asi como pequefias y medianas empresas

(SME’s, por sus siglas en inglés) en la economia creativa, y mejorar su habilidad para

incorporarse en los mercados globales.
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Tareas:

Atraer una fuerza laboral técnica para las empresas Start-ups de riesgo. El gobierno
expandira la actual disponibilidad de opciones en compafiias de riesgo. Una Start-up Visa
sera introducida para remover obstaculos para extranjeros con deseos de iniciar negocios
con buena tecnologia en Corea del Sur.

A las corporaciones con productos de futuro prometedor se les ofreceran oportunidades
para entrar al mercado publico a través del Excellent Product System y podran también
ser publicados en los malls en linea del gobierno.

La proteccion de la tecnologia y la prevencion de la pirateria serd fortalecida. 100
billones de KRW seran agregados al Intelectual Property Fund, que podra comprar
patentes de SME’s y arrendarlas devolviendo el derecho a las SME’s para de esta manera
proteger las patentes y la tecnologia de las compaiiias. Sanciones méas fuertes seran
también introducidas contra el uso no autorizado de tecnologia. EI gobierno ampliaré su
sistema “"Technology Deposition Safe”, el cual demuestra al propietario de tecnologia
manteniendo articulos de valor tecnologico como disefio en instituciones publicas. El
apoyo serd también incrementado para compafias que apliquen patentes en Estados
unidos y otros paises extranjeros después de adquirir patentes domésticas. El abuso de

secretos comerciales sera monitoreado muy de cerca.

Motor de crecimiento para ser pioneros en nuevos mercados y nuevas industrias.

Tareas:

Se haran esfuerzos para combinar ciencia, tecnologia y TIC's en industrias existentes.
Bajo el "Vitamin Project”, industrias que fueron fuertes tradicionalmente pero que ahora
se encuentran en conflicto mejoraran su productividad ampliando el sistema gerencial
basado en Informacion Tecnologica (IT, por sus siglas en inglés). Se realizaran
actividades para que las regulaciones que afectan la creacion de mercado y la
convergencia de la industria sean mas racionales.

A diferencia del previo una sola vez (aun si algunas veces es a largo plazo) garantias de

préstamo, el gobierno proveera convergencia tecnolégica e industrial a través de un
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seguimiento a las SME’s para cada etapa del proceso (como lo es en la transferencia de
tecnologia o comercializacion).

Creacion de nuevas industrias basadas en software e internet. Mas de 5,000 personas
serén entrenadas como profesionales en seguridad de software para el 2017. El Korea
Digital Fund (400 billones de KRW) serd canalizado para promover produccién de
contenido y creacion de negocios en industrias como la musica, filmes, juegos, animacion
y musica. Para fomentar nuevas industrias de internet, la Cloud Computing Development
Act sera promulgada y se establecera un Big Data Analysis and Utilization Center.
Inversion en nuevas industrias orientadas al futuro seran promovidas. Sectores
prometedores a futuro como el biomédico, nano y tecnologia ambiental, y una larga
escala nacional de industrias estratégicas como lo son los satélites y el poder nuclear

seran mas apoyados.

Fomentar talento creativo mundial que tenga el espiritu para estar a la altura para desafiar

Yy perseguir suefos.
Tareas:

El talento creativo serd fortalecido. Se ofrecerd apoyo, por ejemplo, para desarrollar
nuevo material didactico para estudiantes de educacion media y elementaria,
convergencia en las clases y departamentos para estudiantes universitarios. Un campo de
Star-up en tecnologias sera operado y un nuevo programa de mentores seréd desarrollado.
Trabajos en el extranjero también seran anunciados al pablico a traves del K-Move Portal

y el Global Internship Programme.

Fortalecer las capacidades de innovacion en la ciencia, tecnologia y TIC’s, la cual forme
la fundacion de la economia creativa.

Tarea:

La inversion gubernamental en investigacion basica sera incrementada para lograr 40%
mas en 2017. Para proveer oportunidades para investigadores creativos jovenes, Future
Challenge Adventure Research Projects seran conducidos. El proceso de evaluacion para

investigacion basica sera simplificado.
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6. Promover una cultura de economia creativa junto con la poblacién de Corea.

Tarea:

e Una Creative Economy Expo sera puesta al publico, dando publicidad a casos de éxito.
Infinite Imagination Rooms seran establecidos para proveer programas de mentores al
publico. Un portal en linea para la economia creativa — Creative Korea — estara
disponible. La utilidad de datos propiedad del gobierno para crear nuevos modelos de
negocio seran abiertos al publico, con la promulgacion de la Public Information Supply
and Use Stimulation Act. Canales para la comunicacion los sectores publicos y sectores

privados seran fortalecidos.

En cada una de estas seis estrategias hay de 3 a 5 tareas para ser completadas. Agencias y
ministerios relevantes desarrollaran e implementaran apropiadamente las tareas de esta lista, las
cuales seran coordinadas por el nuevo ministerio formado, el MSIP. El gobierno también planea
preparar una asociacion publica-privada, la cual se realiza con la expectativa de ayudar a una
implementacion efectiva del Plan de Economia Creativa a través de una constante comunicacion

de los puntos de vista del sector privado y reflejando éstos en politicas.
6. 1. 1 Exportaciones e importaciones de bienes creativos de Corea del Sur.
Las siguientes tablas y figuras nos muestran el comportamiento del comercio de bienes creativos

de Corea del Sur por parte de la Conferencia de las Naciones Unidas sobre Comercio y
Desarrollo (UNCTAD, por sus siglas en inglés), del afio 2009 al 2014.

Tabla 6. 1 Exportaciones de bienes creativos por categorias, Corea del Sur, 2009-2014. (Millones de dolares).

Ao 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Art Crafts 1,335|1,508 |1,735| 1,744 | 1,822 | 1,805
Audio Visuals 237 | 264 | 255 62 66 64
Design 1,126 1,288 | 1,483 |1,894 | 2,152 | 2,029
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New Media 1,125|1,484 1,648 | 859 | 727 | 823
Performing Arts | 62 75 76 85 71 71

Publishing 496 | 697 | 670 | 638 | 665 | 622
Visual Arts 386 | 256 | 237 | 298 | 359 | 382
Total 4,767 | 5,572 | 6,104 | 5,580 | 5,862 | 5,796

Fuente: Elaboracion propia con datos de UNCTAD (2017).

Cinco de las siete categorias presentan un promedio de crecimiento anual positivo. Las
cuales son: Art Crafts con 6.41%, Design con 13.03%, Performing Arts con 3.53%, Publishing
con 5.93% y Visual Arts con 2.30%. Las dos categorias que presentan decrecimiento son la
Audio Visual con -12.86% y New Media con -1.42%.

Al afio 2014 las que mejor posicionadas eran la categoria Design, le seguia la de Art
Crafts y la de New Media. EI promedio anual de crecimiento de todos los bienes creativos del

afio 2009 al 2014 en cuanto a exportaciones fue de 4.36%.

Tabla 6. 2 Importaciones de bienes creativos por categorias, Corea del Sur, 2009-2014. (Millones de délares).

Ao 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Art Crafts 156 | 162 | 180 | 172 | 184 | 215
Audio Visuals 896 | 960 | 745 | 170 | 167 | 143
Design 2,145|2,784 | 3,412 | 3,655 | 4,017 | 4,499
New Media 892 |1,505|1,588| 731 | 505 | 431
Performing Arts | 112 | 131 | 164 | 168 | 161 | 158
Publishing 295 | 300 | 301 | 271 | 262 | 261
Visual Arts 349 | 393 | 451 | 350 | 346 | 329

Total 4,845 | 6,235 | 6,841 | 5,517 | 5,642 | 6,036

Fuente: Elaboracion propia con datos de UNCTAD (2017).

En cuanto a importaciones tres de cada siete categorias tienen un crecimiento promedio
anual positivo, estas categorias son: Art Crafts con 6.87%, Design con 16.27%, Performing Arts
con 7.71%. Las cuatro categorias con crecimiento promedio anual negativo son: Audio Visual
con -21.71%, New Media con -5.06%, Publishing con -2.33% y Visual Arts con -0.22%.
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En el afio 2014 la categoria que mas import6 fue la de Design seguida de New Media y
Visual Arts. Siguiendo con las importaciones, el promedio anual de crecimiento de los 6 afios fue
de 5.66%. Podemos dar cuenta que existe un déficit de -1.3%.

Analizando las dos tablas se explica que la balanza comercial de las categorias
mencionadas presenta déficit en la mayoria de los afios analizados. Solamente en el afio 2012 y
2013, presentan un superavit de 63 y 220 millones de doélares, respectivamente. El peor afio para

la balanza comercial fue el 2011 llegando a un déficit de 737 millones.

Tabla 6. 3 Principales socios comerciales en exportaciones de bienes creativos, Corea del Sur, 2009-2014.
(Millones de doélares)

Rank Partner 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
1 | China 482 | 696 | 844 | 733 | 773 | 800
2 | USA 592 | 637 | 636 | 688 | 720 | 790
3 | Vietnam 276 | 337 | 434 | 498 | 624 | 707
4 | China, Hong Kong SAR 668 | 590 | 773 | 528 | 461 | 517
5 |Japan 520 | 556 | 521 | 606 | 461 | 467
6 |Indonesia 196 | 244 | 302 | 333 | 334 | 340
7 |India 161 | 184 | 199 | 154 | 200 | 203
8 | United Arab Emirates 149 | 173 | 174 | 180 | 188 | 180
9 | China, Taiwan Province of | 316 | 469 | 495 | 232 | 142 | 139
10 | Philippines 61 74 | 97 | 113 | 128 | 126

Fuente: Elaboracion propia con datos de UNCTAD (2017).

La Tabla 6. 3 nos ofrece los principales socios exportadores de Corea del Sur, podemos
dar cuenta que 9 de ellos pertenecen al mismo continente al que pertenece Corea del Sur, Asia.
El otro pertenece a América, sin embargo, ocupa un lugar importante entre los socios, el segundo
lugar.

La siguiente figura nos muestra el porcentaje que representa cada socio exportador del

top diez durante los seis afios analizados.
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Figura 6. 1 Porcentaje total de los principales socios exportadores, 2009-2014.
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Fuente: Elaboracion propia con datos de UNCTAD (2017).

Asi como son necesarias las exportaciones, también existen algunos bienes creativos que
son necesarios introducir al pais con el fin de satisfacer las demandas de los ciudadanos. Los
principales socios importadores se presentan en la siguiente tabla:

Tabla 6. 4 Principales socios comerciales en importaciones de bienes creativos, Corea del Sur, 2009-2014.
(Millones de ddlares).

Rank Partner 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
1 |China 1,456 | 1,815| 2,086 | 2,046 | 2,107 | 2,468
2 | ltaly 361 | 482 | 677 | 714 | 804 | 889
3 |USA 659 | 624 | 560 | 537 | 539 | 555
4 | France 293 | 373 | 561 | 517 | 537 | 515
5 |Japan 487 | 513 | 460 | 402 | 404 | 387
6 |Sweden 5 7 8 24 | 156 | 261
7 | Viet Nam 84 95 | 123 | 139 | 181 | 243
8 | United Kingdom | 114 | 125 | 116 | 124 | 135 | 142
9 | Germany 99 | 114 | 120 | 113 | 136 | 129
10 | Netherlands 16 19 21 86 50 | 119

Fuente: Elaboracion propia con datos de UNCTAD (2017).
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Los socios importadores estdn mas diversificados que los exportadores, tres de ellos
pertenecen a Asia, seis a Europa y uno a América. La siguiente figura muestra el porcentaje total

de los principales socios en importaciones de los sies afios.

Figura 6. 2 Porcentaje total de los principales socios importadores, 2009-2014.

25357111

3102.71
165

M China

W Italy

mUSA

W France

M lapan

mSweden
Viet Nam
United Kingdom

Germany

Metherlands

Fuente: Elaboracion propia con datos de UNCTAD (2017).

Podemos dar cuenta el gran plan que se tiene para la economia creativa en Corea del Sur.
Bastante explicito, abarcando todo un conjunto de instituciones y a su vez un gran conglomerado

de sectores.

6. 2 México, su economia creativa y efecto en el desarrollo.

Valdivia, Quintana, Mendoza y Rodriguez (2020) comentan que:

“Alrededor del 10% de la fuerza laboral en México tiene una ocupacion creativa (2018).
En las ciudades del pais existen cerca de 100 mil unidades econémicas que producen
bienes y servicios creativos (2019). El pais exporta cerca de 6 mil millones de délares en
bienes creativos (2015). Las zonas metropolitanas (ZM) concentran el 90% de la
economia creativa nacional, siendo la ZM del Valle de México en donde poco més del
50% de la economia creativa se genera (2013). Las ZM de Querétaro, Mérida, Tijuana,

Guadalajara, Puerto Vallarta, Cancun, Pachuca, Ledn, entre otras, destacan por su
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fuerte crecimiento en la economia creativa. El segmento de servicios creativos explica
33% del valor agregado de la economia creativa (2018), mientras que los segmentos de
Arte, Software, | & D y Entretenimiento lo hacen alrededor del 17% cada uno. Las
actividades creativas asociadas al Software han crecido a una tasa muy superior (5%) a
la de la economia global durante 2003-2018" (p.10).

De acuerdo con Valdivia et al. (2020), en México se carece de un anélisis completo sobre
el efecto de la economia creativa en el desarrollo. Apuntan también a la necesidad de una
clasificacion de las Industrias Creativas y Culturales (ICC) para aproximarse mejor al concepto
economia creativa. La clasificacién que utilizan en la obra los autores proviene de los cddigos
del Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte (SCIAN), ya que en estos se basan
las estadisticas econdmicas sectoriales de México. Lo cual da origen a 12 grupos genéricos en
cuanto a estudios sobre las ICC, lo que permite llevar a cabo estudios comparativos con otras
regiones. Estos grupos son: a) Publicacién; b) Industria Filmica, video y sonido; c)
Retransmisién y programacién; d) Programacion de computadoras, software y actividades
relacionadas; e) Arquitectura y actividades relacionadas; f) I & D (Investigacion y Desarrollo);
g) Publicidad y estudios de mercado; h) Disefio y fotografia; i) Creacion artistica y
entretenimiento; j) Bibliotecas y museos; k) Juegos y apuestas; y I) Deportes.

Sin embargo, la propuesta de los autores es reclasificar las actividades en cinco
segmentos: a) Arte; b) Servicios (creativos); c) Software; d) | & D; y e) Entretenimiento.

De acuerdo con los autores, esta clasificacion tiene mayor poder discriminatorio y da
cuenta de manera mas eficiente sobre la actividad de la economia creativa en el sistema urbano
de México. Logrando concentrar patrones de concentracién y diversificacion espacial, ademas de
vinculaciones de ellos entre si, asi como con sectores que los complementan como el de mediana
y alta tecnologia manufacturera y como los del turismo y gastronomia. Ademas esta
segmentacion permite la no discriminacion entre ocupaciones creativas y no creativas, lo que
sirve para realizar otro conjunto de mediciones.

México cuenta con dos bases estadisticas con las que se realizé el estudio de economia
creativa llevado a cabo por Valdivia et al. (2020) del Centro Regional de Investigaciones
Multidisciplinarias de la UNAM. EIl primero, el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia

(INEGI) con los Censos Economicos, los cuales poseen gran cantidad de informacion valiosa
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desagregada tanto sectorial como regional, pero son bastante limitados en la especificidad de lo
ocupacional; mientras que las Encuestas Nacionales de Ocupacion y Empleo (ENOE) del mismo
INEGI son excelentes en la medicion de ocupaciones creativas, pero fallan en la ubicacién
exacta del sector creativo al que pertenecen.
De acuerdo con Valdivia et al. (2020) los tres factores que han llevado al desarrollo y
crecimiento acelerado de las ICC son:
e La vinculacion de la economia regional con el Tratado de Libre Comercio de
Norteamérica, hoy TMEC.
e La reconfiguracion del sistema urbano y de ciudades del pais.
e El papel que las amenidades y sectores clave de vinculacién asociados al Turismo y otros

sectores han tenido en algunas ZM.

Es uno de estos tres en el que descansa el impulso que ha tenido la economia creativa en
las ZM y obliga al tipo de especializacion que sera requerida dentro del sector.

De acuerdo con Valdivia et al. (2020) el crecimiento de ciudades medias, tales como
Querétaro, Tijuana, Ledn y Mérida estan afectando la localizacion de firmas y trabajadores en las
ICC atrayéndolas.

La siguiente tabla nos muestra la cantidad de personas involucradas en el empleo creativo

en México:

Tabla 6. 5 Empleo Creativo en México. 2005 y 2018.

Participacion TCPA
2005 2018 POT (%) 2005-
2005 | 2018 | 2018
Poblacién ocupada total 40,321,130 | 51,473,960 100.0 100.0 1.9
Ocupaciones creativas 2,870,550 3,889,350 7.1 7.6 2.4
Empleo en industrias creativas 1,366,628 2,018,586 3.4 3.9 3.0
Tridente creativo 3,771,544 5,184,459 9.4 10.1 2.5
Especialistas creativos 465,634 723,477 1.2 1.4 3.4
No creativos en industrias
creativas 900,994 1,295,109 2.2 2.5 2.8
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Creativos en sectores no creativos 2,404,916‘ 3,165,873 ‘ 6.0 ‘ 6.2 ‘ 2.1 ‘

Tridente Creativo = Especialistas creativos + No creativos en Industrias Creativas + Creativos en sectores no
creativos.
Fuente: Datos del segundo trimestre de la ENOE 2005 y 2018 en Valdivia et al. (2020).

En el afio 2005 del total de la poblaciéon ocupada en México, el 7.1 por ciento pertenecian
a ocupaciones creativas. Habia 2, 870, 550 personas empleadas en industrias creativas. De la
poblacion total ocupada el 1.2 por ciento se consideraban especialistas creativos. Sin embargo,
las industrias creativas no solamente incorporan a la clase creativa dentro de sus sectores sino
que también las personas no creativas son necesarias para que estas industrias funcionen, en ese
entonces representaban el 2.2 por ciento del total de la poblacion ocupada. Uno de los datos
interesantes es el de creativos en sectores no creativos, lo que llama la atencion y representa la
falta de vinculacion de la educacion con el sector productivo, en ese entonces representaban el 6
por ciento del total de la poblacion ocupada.

Todas las categorias en el 2018 dentro de la poblacion ocupada, tuvieron un incremento
con respecto al afio 2005. Las ocupaciones creativas tuvieron un aumento del 0.5 por ciento, al
igual que el empleo en industrias creativas. Los especialistas creativos incrementaron en 0.2 por
ciento, al igual que los creativos en sectores no creativos. Los no creativos en industrias creativas
aumentaron en 0.3 por ciento.

La anterior informacion nos ofrece un panorama general de la cantidad las personas
dedicadas al sector creativo en México y de su comportamiento en estos 13 afios.

Algunas de las actividades creativas no estan exentas de comportamientos relacionados
con el espacio. Algunos pensadores econdmicos ya han explicado el conjunto de beneficios que
tiene este factor para las empresas, como lo son la cercania con las materias primas, con el
consumidor final, la educacion de las regiones donde se localizan, entre muchos otros. A
continuacion se presentan la poblacion ocupada en Industrias Creativas y Culturales de las
principales zonas metropolitanas de México, ademas se presenta el valor agregado que generaron

tanto en el afio 2003 como en el 2013.
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Tabla 6. 6 Las ICC de las principales Zonas Metropolitanas. 2003 y 2013.

Estructura TCPA2003-2013
Zona Metropolitana Poblacion Ocupada | Valor agregado Poblacién Valor
2003 2013| 2003| 2013 Ocupada agregado

Valle de México 51 52.9 66.3 55.8 4.3 -3
Guadalajara 6.4 6.7 3.5 6.1 4.5 4.3
Monterrey 7.3 6.6 8 7.8 2.7 -1.6
Puebla-Tlaxcala 2.6 2.6 1.5 1.8 3.9 0.6
Querétaro 1.5 2.5 1 2.7 9.4 9.2
Judrez 3.6 2 2 1.3 -2.2 -5.2
Tijuana 1.8 1.8 1 2.3 3.8 7.1
Ledn 1.6 1.8 0.6 1.8 5 9.7
Mérida 1.4 1.6 0.7 1.3 5.5 55
Toluca 1.9 1.2 1.6 1.1 -0.6 -4.7
SLP-Soledad de Graciano
Sanchez 1.2 1.2 0.6 1 4.2 3.9
Resto de las ZM 19.7 19.2 13.1 16.8 4 -1.7

Fuente: Censos Econémicos 2004, 2009, 2014, INEGI en Valdivia et al. (2020).

De acuerdo con Valdivia et al. (2020) las zonas metropolitanas (ZM) del pais concentran
casi el 90% de las actividades creativas en términos de valor agregado, empleo vy
remuneraciones. El Valle de México, comparando la poblacién ocupada en el 2003 y en el 2013
tuvo un aumento, pero una disminucion del 10.5 por ciento en cuanto a valor agregado
comparando los mismos afios, 1o que nos dice que con mas poblacién ocupada logré menos valor
agregado en el 2013.

La tasa de crecimiento promedio anual en valor agregado del 2003 al 2013 mas alta se
presenta en Leodn, con 9.7% seguido de Querétaro con 9.2 y Tijuana con 7.1. Los lugares mas
bajos de las zonas metropolitanas presentadas en la Tabla 6. 6 los ocupa el Valle de México con
menos 3%, Toluca con -4.7% y Juarez con -5.2%. En cuanto a tasa de crecimiento promedio
anual de la poblacion ocupada en ICC durante la misma década los casos mas altos son los de
Quereétaro con 9.4 %, seguido de Meérida con 5.5 y Leon con 5%. Los altimos tres lugares los

ocupa Monterrey con 2.7%, Toluca con -0.6 y Juarez con -2.2%.
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En 14 ciudades se concentra el 80% de las actividades creativas. El Valle de México

explica mas del 50 por ciento de la poblacion ocupada en ICC en el 2013 y el 55.8 por ciento del

valor agregado. Las ZM ubicadas en la franja fronteriza como Monterrey, Judrez y Tijuana

representaban en el 2013 el 10.4% por ciento de la poblacion ocupada en ICC, mientras que en

valor agregado explicaban el 11.4%.

Tabla 6. 7 Comparativo de unidades econdmicas de las ICC. 2014,2015 y 2019.

. Unidades Econdmicas Estructura
Sector Creativo
2014 2015 2019 2014 2015 2019

Actividades de publicacion 1,201 1,569 1,678 1.8 1.5 1.5
Industria Filmica, video y sonido. 1,027 1,227 1,635 1.5 1.2 1.5
Actividades de retransmision y
programacion 890 1,852 1,996 1.3 1.8 1.8
Programacion de computadoras, consultoria
y otras 2,661 3,317 4,203 4.0 3.1 3.8
Arquitectura 5,487 6,326 6,983 8.2 6.0 6.3
1&D 1,177 2,133 2,455 1.8 2.0 2.2
Publicidad y estudios de mercado 6,821 8,332 8,854 10.1 7.9 7.9
Disefio y fotografia 9,532 14,511 14,188 14.2 13.7 12.7
Creacion artistica y entretenimiento 1,777 4,158 4,165 2.6 3.9 3.7
Bibliotecas y museos 241 5,997 6,085 0.4 5.7 5.5
Juegos y apuestas 4,659 5,385 5,469 6.9 5.1 4.9
Deportes y entretenimiento 31,698 | 50,997 | 53,837 47.2 48.2 48.3
Total ICC 67,171 | 105,804 | 111,548 | 100.0 100.0 | 100.0

Fuente: Censo Econémico 2014 y el DENUE 2015 y 2019 en Valdivia et al. (2020).

En México en 2019 habia un total de 111,548 empresas que sus actividades pertenecian a

las industrias creativas y culturales. La mayor cantidad de ellas se encontraba en el rubro de

Deportes y entretenimiento representando el 48.3 por ciento del sector. Le seguia el Disefio y

fotografia, después Publicidad y Estudios de Mercado, Arquitectura, Bibliotecas y Museos,
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Juegos y Apuestas, Programacion de computadoras, consultoria y otras, Creacion artistica y
entretenimiento, mientras que los dltimos lugares los ocupaba la | & D, Actividades de
retransmision y programacion, Actividades de publicacion y al final la Industria filmica, video y
sonido.

El sector creativo que mas ha crecido en cuanto a unidades econémicas, del 2014 al 2019,
es Deportes y entretenimiento con un incremento de 22, 139 unidades econdémicas, superando
3.78 veces al segundo lugar que es Bibliotecas y museos. En tercer lugar de crecimiento lo ocupa
el sector creativo Disefio y fotografia el cual aumento en 4, 656 unidades econdmicas del 2014 al
2019. Los ultimos tres lugares los ocupan Juegos y Apuestas, Industria Filmica, Video y Sonido

y Actividades de Publicacion.

Tabla 6. 8 Estructura y crecimiento de las ocupaciones creativas, 2005-2018.

2005 2018 2005 2018 2005-2018

Ocupaciones creativas 2,870,550 3,889,350 100.0 100.0 2.4
Publicidad y mercadotecnia 395,603 446,529 13.8 115 0.9
Arquitectura 130,259 175,794 4.5 4.5 2.3
Diseio, artes visuales 131,384 212,952 4.6 5.5 3.8
Artesanos 1,066,999 1,234,326 37.2 31.7 1.1
Directivos artesanos 27,498 0.0 0.7

Cine, video y fotografia 104,682 150,666 3.6 3.9 2.8
Television, radio 8,736 5,201 0.3 0.1 -3.9
Directivos TV y radio 7,456 0.0 0.2

Moda y artes escénicas 144,429 149,067 5.0 3.8 0.2
Directivos actividades artisticas 23,121 26,506 0.8 0.7 1.1
Publicaciones 36,306 35,751 1.3 0.9 -0.1
Software, informatica y consulta

tecnoldgica 332,802 563,516 11.6 14.5 4.1
Directivos software 43,866 32,840 1.5 0.8 -2.2
1&D 320,613 721,694 11.2 18.6 6.4
Directivos | & D 131,750 99,554 4.6 2.6 -2.1

Fuente: Datos del ENOE del segundo trimestre de 2005 y 2018 en Valdivia et al. (2020)

De acuerdo con la Tabla 6. 8 las Ocupaciones creativas han tenido un aumento de
1,018,800 del afio 2005 al 2018. Las ocupaciones creativas que mas aumento han tenido son la |
& D con 401,081; Software, informatica y consulta tecnoldgica con 230,714; y la de Artesanos
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con 167,327. Las ocupaciones creativas que han tenido las mayores disminuciones del afio 2005
al 2018 son Television y radio, presentando nimeros negativos con -3,535, en pendltimo lugar
Directivos de software con -11,026 y en Gltimo lugar con -32,196 se encuentran los Directivos de
| &D.

En cuanto a porcentaje de ocupaciones creativas en el afio 2018, el primer lugar lo ocupa
Artesanos con el 31.7%, el segundo | & D con 18.6% vy el tercero Software, informatica y
consulta tecnoldgica con 14.5%. Esto refleja la situacion por la que pasa Meéxico en la
actualidad. Tiene un apoyo enorme de recursos hacia la | & D por medio de programas de becas
de miles de jovenes que no encuentran un trabajo acorde a su educacion terciaria y contintan sus
estudios de posgrado. A su vez esta inmerso en una economia digital que es indispensable para
lograr mantener la vida del sector productivo, académico, politico y social, lo que explica tanta
ocupacion en Software, informatica y consulta tecnoldgica, pero una gran parte de la poblacion
sigue llevando a cabo procedimientos rudimentarios y tienen escolaridad baja, por lo cual el
rubro de Artesanos representa la mayor cantidad de las ocupaciones creativas, la gran mayoria de
las veces llevadas a cabo por oficios.

Los 4 Gltimos lugares en porcentaje de las ocupaciones creativas en el afio 2018 las ocupa
Directivos artesanos y Directivos actividades artisticas con 0.7% las dos, en penultimo

Directivos TV y radio con 0.2% y en ltimo Television y radio con 0.1%.

Tabla 6. 9 Posicidén de ocupaciones en ocupaciones creativas. 2005 y 2018.

. .. Economia total Ocupaciones creativas
Posicién de ocupacion

2005 2018 2005 2018
Remunerados 65.8 70.3 64.1 65.7
Empleadores 4.6 4.6 7.4 7.5
Trabajadores por cuenta propia 22.0 20.5 26.1 24.7
Trabajadores sin pago 7.5 4.6 2.4 2.0
Total 100.0 100.0 100.0 100.0

Fuente: Datos del ENOE del segundo trimestre de 2005 y 2018 en Valdivia et al. (2020).

De la Tabla 6. 9 podemos destacar que hay mas porcentaje de Empleadores en las

ocupaciones creativas que en la economia total. También hay méas porcentaje de Trabajadores
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por cuenta propia que en la economia total. Hay menos porcentaje de Trabajadores sin pago en
las ocupaciones creativas que en la economia total, tanto en el afio 2005 como en el afio 2018. El
unico dato que tuvo un decrecimiento de ocupaciones creativas frente a la economia total es el de
Remunerados, sin embargo presenta un aumento dentro de su mismo grupo del 1.6 por ciento del
afio 2005 al 2018. Las ocupaciones creativas que presentan disminucion en el porcentaje del afio
2005 al 2018 son Trabajadores sin pago, lo cual se puede considerar positivo para el sector,
sucede lo mismo con los Trabajadores por cuenta propia.

Llama la atencion el gran porcentaje de trabajadores por cuenta dentro de las ocupaciones
creativas, sin embargo, el trabajo del creativo es muchas veces aislado, se podria establecer como
una caracteristica del sector, al menos los datos lo muestran asi. El dato importante que destaca
también es el porcentaje de trabajadores sin pago en las ocupaciones creativas, ya que muchos de
estos no obtienen los beneficios de prestaciones que la ley marca.

Tabla 6. 10 Empleo por género y ocupacion creativa. 2005 y 2018.

Ocupaciones creativas 2005 2018
Hombre | Mujer | Hombre | Mujer
Publicidad y mercadotecnia 14.7 12.0 10.8 12.6
Arquitectura 6.0 1.7 5.7 2.5
Disefio, artes visuales 3.8 6.1 4.6 6.9
Artesanos 30.8 49.3 25.7 41.5
Directivos artesanos 0.0 0.0 0.7 0.7
Cine, video y fotografia 4.2 2.6 4.5 2.9
Television, radio 0.3 0.2 0.1 0.1
Directivos TV y radio 0.0 0.0 0.1 0.3
Moda y artes escénicas 7.0 1.3 5.4 1.3
Directivos actividades artisticas 0.6 1.2 0.8 0.5
Publicaciones 1.2 1.4 1.0 0.8
Software, informatica y consulta tecnolégica| 15.6 4.0 19.1 7.0
Directivos software 1.8 1.1 1.2 0.2
1&D 10.2 13.0 18.4 18.8
Directivos | & D 3.8 6.0 1.8 3.8
Total 100.0 | 100.0 | 100.0 | 100.0

Fuente: Datos del ENOE del segundo trimestre de 2005 y 2018 en Valdivia et al. (2020).
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La informacién en la tabla anterior muestra que la actividad con mayor crecimiento del
afio 2005 al 2018 ha sido el de la | & D, tanto el hombre como la mujer lideran en esta actividad
con un 8.2 y un 5.8 por ciento, respectivamente. Podemos dar cuenta que mas individuos se han
estado incorporando a esta actividad sacrificando tiempo de estudio, ya que es de las actividades
que mas afios de escolaridad requiere, como se vera en la siguiente tabla. Sin embargo no estan
tomando los puestos directivos en | & D. Otra actividad importante en cuanto a innovacion y
tecnologia que ha tenido crecimiento tanto en hombres como en mujeres es la de software,
informéatica y consulta tecnoldgica, esta ha logrado un aumento en el porcentaje de 3.5 en
hombres y 3.0 en mujeres con respecto al afio 2005.

La actividad artesanos es la que presenta mayor decrecimiento, el porcentaje de hombres
que salieron de esta actividad con respecto al 2005 es del 5.1 por ciento, mientras que las
mujeres que dejaron esta misma actividad respecto al mismo afio fueron del 7.8 por ciento.

Los hombres han dejado actividades como la publicidad y la mercadotecnia y la moda y
artes escénicas en estos 13 afios. La ocupacion creativa cine video y fotografia crecieron igual
tanto en hombres como en mujeres con un 0.3 por ciento.

Tanto hombres como mujeres creativas han estado dejando las actividades mas
rudimentarias para pasar hacia actividades basadas en el conocimiento y en las tecnologias de la

informacion.

Tabla 6. 11 Afos de escolaridad por tipo de ocupacion creativa.

Ocupaciones creativas 2005 | 2018
Publicidad y mercadotecnia 149 | 14.9
Arquitectura 143 | 154
Disefo, artes visuales 13.6 | 14.5
Artesanos 7.2 | 83
Directivos artesanos 10.8
Cine, video y fotografia 11.5| 12.8
Television, radio 13.8 | 14.8
Directivos TV y radio 14.7
Moda y artes escénicas 9.7 | 11.2
Directivos actividades artisticas 13.1 | 14.0
Publicaciones 14.6 | 15.7
Software, informatica y consulta tecnolégica | 13.2 | 14.9
Directivos software 14.9 | 15.6
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1&D 17.1 | 17.1
Directivos | & D 15.7 | 16.5
No creativos 8.5 | 10.0

Fuente: Datos del ENOE del segundo trimestre de 2005 y 2018 en Valdivia et al. (2020).

La Tabla 6. 11 contiene la relacion de los afios de escolaridad con el tipo de ocupacion
creativa. Aunque la tabla muestra algunas caracteristicas interesantes de la cantidad de afios con
la ocupacion, no siempre sucede de la misma manera. Sobre todo por la falta de vinculacion de la
educacidn con el sector productivo. Donde muchas veces el tipo de estudio llevado a cabo tiene
muy poca relacion con la ocupacion que se tiene. Los datos son peculiares y algunos de ellos
podrian darse por sentado como la poca escolaridad necesaria para ocupar un puesto en la
realizacion de artesanias o la gran cantidad de afios necesarios para lograr ocupar lugares en
puestos que estan relacionados con la Investigacion y Desarrollo.

En modas y artes escénicas son también pocos los afios necesarios para ocupar un puesto
de trabajo, sin embargo aumenta al momento de ser directivo con al menos 3 afios méas para
ubicarse en este tipo de puesto. En cuanto a publicidad y mercadotecnia, al menos en México no
ha habido necesidad de estudiar mas tiempo desde el afio 2005 al 2018. Parece no haber
evolucionado mucho este tipo de ocupacién o puede ser que exista un vinculo estrecho entre el
sector productivo y la educacion que practicamente se mantienen actualizados los planes de
estudio.

Para ocupar un puesto en arquitectura es necesario haber estudiado al menos un afio méas
en el 2018 que en el 2005. Lo mismo aplica para las artes visuales. Los artesanos a pesar de ser
en el que menos tiempo de escolaridad es necesaria, a diferencia del 2005, tener al menos un afio
mas de escolaridad. Pero para ocupar un puesto de directivo en esta actividad son necesarios al
menos 10 afios. Para television y radio la diferencia para ocupar un puesto es de un afio méas de
escolaridad, cabe resaltar que es la misma cantidad de afios para ocupar un puesto de director en
las mismas dos actividades.

Para ocupar puestos donde se llevan a cabo publicaciones eran necesario 14.6 afios en el
2005, sin embargo en la actualidad son necesarios 15.7. Para las actividades que involucran
software, informatica y consulta tecnoldgica eran necesarios en el 2005 haber tenido 13.2 afios

de escolaridad y en el 2018 eran necesarios 14.9, cabe resaltar que en esta actividad es en la que
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mas afios de escolaridad son necesarios de todas las analizadas para lograr ocupar un puesto en el
2018. En la actividad de 1 + D son necesarios los mismos afios de escolaridad en el 2018 que en
el 2005, sin embargo, para ser directivo son necesarios menos afios, pero si sobre pasar los afios
de estudio necesarios para llevar a cabo cualquiera de las actividades creativas analizadas.
Aquellos individuos no creativos son los que menos afios de escolaridad necesitan para ocupar
un puesto en alguna actividad no creativa. Esto nos lleva a la conclusion de que sus actividades
pueden llegar a ser estandarizadas y repetitivas, sin involucramiento en la toma de decisiones y

como apoyo de las actividades creativas.

Tabla 6. 12 Poblacion con ocupaciones creativas por ciudad, 2005 y 2018.

Ciudad 2005 2018  |Participacion POT (%) | ;o 2005-2018
2005 2018
Ciudad de México 756,573 | 1,055,833 45.2 44.5 2.0
Guadalajara 136,252 199,252 8.1 8.4 3.0
Monterrey 123,167 183,813 7.4 7.7 3.1
Puebla 71,154 84,075 4.2 3.5 13
Tijuana 31,852 54,820 1.9 2.3 4.3
Ledn 40,658 51,113 2.4 2.2 1.8
Querétaro 28,599 50,434 1.7 2.1 4.5
Mérida 37,014 47,958 2.2 2.0 2.0
Toluca 30,306 46,096 1.8 1.9 3.3
San Luis Potosi 32,072 42,961 1.9 1.8 2.3
Hermosillo 27,540 41,229 1.6 1.7 3.2
Chihuahua 27,967 36,809 1.7 1.6 2.1
Aguascalientes 24,639 34,291 1.5 1.4 2.6
Resto Ciudades 307,589 444,511 18.4 18.7 2.9
Total 1,675,382 | 2,373,195 100.0 100.0 2.7

Fuente: Datos de la ENOE del segundo trimestre de 2005 y 2018 en Valdivia et al. (2020).

La Tabla 6. 12 nos muestra las 13 principales ciudades de México que tienen mayor
poblacién con ocupaciones creativas. Se muestran los datos del 2005 y del 2018. Estas 13
ciudades representan juntas el 81.3 por ciento del total de ocupaciones creativas de las ciudades
de México. Cabe destacar que en el 2018 la Ciudad de México (CDMX) contaba con el 44.5 por

ciento de las ocupaciones creativas. Esto se explica un poco por la cantidad de habitantes que
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tiene la ciudad. Guadalajara ocupa el segundo lugar con 199,252 ocupando el 8.4 por ciento, el
tercer lugar lo ocupa Monterrey con 7.7%, el cuarto Puebla con 4.2% y el quinto Tijuana con
1.9%. En los 13 afios del andlisis las 13 ciudades muestran incremento en este tipo de
ocupaciones, asi como tasa de crecimiento promedio anual positiva. Las 3 ciudades que
mantienen tasas de crecimiento promedio anual mas alto en los 13 afios son Querétaro con 4.5%,
Tijuana con 4.3% y Toluca con 3.3%. Ademas, siete de estas se encuentran sobre la media que es
2.7%.

Otra manera de medir parte de la economia creativa en México proviene de la Cuenta
Satélite de la Cultura. A continuacion se presentan las areas generales y los datos en cuanto a

valor agregado, puestos de trabajo, exportaciones e importaciones de los afios 2008 y 2018.

Tabla 6. 13 Valor agregado, Empleo y Comercio exterior de la Cuenta Satélite de la Cultura en México por
area general, 2008 y 2018.

Valor agregado(m$) Puestos de trabajo Exportaciones | Importaciones(m$)

Areas generales (m$)
2008 2018(p) 2008 2018(p) 2008 | 2018(p) 2008 2018(p)
Total Cultura 487,360 737,742 | 1,277,482 | 1,395,669 | 12,317 | 13,382 61,349 44,325

Subtotal de areas

- 402,537 635,217 | 1,051,671 1,139,367 | 12,317 | 13,382 61,349 44,325
generales y especificas

Artes visuales y plasticas 8,352 7,479 21,966 23,049 4,067 720 9,530 7,735

Artes escénicas y

h 25259 | 32,106 | 22,633 | 22,353 5 2 9 12
espectaculos
Musica y conciertos 7,944 6,248 44,892 48,442 1,981 343 7,979 2,706
Libros, impresiones y 25,786 | 20,068 | 87,027 | 74573 | 1,812 | 1,743 | 10,100 | 7,906
prensa.
Medios audiovisuales 175,669 | 383,389 | 184,573 | 194,939 | 4,438 | 10,567 | 33,648 | 25,835
Artesanias 85984 | 102,466 | 434,563 | 498,151
Diseno y servicios 40,404 | 48331 | 142,724 | 154,836 9 5 48 89
creativos
Patrimonio material y 9,218 9,000 | 32,201 | 35,368 5 1 35 41
natural
Formacion y difusion
cultural en instituciones | 23,920 | 26,131 | 81,092 | 87,656 | N/A | N/A N/A N/A
educativas
Produccién cultural en 84,822 | 102,525 | 225,811 | 256,302 | N/A | N/A N/A N/A
los hogares

(p): Cifras preliminares; N/A: No aplica
Fuente: Datos de la Cuenta Satélite de Cultura en México, INEGI en Valdivia et al. (2020).
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Si se compara el afio 2008 y el afio 2018 la cultura total crecié en valor agregado 66 por
ciento. El area general que méas crecimiento tuvo fue el de Medios audiovisuales, con un valor
agregado de 207,720 millones de pesos, el segundo fue el de Produccion cultural en los hogares
con 17,703 millones de pesos y en tercer lugar las Artesanias con 16,482 millones de pesos. Los
altimos lugares los ocupan las Artes visuales y plasticas, Musica y conciertos, y los Libros,
impresiones y prensa, con -873; -1,696; y 5,718 millones de pesos, respectivamente.

En cuanto a puestos de trabajo, en el afio 2008 se tenian en el total de las actividades
culturales 118,187 puestos de trabajo menos que en el 2018. Las areas generales que tienen
mayor diferencia comparando los dos mismos afios son las artesanias con 63,588 puestos mas, la
produccion cultural en los hogares con 30,491 puestos mas en el 2018 y el disefio y servicios
creativos con 12,112 puestos de trabajo mas en el mismo afio comparado con el 2008. Las areas
generales que representan los ultimos lugares son Artes visuales o plasticas que fue la que menos
crecio son un total de 1,083 puestos de trabajo en 2018, sin embargo dos areas generales
muestran nimeros negativos, estas son Artes escenicas y espectaculos, y Libros, impresiones y
prensa con -280 y -12,454 puestos de trabajo, respectivamente.

Las exportaciones e importaciones del total de la cultura en el afio 2008 presentan un
déficit de 49,032 millones de pesos al igual que en el afio 2018, sin embargo este fue mas bajo
con 30,943 millones de pesos. Todas las areas generales presentan déficit comercial, tanto en
2008 y en 2018. La que mas déficit presenta en el afio 2008 es Medios audiovisuales con 29,210
millones de pesos, seguida de Libros, impresiones y prensa con 8,288 millones de pesos y en
tercer lugar Mdsica y conciertos con 5,998 millones de pesos. En el afio 2018 el primer lugar se
mantiene Medios audiovisuales, sin embargo, este bajo practicamente a la mitad de la década
anterior quedando con 15,268 millones de pesos de déficit, le sigue en segundo lugar Artes
visuales y plasticas con 7,015 millones de pesos y el tercer lugar lo ocupa Libros impresiones y
prensa con un déficit de 6,163 millones de pesos.

El gran déficit en Medios visuales lo explica practicamente la importacion de la industria
filmica estadounidense. El mercado que tiene Estados Unidos en nuestro pais en esta industria es
considerable, ya que México se encuentra dentro de las diez economias que mas taquilla generan

a nivel mundial.
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6. 3 Reino Unido, sus industrias creativas y su efecto en el desarrollo econdémico.

Como se menciono anteriormente la National Endowment for Science Technology and the Arts
(NESTA, por sus siglas en inglés), es quien se encarga de llevar las a estadisticas de la economia
creativa del Reino Unido y promover programas para el desarrollo de la misma y la innovacion.

De acuerdo con NESTA, la economia creativa y las artes tienen un gran potencial para
contribuir al bienestar social, econémico y cultural. Sin embargo, sus necesidades y potencial no
han sido completamente comprendido por los tomadores de decision y aquellos que apoyan la
innovacion. Como resultado, estas actividades son infravaloradas la mayoria del tiempo. El
trabajo de esta fundacion, desde 2009, es mostrar el valor de la economia creativa y hacer crecer
ese valor. Entre el afio 2017 y 2020 se siguieron tres importantes estrategias para alcanzar este
objetivo, las cuales son:

e Colocar la economia creativa en el corazén de la politica local y nacional. Con el fin de
beneficiar el bienestar nacional, es esencial tener politicas que nutran las industrias
creativas.

e Ayudar a las organizaciones culturales y artisticas a prosperar. Con el apoyo adecuado,
las artes y la cultura tienen el poder de transformar vidas y enfrentar problemas sociales.

e Desarrollar un centro de investigacion de renombre mundial. Para hacer crecer la
economia creativa, es necesario comprender lo que lleva a su crecimiento asi como lo que

lo inhibe.

Durante la Gltima década, NESTA ha logrado mostrar el valor de la economia creativa,
influido en politicas para ayudarla a crecer, ha apoyado a organizaciones culturales y artisticas a
prosperar por medio de tecnologias digitales y nuevas fuentes de financiamiento. Con sus
investigaciones han alcanzado demostrar el porqué las indsutrias creativas son cruciales para
obtener una ventaja competitiva. Lo han hecho a través del Creative Industries Policy and
Evidence Centre (PEC). Con sus investigaciones independientes ofrece recomendaciones para
nutrir a las politicas. Liderado por NESTA, y fundado por el Arts and Humanities Research

Council, el PEC esta creada de 10 universidades del Reino Unido. Lo que trae consigo a los
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mejores investigadores a contestar las preguntas mas complicadas acerca de las industrias
creativas.

Varias de las investigaciones llevadas a cabo se han discutido en debates parlamentarios
y han tenido influencia en compromisos entre el gobierno y la industria.

En el Reino Unido, en Londres y en el Sureste dominan las industrias creativas, esto se ha
analizado a detalle regional por medio de investigadores de la Universidad de Manchester
adscritos al PEC.

Del 2012 al 2015, los 7 millones de libras esterlinas del Digital R&D Fund for the Arts
ayudaron a 53 organizaciones de artistas a utilizar la tecnologia digital para construir nuevos
modelos de negocio, y mejorar el alcance de la audiencia y el compromiso.

En el afio 2016, NESTA lanzé el Digital Arts and Culture Accelerator para explorar si un
modelo de avance tecnolégico puede transferirse al sector cultural y de las artes.

Las siguientes tablas muestran el comportamiento de las industrias creativas en el Reino
Unido del afio 2007 y el 2014. Se destaca el nimero de empresas dedicadas a las industrias, el
volumen de ventas, el empleo que generan, el volumen de ventas por trabajador y el nimero de

trabajadores por empresa.

Tabla 6. 14 Las industrias creativas en el Reino Unido, 2007 y 2014.

2007

2014

All creative industries_business.count
All creative industries_turnover (TH GBP)

187,848
125,785,557.00

258,801
167,357,243.00

All creative industries_employment 954,289 1,185,332
All creative industries_turn_pw 131.81 141.19
All creative industries_work_pb 5.08 4.58

Fuente: Elaboracion propia con datos de NESTA (2021).

La Tabla 6. 14 muestra que del 2007 al 2014 los negocios dedicados a las industrias
creativas aumentaron en 37.77 por ciento, lo que corresponde a 70,953 empresas mas. El
aumento de volumen de ventas fue del 33.04 por ciento, o bien 41,571,686,000 de libras
esterlinas. EI empleo también tuvo un aumento si se comparan estos dos afios, el crecimiento fue

de 231,043 empleados lo que representa el 24.21 por ciento mas del afio 2007. Esto significa que
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en el total de las industrias creativas cada empleado genero en el 2007, 131,810 libras esterlinas,

mientras que en el 2014 cada uno de ellos generd 141,190 libras esterlinas.

Tabla 6. 15 La industria de la Publicidad en el Reino Unido, 2007-2014.

Creative Industry 2007-2010 2011-2014
Advertising_business.count 18,070 22,195
Advertising_turnover 22,869,436.05 26,970,585.00
Advertising_employment 108,152 135,894
Advertising_turn_pw 211.46 198.47
Advertising_work_pb 5.98 6.12

Fuente: Elaboracion propia con datos de NESTA (2021).

De acuerdo con la Tabla 6. 15, los negocios de la industria de la publicidad, del periodo
2007-2010 al periodo 2011-2014, crecieron un 22.82 por ciento, lo que significa que en el
segundo periodo hay 4,125 negocios mas en comparacion con el primero. La diferencia del
volumen de ventas fue también positiva llegando a 4,101,148,950 libras esterlinas lo que
significo un 17.93 por ciento mas que en el periodo 2007-2010. EI empleo en el periodo 2011-
2014 representa un crecimiento del 25.65 por ciento, comparado con primero periodo; 27,742
empleados se sumaron a esta industria creativa. Sin embargo, a pesar de haber tenido un
incremento en el numero de empleados, la cantidad el volumen de ventas por trabajador presenta
una disminucién en el segundo periodo. Cada trabajador produjo 12, 990 libras esterlinas menos
que en el primer periodo. ElI nimero de trabajadores por empresa también presentd un pequefio

aumento en comparacion con el primer periodo.

Tabla 6. 16 La industria de la Arquitectura en Reino Unido, 2007-2014.

Creative Industry 2007-2010 2011-2014
Architecture_business.count 11057 13765
Architecture_turnover 5,350,956.80 5,728,970.00
Architecture_employment 59984.75 63243
Architecture_turn_pw 89.21 90.59
Architecture_work_pb 5.425047481 4.59447875
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Fuente: Elaboracion propia con datos de NESTA (2021).

La Tabla 6. 16 muestra que al final del conteo en el segundo periodo 2,708 nuevos
negocios de la industria creativa de la arquitectura se habian sumado, representando un
crecimiento del 24.19 por ciento respecto al primer periodo. El volumen de ventas comparando
los dos afios también tuvo un aumento llegando a 378,013,200 méas que en el primer periodo,
representando un 7.06 por ciento. Hubo también un aumento en empleados de 3,258 lo que
representd 5.43 por ciento. En el segundo periodo cada empleado generd 1,380 libras esterlinas
més de lo que se generd en el primero. Sin embargo, los trabajadores por empresa bajaron

practicamente a 1 en el segundo periodo.

Tabla 6. 17 La industria del Disefio en Reino Unido, 2007-2014.

Creative Industry 2007-2010 2011-2014
Design_business.count 15,251 19,966
Design_turnover 4,189,349.38 5,337,295.00
Design_employment 39,041 51,624
Design_turn_pw 107.31 103.39
Design_work_pb 2.55 2.58

Fuente: Elaboracion propia con datos de NESTA (2021).

La Tabla 6. 17 muestra que en el segundo periodo se contabilizaron 4,715 negocios méas
en la industria del disefio que en el primero, lo cual representa un crecimiento del 30.91 por
ciento. El volumen de ventas tuvo un incremento de 1,147,945,620 libras esterlinas més en el
segundo periodo con respecto al primero, representando un crecimiento del 27.40 por ciento. El
numero de empleados aumento6 en 32.23 por ciento, lo que significd 12,583 empleados més. Sin
embargo, este aumento de empleados en el sector gener6 menos ganancias que en el primer
periodo. EI nimero de empleados por empresa practicamente se mantuvo igual que en primer

periodo, con 2.58 empleados por negocio.
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Tabla 6. 18 La industria creativa del cine, radio y televisién en Reino Unido, 2007 y 2014.

Creative Industry 2007-2010 2011-2014
Film, radio & TV_business.count 24140 27994
Film, radio & TV_turnover 26,876,679.75 | 30,563,800.00
Film, radio & TV_employment 154000 162992
Film, radio & TV_turn_pw 174.52 187.52
Film, radio & TV_work_pb 6.37 5.82

Fuente: Elaboracion propia con datos de NESTA (2021).

La industria del cine, la radio y la television crecié en volumen de ventas 13.71 por
ciento. También se crearon 3,854 empresas mas en el segundo periodo. EI empleo tuvo un
aumento de 8,992 trabajadores. Cada uno de ellos gener6 13,000 libras esterlinas mas en el
periodo del 2011-2014 que en el 2007-2010. Los trabajadores por empresa tuvieron una

disminucion en el segundo periodo.

Tabla 6. 19 La industria de la musica y las artes escénicas en el Reino Unido, periodo 20007-2010 y 2011-
2014,

Creative Industry 2007-2010 2011-2014
Music & performing arts_business.count 31873 32844
Music & performing arts_turnover 9,827,564.05| 10,865,315.00
Music & performing arts_employment 101065 107500
Music & performing arts_turn_pw 97.24 101.07
Music & performing arts_work_pb 3.17 3.27

Fuente: Elaboracion propia con datos de NESTA (2021).

La industria de la musica y las artes escénicas presenta un crecimiento en el segundo
periodo, en este se sumaron 971 nuevos negocios, lo que representa 3.04 por ciento con respecto
al primer periodo. El volumen de ventas también presenté un aumento, el cual fue de 10.55 por
ciento. La cantidad de empleados presentd un crecimiento de 6,435 empleados mas con respecto
al primer periodo. El volumen de ventas aumenté 3,830 libras esterlinas, lo que represent6 3.93

por ciento. El nimero de trabajadores por empresa aument6 3.15 por ciento.
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Tabla 6. 20 Industria de la Publicacién en Reino Unido, periodos 2007-2010 y 2011-2014.

Creative Industry 2007-2010 2011-2014
Publishing_business.count 9434 10003
Publishing_turnover 19,901,801.85 17,419,000.00
Publishing_employment 158747.75 143449.25
Publishing_turn_pw 125.37 121.43
Publishing_work_pb 16.82719419 14.34062281

Fuente: Elaboracion propia con datos de NESTA (2021).

Los negocios de publicacién tuvieron un crecimiento de 6.03 por ciento en el segundo
periodo, lo que representa 569 nuevos negocios. EI volumen de ventas tuvo un decrecimiento de
12.47 por ciento. El empleo también tuvo una disminucion de 9.63 en el segundo periodo, lo que
representd 15,298 empleos menos. El volumen de ventas por trabajador cayd, al igual que el

numero de trabajadores por negocio, representando 3.14 y 14.74 por ciento, respectivamente.

Tabla 6. 21 Industria del Software y Digital en Reino Unido, periodos 2007-2010 y 2011-2014.

Creative Industry 2007-2010 2011-2014
Software & digital_business.count 85404 109758
Software & digital_turnover 46,048,176.55 56,906,965.00
Software & digital_employment 364757.25 440775.25
Software & digital_turn_pw 126.24 129.11
Software & digital_work_pb 4.270962133 4.015882669

Fuente: Elaboracion propia con datos de NESTA (2021).

El nimero de negocios de la industria Software y Digital crecio 28.51 por ciento lo que
representd 24,357 mas negocios para el segundo periodo. EI volumen de ventas también tuvo un
crecimiento importante de 30.09 por ciento. El empleo en la industria tuvo un crecimiento de
20.84 por ciento, lo que significo 76,018 trabajadores més en el segundo periodo. El volumen de
ventas por trabajador tuvo un crecimiento en el segundo periodo, cada trabajador genero 2,870
libras esterlinas méas. A pesar de eso, el nimero de trabajadores por empresa practicamente se

mantuvo igual.
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Tabla 6. 22 NUmero de empresas por Industria Creativa en Reino Unido, Periodo 2007-2010 y 2011-2014.

Industrias Creativas 2007-2011 2011-2014 % Crecimiento
Industria de la Publicidad 18,070 22,195 22.83
Industria de la Arquitectura 11,057 13,765 24.49
Industria del Disefo 15,251 19,966 30.92
Industria del Cine, Radioy T. V. 24,140 27,994 15.97
Industria de la Musica y Artes Escénicas 31,873 32,844 3.05
Industria de la Publicacion 9,434 10,003 6.03
Industria del Software y Digital 85,404 109,758 28.52

Fuente: Creacion propia con datos de NESTA (2021).

De todas las industrias creativas catalogadas en el Reino Unido, la que mas crecié en
cuanto a creacion de empresas, en porcentaje con respecto a los periodos 2007-2011 y 2011-
2014, fue la Industria del disefio, en segundo lugar se encuentra la Industria del software y
digital, el tercer lugar lo ocupa la Industria de la arquitectura, el cuarto la Industria de la
publicidad, los tres Gltimos lugares los ocupa la Industria del cine, radio y televisién, la Industria
de la publicacion y la Industria de la mlsica y artes escénicas. Sin embargo, la que mayor
numero de empresas cred fue la Industria del software, con 24,354 mas en el periodo de 2011-
2014, en segundo lugar la de Disefio con 4,715 empleados, el tercer lugar lo ocupé la de la
publicidad con 4,125, el cuarto la Industria del cine, radio y television con 3,854, los tres
altimos lugares los ocuparon la industria de la arquitectura, la mdsica y artes escénicas y la

industria de la publicacion, con 2,708, 971, y 569, respectivamente.

Tabla 6. 23 Volumen de ventas por Industria Creativa en Reino Unido, Periodo 2007-2010 y 2011-2014. (En
miles de Libras esterlinas)
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Industrias Creativas 2007-2011 2011-2014 % Crecimiento
Industria de la Publicidad 22,869,436.05 26,970,585.00 17.93
Industria de la Arquitectura 5,350,956.80 5,728,970.00 7.06
Industria del Disefio 4,189,349.38 5,337,295.00 27.40
Industria del Cine, Radioy T. V. 26,876,679.75 30,563,800.00 13.72
Industria de la Musica y Artes Escénicas 31,873.00 32,844.00 3.05
Industria de la Publicacion 19,901,801.85 17,419,000.00 -12.48




Industria del Software y Digital 46,048,176.55 56,906,965.00 23.58

Fuente: Creacion propia con datos de NESTA (2021).

La industria creativa que mas volumen de ventas obtuvo en porcentaje con respecto al
periodo anterior fue la Industria del disefio, el segundo lugar lo ocup6 la Industria del software,
el tercero la Industria de la publicidad, el cuarto la Industria del cine, radio y television, los tres
ualtimos lugares los ocuparon la Industria de la arquitectura, la Industria de la musica y artes
escénicas, y el ultimo lugar, presentando nimero negativos fue la Industria de la publicacion.

Sin embargo, el comportamiento de las industrias es diferente si ponemos atencion a las
libras esterlinas obtenidas directamente por industria. El primer lugar lo ocupa la del software
con un total de 10,858,788,450 libras esterlinas méas obtenidas en el segundo periodo, el segundo
lugar lo ocupa la Industria de la publicidad con 4,101,148,950 libras esterlinas, el tercero la
Industria del cine, radio y television con 3,687,120,250 libras esterlinas mas, el cuarto lugar lo
ocupa la Industria del disefio con 1,147,945,620 libras esterlinas mas en el segundo periodo. Los
tres ultimos lugares los ocupan la Industria de la arquitectura con 378,013,200 libras esterlinas
mas, la Industria de la musica y artes escénicas con 971,000 libras esterlinas més en el segundo
periodo, el ultimo lugar present6 2,482,201,850 libras esterlinas menos que en el primer periodo

y la industria fue la de publicacion.

Tabla 6. 24 Cantidad de empleados por industria creativa en Reino Unido, 2007-2010 y 2011-2014.

Industrias Creativas 2007-2010 2011-2014 % Crecimiento
Industria de la Publicidad 108,153 135,895 25.65
Industrias de la Arquitectura 59,985 63,243 5.43
Industria del Disefio 39,042 51,625 32.23
Industria del Cine, Radioy T. V. 154,001 162,993 5.84
Industria de la Musica y Artes Escénicas 101,065 107,501 6.37
Industria de la Publicacion 158,748 143,449 -9.64
Industria del Software y Digital 364,757 440,775 20.84

Fuente: Creacidn propia con datos de NESTA (2021).
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El primer lugar en cuanto a porcentaje de crecimiento en empleo lo obtuvo la Industria
del disefio, el segundo lugar lo ocupé la Industria de la publicidad, el tercero la Industria del
software, el cuarto lugar fue ocupado por la Industria de la mdsica y artes escénicas, mientras
que los tres ultimos lugares os ocuparon la Industria del cine, radio y television, la de la
arquitectura y el udltimo lugar presentando numero negativos lo ocupa la Industria de la
publicacion.

Llevando a la tencion directamente a la cantidad de empleados podemos dar cuenta que el
primer lugar lo ocupa la Industria del software y digital con 76,018 empleados mas en el
segundo periodo, el segundo lugar lo ocupo la Industria de la publicidad con 27,742 empleados
mas, e tercer lugar lo ocupéd la Industria del disefio con 12,583 empleados mas en el segundo
periodo, el cuarto lo ocup6 la Industria del cine, radio y televisién con 8,992 empleados mas.
Los tres ultimos lugares fueron ocupados por la Industria de la musica y artes escénicas, la
Industria de la arquitectura y la Industria de la publicacion, con 6,436, 3,258 y -15,299
empleados, respectivamente. Cabe resaltar la gran pérdida de empleos de que tuvo la Ultima

industria.

Tabla 6. 25 Volumen de ventas por trabajador de industrias creativas en Reino Unido, periodo 2007-2010 y
2011-2014.

Industrias Creativas 2007-2010 2011-2014 % Crecimiento
Industria de la Publicidad 211.46 198.47 -6.14
Industria de la Arquitectura 89.21 90.59 1.55
Industria del Diseiio 107.31 103.39 -3.65
Industria del Cine, Radioy T. V. 174.52 187.52 7.45
Industria de la Musica y Artes Escénicas 97.24 101.07 3.94
Industria de la Publicacion 125.37 121.43 -3.14
Industria del Software y Digital 126.24 129.11 2.27

Fuente: Creacidn propia con datos de NESTA (2021).

La industria que mas crecimiento tuvo en cuanto a volumen de ventas por trabajador en
porcentaje fue la Industria del cine radio y televisién, el segundo lugar lo ocupd la Industria de

la musica y artes escénicas, el tercer lugar la Industria del software, el cuarto lugar lo ocupoé la
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Industria de la arquitectura. Los tres ltimos lugares con nimeros negativos todos, los ocuparon
la Industria del disefio, la Industria de la publicacion y la Industria de la publicidad.

Analizando directamente el volumen de ventas, la industria en la que el trabajador genero
maés fue la Industria del cine, radio y television con 13,000 libras esterlinas mas que el periodo
anterior, el segundo lugar lo ocupa la Industria de la musica y artes escénicas con 3,830 libras
esterlinas mas, el tercer lugar lo ocupé la Industria del software y digital con 2,870 libras
esterlinas mas que el periodo anterior, el cuarto lugar lo ocupé la Industria de la arquitectura
con 1,380 libras esterlinas mas. Los tres ultimos lugares los ocuparon la Industria del disefio, la
Industria de publicacion y la Industria de la publicidad con -3,920, -3,940 y -12,990 libras

esterlinas con respecto al periodo anterior.

Tabla 6. 26 Trabajadores por empresa de las industrias creativas en Reino Unido, periodo 2007-2010 y 2011-
2014,

Industrias Creativas 2007-2010 2011-2014 % Crecimiento
Industria de la Publicidad 5.99 6.12 2.30
Industria de la Arquitectura 5.43 4.59 -15.31
Industria del Disefio 2.56 2.59 1.00
Industria del Cine, Radioy T. V. 6.38 5.82 -8.73
Industria de la Musica y Artes Escénicas 3.17 3.27 3.22
Industria de la Publicacién 16.83 14.34 -14.78
Industria del Software y Digital 4.27 4.02 -5.97

Fuente: Creacion propia con datos de NESTA (2021).

La industria que mas trabajadores por empresa aumentd en porcentaje fue la de la masica
y artes escénicas, el segundo lugar lo ocupd la Industria de la publicidad y la Gltima que tuvo
aumento fue la del disefio. Las industrias restantes presentaron una disminucién en porcentaje
quedando de la siguiente manera: Industria del software, Industria del cine, radio y television,

Industria de la publicacion y al final la Industria de la arquitectura.
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Analisis y conclusiones.

Primeramente se responderan las preguntas de investigacion. A pesar de que ellas se contestaron
a través de la investigacion se ha considerado colocar énfasis a ciertos puntos clave, para después

pasar a las hipdtesis y finalmente a las conclusiones correspondientes.
Contestando las preguntas de investigacion.

La primera pregunta de investigacion fue: ;Cual elemento de la triple hélice (gobierno, academia
e industria) fue primordial para dar impulso a la incorporacion de la economia creativa de
manera integral en Corea del Sur, Reino Unido y México, y qué efectos ha tenido esta en el
desarrollo econdémico de estos paises?

Como se puede dar cuenta, la incorporacion de la industria creativa en Corea del Sur vino
de lo que se considera la Triple Hélice. Tanto el gobierno, la industria y la academia fueron
incorporando y fortaleciendo la industria creativa. Con planes que van desde la creacion de
nuevas instituciones e incorporacion a la bolsa de valores, hasta festivales, apoyos y fondos para
aquellos gue desean ser parte de la economia creativa de este pais. Han puesto a la creatividad y
la innovacion en el centro de su economia con el fin de darle un impulso y nuevo giro al
agotamiento de la economia. Corea del Sur en algunos sectores es frontera tecnoldgica y esto es
debido al apoyo que durante varias décadas tuvieron por parte del gobierno empresas que hoy se
pueden considerar cruciales para la economia digital. Colocan y declaran explicitamente en el
plan que la creatividad en la sociedad debe ser respetada y hacerse manifiesta.

Los valores paternalistas del surcoreano hacen que este tipo de politicas publicas
prosperen. El haber sido colonia de China y de Japon, ademas de haber sido guiado por Estados
Unidos ha dejado este tipo de idiosincrasia en el ciudadano. Aungue la economia es vista por
algunos pensadores como un Estado Desarrollista Autoritario o Régimen de Industrializacion
Burocratico, esto le ha funcionado para lograr una evolucién econdmica interesante en poco
tiempo.

En el caso de Corea del Sur, la geografia ayud6 a que el gobierno invirtiera en el capital
humano. Al dividirse en el paralelo 38 después de la Guerra de Corea 1950-1953, las industrias

pesadas y los recursos naturales mas valiosos quedan en el norte, lo que orill6 a Corea del Sur a
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apostar por el capital humano e ir en 50 afios de una economia agricola a una economia basada
en el conocimiento y a invertir en esta Ultima década en lo que se podria considerar la frontera de
la evolucion econdmica, la economia creativa. Al parecer la geografia esta bastante arraigada con
el futuro de las economias.

Es maés facil para los paises con un sistema de propiedad intelectual solido prosperar por
medio de las innovaciones y la creatividad. Existen incentivos para investir en proyectos de
innovacion, para crear nueva musica, cine, disefios, patentes, literatura, entre muchas otras
actividades que es necesario sean protegidas.

Corea de Sur apuesta por las Star-ups. Ha propuesto inversiones angel, deducciones de
impuestos, crowd-funding, etcétera. Apoya las fusiones y adquisiciones, relanzamiento de
empresas, apoyo a pequefias y medianas empresas, a negocios dentro de las TIC"s, propone
fortalecimiento y creacion de un centro de Big Data, programas de movilidad global, entre
muchos otros proyectos y nuevas instituciones.

Cinco de las siete categorias del sector de las industrias creativas que registra la
UNCTAD (2017) de Corea del Sur han tenido un promedio de crecimiento anual positivo. Lo
que significa que las empresas surcoreanas siguen ofreciendo, al menos hasta el afio 2014, bienes
creativos al exterior. Del 2009 al 2014 el promedio de crecimiento anual de los bienes creativos
en cuanto a exportaciones fue del 4.36%. Sin embargo la balanza comercial presenta solamente
superavit en dos afios, 2012 y 2013.

Los socios de exportaciones de Corea del Sur se pueden considerar bastante regionales, 9
de los 10 principales socios en el sector creativo pertenecen al mismo continente que pertenece
este pais. Sin embargo, recibe productos de una gran cantidad de paises europeos, pero con una
gran dependencia del 42.88 por ciento de bienes creativos provenientes de China.

El Reino Unido es de los pioneros en este tema. Por medio de John Howkins surgi6 el
concepto economia creativa. Llamando de esta forma la atencion de la comunidad académica e
industrial para poco a poco ir desarrollando una de las naciones méas preocupada por las
industrias creativas.

El efecto en el desarrollo econdmico tiene buen aspecto en esta economia. Sobre todo, en
general, ya que el total de las industrias creativas presenta aumento en la cantidad de negocios,
volumen de ventas y empleo, al menos del periodo que va del afio 2007 al 2014. El volumen de

la publicidad también tuvo numeros positivos, al igual que las industrias de la arquitectura, el
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diserio, el cine, radio y television, la musica y artes escénicas, la del software y digital. La Unica
que presentd namero negativos fue la industria de la publicacion. En cuanto a generacion de
empleos también todas, excepto la industria de la publicacion, presentan crecimiento.

Por otro lado, México en el afio 2018 alrededor del 10 por ciento de la fuerza laboral
pertenecid a este sector. Las exportaciones de este pais logaron a acercarse a los 6 mil millones
de dolares en el 2015. En el 2019 habia alrededor de 100 mil empresas dedicadas a producir
bienes y servicios creativos. Las zonas metropolitanas concentran el 90% de la economia
creativa a nivel nacional.

La incursion de la economia creativa en este pais se ha dado de manera aislada por parte
de sus industrias. Y en esta Gltima década ha sido impulsada por la academia con la realizacion
de estudios y analisis. Gobiernos locales han tratado de establecer planes que incluyan dentro de
sus politicas publicas a la economia creativa. Algunos candidatos a gobernadores, congresistas
locales, etcétera, han marcado la importancia de este sector en sus campafas. Se habla de apoyos
a distintos sectores por parte de los gobiernos locales y nacionales, pero no de un plan integral a
nivel nacional.

El efecto que ha tenido la economia creativa en el desarrollo econémico en México se ha
incrementado. La mayoria de los indicadores mantienen una tasa de crecimiento promedio anual
positiva como lo es el caso de la poblacion ocupada, las ocupaciones creativas, el empleo en
industrias creativas, especialistas creativos, no creativos en industrias creativas. Uno de los que
alarma es el de individuos creativos laborando en sectores no creativos, que lleva un 2.1 por
ciento de promedio de crecimiento anual.

México presenta crecimiento en la mayoria de las zonas metropolitanas méas importantes
en industrias creativas y culturales. Tiene crecimiento en la mayoria de las categorias en cantidad
de unidades econdmicas. Ha aumentado el porcentaje de hombres y mujeres que van de una
actividad rudimentaria como lo es las artesanias hacia actividades donde la utilizacion de
tecnologia es méas avanzada. Otro de los focos rojos es en el déficit del total de la cultura, que al

menos en el afio 2018 estuvo por arriba 3 veces el valor de las exportaciones.

La segunda pregunta de investigacion fue: ¢Cudles son las practicas mas importantes que
han llevado a cabo Corea del Sur, Reino Unido y México para fortalecer tales industrias

creativas?
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Corea del Sur cuenta con representantes de las variadas industrias creativas, por medio de
los cuales sus necesidades son expuestas ante los tomadores de decision. Estas representaciones
son asociaciones, algunas de las mas importantes son las siguientes: Korea Software Industry
Association (KOSA), Korea Association for ICT promotion (KAIT), Koras Internet & Digital
Entertainment Association (K-IDEA), Next Generation Convergence Contents Industry
Association (NOIA), Recording Industry Association of Korea (RIAK), entre otras. Cuenta
también con Agencias publicas de Promocion. Tiene fortalecido el sistema de propiedad
intelectual y es funcional, tal como lo se muestra en el apartado de propiedad intelectual. Cuenta
con un Plan de Economia Creativa a nivel nacional.

Los analisis presentados por el Reino Unido son muy claros. Por medio de NESTA han
impulsado bastantes apoyos y llevado a las dos camaras a debate aspectos de la economia
creativa logrando la convergencia entre el gobierno y las industrias. Han puesto en el corazén de
la politica local y nacional a la economia creativa. Han hecho prosperar a organizaciones
artisticas y culturales. Cuentan un gran centro de investigacion apoyado por investigadores de 10
universidades. La funcion que han tenido y que han logrado es mostrar el valor de la economia
creativa y su efecto en el desarrollo econémico.

De las practicas mas importantes realizadas en México es el impulso que le han estado
dando por parte de la academia los investigadores. Andlisis como el de Valdivia et al. (2021)
seran cruciales para proponer nuevas politicas publicas en este sector tanto a nivel nacional como
local. Los estudios de los avances que ha tenido México en este sector son importantes a la hora
de tomar decisiones. Uno de los estudios enfocados a la industria creativa de cine que también
puede ser referente es el Anuario de Cine Mexicano, el cual tiene 10 afios reportando a los
interesados en el cine todo aquello que acontece alrededor de esta actividad. Es uno de los

reportes mas completos y pueden ser guia para que otras industrias lo repliquen.

La tercera pregunta de investigacion fue: ¢Cuales son las diferencias mas significativas
de la incorporacion economico-creativa entre Corea del Sur, Reino Unido y México y que areas
de oportunidad tiene este Gltimo pais para desarrollarla?

Las diferencias mas significativas de la incorporacion de la economia creativa tienen que

ver con quién le da el impulso al sector. En Corea del Sur quien guié por medio de un plan fue el
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propio gobierno, sin embargo al ser un gobierno paternalista que se encuentra involucrado en una
gran maoria de las dimensiones de la sociedad se ha establecido que fueron los tres elementos los
que formaron parte de tal plan. En México quien esta impulsando son las propias empresas, pero
sobre todo la academia y apenas inicia el interés por los tomadores de decision en el sector de
manera integral; mientras que en el Reino Unido es una asociacion, NESTA, quien impulsa todo
un conjunto de programas con la ayuda de investigadores expertos en el tema.

Las &reas de oportunidad para México son las siguientes:

Primero, es necesario que los tomadores de decision lleven a cabo planes para el
desarrollo y fortalecimiento de la economia creativa en el pais. El ejemplo queda claro con Corea
del Sur. Donde el plan llevado a cabo abarca un numero de actores sin precedentes.

Segundo, es necesario un centro especializado en economia creativa. La existencia de
alguna comision encargada de este sector que vele por los intereses de aquellas empresas y clase
creativa tanto a nivel local como a nivel nacional. El ejemplo a seguir es NESTA.

La creacion de asociaciones que representen los intereses de los creativos de las
actividades que conforman la economia creativa. Tal como lo ha llevado a cabo Corea del Sur.

La medicion oportuna afio tras afio. Llevando a cabo reportes anuales. Esto més alla de
servir a los académicos con datos, fomenta el desarrollo y la inversion en estas actividades en las

ciudades con mas oportunidades.

La cuarta pregunta fue: ;Cudles valores son necesarios para evolucionar hacia una

economia creativa?

Entendiendo la nobleza de la economia creativa podemos decir entonces que no es
necesario una evolucion econdémica avanzada para lograr incorporarla. Sin embargo, las
actividades que la conforman dan mas frutos en economias avanzadas. ;Coémo entonces lograr
una evolucion econdémica? ¢ Influyen los valores y la idiosincrasia en ello? La siguiente tabla nos
muestra los valores que representan la idiosincrasia de las tres economias analizadas y una

aproximacion del lugar en la evolucion economica que presentan.

171



Tabla 7.1 Valores y evolucién econémica de Corea del Sur, México y Reino Unido.

Contexto Cultural y Econémico de
Corea del Sur

Contexto Cultural y Econédmico de

México

Contexto Cultural y Econémico
del Reino Unido

Cultura del Tipo de Tipo de Cultura del Tipo de

Surcoreano Economia Cultura del Mexicano Economia Britanico Economia
Economia Economia Economia
Agricola Agricola Agricola
Economia Economia Economia
Industrial Industrial Industrial

hacia adentro

Economia
Industrial
Estado .
. hacia afuera
Desarrollista
Autoritario, Economia de
Régimen de Servicios

Industrializacion
Burocratico
Autoritario,

Economia de
la Informacion

Paternalista. Economia

Basada en el
Conocimiento

Economia
Digital

Economia
Creativa

Régimen Democratico,
inferioridad,
autodiscriminatorio,
imitar sin asimilar,
individualista, cultura
derivada.

hacia adentro

Economia
Industrial
hacia afuera

Economia de
Servicios

Economia de
la Informacidén

Economia
Basada en el
Conocimiento

Economia
Digital

Economia
Creativa

hacia adentro

Anti-Social, de Economia
donde se deriva Industrial
el humor, hacia afuera
moderacion, )
hipocresia, Econor.‘n.la de
empirista, Servicios
pesimista, Economia de
concienciade | |a Informacidn
clase, juego
limpio, cortesia, Economia
modestia. Basada en el

Conocimiento

Economia
Digital

Economia
Creativa

Fuente: Elaboracion propia.

De acuerdo a la WVS (2020) en realidad los habitantes de las tres economias no son tan

distintos. Los mexicanos son mas tradicionalistas que los surcoreanos, pero los britanicos estan

divididos por la mitad cuando se les cuestiona la importancia de la tradicion. ;O acaso influye la

opcién al momento de elegir un trabajo lo que permitira tal evolucion econémica? La percepcion

que se tiene de la mujer como lider de negocios es practicamente la misma en Reino Unido y en

México. Entonces, ¢Por qué entonces México no ha logrado poner satélites en el espacio como lo

hace esa nacion?

Las respuestas en cuanto a si el avance cientifico y tecnol6gico ayudaran o dafiaran son

muy parecidas entre Corea del Sur y México. Al igual que cuando se llevé a cabo la pregunta si
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estas llevaran a mejores oportunidades a las futuras generaciones. Los habitantes de las tres
economias son similares en muchos aspectos de los que califica la WVS.

La clave parece ser una combinacion de la idiosincrasia arraigada en el comportamiento
anterior a cuando las preguntas fueron llevadas a cabo. Sin embargo, las respuestas a la encuesta
no reflejan esos valores.

Las siguientes son las posibles causas, desde la perspectiva de los valores, del éxito de
Corea del Sur y el Reino Unido, y de la lenta evolucion econémica de México.

El paternalismo del surcoreano permite esa flexibilidad que el Estado Desarrollista
Autoritario necesita para guiar la evolucién economica. El britanico a pesar de ser anti social
tiene arraigados los valores del contexto global desde hace varios siglos, fue en un tiempo el
imperio mas grande del mundo, fue colonizador y promovia la libertad econdémica. Valores que
hoy equivalen a la empresa, la plusvalia y el comercio. Al parecer al mexicano tanto la geografia
le ha jugado una mala pasada al obtener grandes ingresos del petr6leo, lo que llaman la
maldicion de los recursos o la paradoja de la abundancia. Y a su vez le dio la idiosincrasia del
que no coopera, el que imita sin asimilar, el individualista, el auto discriminatorio. Lo que
Samuel Ramos (2012) llama el pelado. Aquella persona que valora salir adelante burlando la ley
y las reglas. Ademas de no fomentar los valores globales como la empresa, la plusvalia, el
comercio, la democracia, el multiculturalismo y la occidentalizacion apoyado por las TIC's. En
una democracia, la evolucion econdmica la hacen los ciudadanos por medio de sus
representantes. En una democracia, la evolucion econdmica es un reflejo de los ciudadanos.

Ejemplo mas claro es la carencia del fortalecimiento del sistema de propiedad intelectual.
Corroboracion de las hipotesis.

Después de la investigacion llevada a cabo, las dos hipotesis se confirman:

Hipotesis 1 La economia creativa ha incrementado su participacion en la balanza comercial en
cuanto a bienes creativos, empleo creativo, participacion de unidades econdémicas, ocupaciones

creativas, participacion de hombres y mujeres en el sector, valor agregado, volumen de ventas,

volumen de ventas por trabajador, y en trabajadores por unidad econdmica de estas tres naciones.
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Como pudimos ver en el capitulo 5, las industrias creativas de las 3 economias analizadas
han incrementado su participacion. Ha aumentado el numero de empresas, de empleados, de

volumen de ventas y los estudios llevados a cabo comienzan a influir en la toma de decisiones.

Hipdtesis 2 De acuerdo a las caracteristicas tanto economicas, politicas, sociales, culturales y
comerciales de las tres economias, México cuenta con similitudes para poder incursionar en la
implementacion de una politica integral a nivel nacional para el fortalecimiento y desarrollo de

una economia creativa.

Las similitudes entre los paises estan claras, tanto en las instituciones que las conforman
como en las industrias creativas que han desarrollado. México ha llevado planes de desarrollo a
nivel nacional en otros sectores, de igual manera puede llevar una a cabo para este sector. Cuenta
con expertos en practicamente todas las areas del conocimiento y actividades creativas.

Solamente es necesario poner en la agenda la importancia de la economia creativa.

La nobleza de la Economia Creativa.

Como anteriormente se comento, la economia creativa es inclusiva. No es exclusiva de aquellos
paises avanzados, de industrias especializadas en sectores tecnoldgicos innovadores, no es
elitista. Puede ejercerse en cualquier rincon del planeta. Es por ello que su rango de actividades
puede abarcar desde un artesano con ocho afios de escolaridad hasta un investigador dedicado a
lal + D con méas de 17 afios de escolaridad. Permite la incorporacion al sector productivo al
individuo que desarrolla un oficio asi como a aquella persona con estudios de posgrado. Puede
pertenecer al sector formal o informal. Desde escritos, cuentos, poemas, canciones, dibujos,
esculturas, cine, videojuegos, arquitectura, dramaturgia, disefio, novelas, fotografia, hasta
investigacion y desarrollo, patentes, modelos de utilidad, articulos cientificos, generacién de
conocimiento, arte digital, nuevos procesos, nuevos modelos de negocio y un sinfin de
actividades que tienen como base productiva la creatividad son las que conforman a la economia

creativa.
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A pesar de existir una delimitacion entre industrias creativas e industrias culturales,
autores como John Hartley, Wen Wen y Henry Siling Li (2015) consideran que es importante
dejar abierto el acceso a que mas actividades se incorporen a la economia creativa.

Es por ello que se ha considerado importante la cultura al momento de estudiar a la
economia creativa. El desarrollo de tales actividades esta vinculado con la historia, la
idiosincrasia, costumbres, educacion, geografia, vivencias de grupo, etnia, valores, identidad,
religion, entre otras. Paises o regiones a pesar de tener una evolucion econémica lenta tienen su
potencial en actividades creativas y pueden ser aprovechadas para generar riqueza, empleo y

beneficios intangibles. La economia creativa es adaptable a la cultura de cualquier nacion.

Ventajas de la economia creativa.

Tres son los argumentos que dan importancia para que la economia creativa sea digna de ser
objeto de estudio.

Primero, la riqueza que genera. Como vimos a lo largo de la investigacion la economia
creativa genera enormes ingresos para las empresas, lo que se refleja en un crecimiento
econdmico y a su vez influye en la generacion de empleos para aumentar a calidad de vida de los
trabajadores.

Segundo, hace frente al avance cientifico y tecnolégico. Como se explicé anteriormente
el avance cientifico y tecnolégico ha ocasionado que el hombre sea sustituido por maquinas y
robots en un gran conjunto de actividades productivas. La economia creativa fomenta entonces
las actividades no susceptibles de automatizacién, promoviendo nuevos tipos de bienes y
servicios, ya sean estos funcionales o simbolicos.

Tercero, mas alla de las dos ventajas que presentamos anteriormente, existe un beneficio
intangible dentro de las actividades que conforman la economia creativa. El ejemplo que se
ofrece a continuacién proviene del cine:

De acuerdo con Purcell:

“el cine hollywoodense se transformd en una mercancia irresistible, que llegé a
ser valorada por la sociedad chilena sin mayores distinciones sociales. Esto genero un
enorme impacto social y cultural que situé a los Estados Unidos como un nuevo
referente de modernidad “estilo norteamericano™. Este se concibié como alcanzable a

través del cine, estilos y manufacturas norteamericanas™ (2009, p. 46).
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De acuerdo con este autor, pocas mercancias, en este caso hablando del cine, han logrado
tener un impacto profundo en la historia reciente de la humanidad. Estados Unidos logro pronto
constituirse como el principal productor de filmes en el planeta después de la Primera Guerra
Mundial. Los valores de la vida estadounidense se expandieron a lo largo del mundo por medio
del cine, logrando de esta manera esta consolidacion, no de manera coercitiva ni colonizadora
sino que se sustentaba en la atraccién y el consumo. Y es que mas alla de contar una historia,
dentro del mismo filme van implicitos un conjunto de valores y estilos de vida que la poblacién
de otras latitudes algunas veces acufia para si misma, para sus familias o para sus comunidades.

Por otra parte, Morales (2017) comenta que el cine es también un medio de comunicacion
social, este tiene una influencia sobre nifios y jovenes. Es también un transmisor de estereotipos.

“A través de este poderoso medio de comunicacion que es el cine, el publico toma

contacto intelectual con otras comunidades humanas —por virtud de la imagen filmica- y
capta, o potencialmente puede hacerlo, los problemas de ciertos hombres y mujeres
contemporaneos, quizas analogos a los suyos, en los diversos estratos sociales y
diferentes paises; llegando en ocasiones a un conocimiento mayor de otras culturas, de
otras mentalidades, a veces lejanas o poco comprensibles normalmente. La eficacia
educativa de la imagen es muy relevante, ya que esta comprobado que la mente humana
retiene mucho més la imagen que cualquier otro signo de comunicacién. Es mas efectivo,
por tanto, todo aquel conocimiento intelectual que nos llega por medio de la realidad
que, ademas de entretener y evadir, puede ser un elemento que apuntale o deconstruya

ideas, estereotipos, mitos, prejuicios, etcétera” (p.28).

De acuerdo con Morales (2017, citado en Purcell, 2009), el cine influye en lo interno,
ayuda a resolver conflictos, provoca cambio de actitudes, habitos, induce a la creatividad,
desarrolla la comunicacién y a desechar emociones negativas. Por este tipo de influencia se
utiliza como apoyo pedagogico. Para Leigh (2002, citado en Purcell, 2009), lleva al desarrollo de
habilidades sociales, a la reflexion y al analisis critico. Considerando del lado cultural, conlleva a
la formacion de valores (Blasco, Moreno, Blasco, Levites y Janaudis, 2015; Escamez y Gil,
2001; Gonzalez, 1996; Alonso y Pereira, 2000, citados en Purcell, 2009) y ademéas a la
inteligencia ética (Jaimes, 2016, citado en Purcell, 2009).
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En este caso especifico solamente se analiza de manera muy general la actividad del cine,
sin embargo cada una de las actividades que conforman la economia creativa tienen beneficios
intangibles tanto en el aprendizaje como en la empatia con otros individuos, en el simple
entretenimiento, entre otros. Al ser utilizados de manera idonea pueden fomentar y aumentar la

calidad de vida de los individuos que las consumen y que las producen.

Sistema de medicidn eficiente.

Cada nacion entiende de distinta manera a la economia creativa, hasta entre los mismos
estudiosos del concepto hay diferencias entre lo que pertenece y lo que no pertenece a la
economia creativa. Cada uno de los andlisis llevados a cado abona poco a poco a un
entendimiento de cada una de las industrias que la conforman. Es entonces necesario
homogenizar la medicién de estas industrias con el fin de poder realizar mejores analisis
comparativos entre las naciones. De las propuestas mas interesantes y que abarcan bastantes
industrias y actividades creativas resalta la de la economia naranja propuesta por Buitrago y
Duque en su estudio llevado a cabo por el Banco Interamericano de Desarrollo.

La propuesta es entonces medir dentro de cada una de las actividades lo siguiente:
numero de empresas, nimero de asociaciones, nimero de empleados, volumen de ventas,
namero de licenciaturas en las actividades creativas, talleres y cursos en estas actividades,
exportaciones, importaciones, principales socios comerciales, no creativos en industrias
creativas, creativos en sectores no creativos, porcentaje de hombres y mujeres en cada actividad,
remunerados, empleadores, trabajadores por cuenta propia, trabajadores sin pago, nimero de
instituciones publicas dedicadas al arte y la cultura, afios de escolaridad por tipo de educacion
creativa, valor agregado generado por la actividad, festivales, etcétera.

La medicion que hace cada uno de los paises analizados ofrece un entendimiento claro,
sin embargo la falta de homogenizacion en la definicién de las actividades hace dificil el analisis
comparativo. El caso de medicion que hace Valdivia et al. (2021) sera pionero en Mexico, ya
que abarca bastante analisis de ciudad. Lo que se presentd en la investigacion es apenas un poco

del gran trabajo que llevaron a cabo.
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Datos que explican parte de la situacion actual de México.

El primer lugar en porcentaje de ocupaciones creativas en el afio 2018 lo ocupa artesanos con el
31.7%, el segundo | + D con 18.6% Y el tercero software, informética y consulta tecnoldgica con
14.5%. Esto refleja la situacion por la que pasa México en la actualidad. Tiene un apoyo enorme
de recursos hacia la I + D por medio de programas de becas de miles de jovenes que no
encuentran un trabajo acorde a su educacion terciaria, por la carencia de una buena vinculacion
entre el sector productivo y el educativo, y contindan sus estudios de posgrado. A su vez esta
inmerso en una economia digital que es indispensable para lograr mantener la vida del sector
productivo, académico, politico y social, lo que explica tanta ocupacion en software, informatica
y consulta tecnoldgica, pero una gran parte de la poblacién sigue llevando a cabo procedimientos
rudimentarios y tienen escolaridad baja, por lo cual el rubro de artesanos representa la mayor
cantidad de las ocupaciones creativas, la gran mayoria de las veces llevadas a cabo por oficios.
De aqui podemos sacar algunas conclusiones y cuestiones. ¢Por qué dentro de las
actividades creativas los lugares de directivos no se encuentran dentro de los primeros lugares?
Parte de la respuesta es que el mexicano no ha tomado los valores globales tales como la
empresa, el comercio y la plusvalia. A pesar de tener bastantes afios de estudios y pertenecer al
sector creativo sigue pensando y dirigiendo su vida como empleado. ¢Qué es necesario llevar a
cabo para integrar poco a poco en la idiosincrasia del mexicano los valores globales y que estos

le permitan llevar a cabo emprendimientos y comercio en otras latitudes del planeta?

Enfoques del pensamiento econémico y economia creativa.

La presente investigacion deja un incipiente precedente de que la economia creativa
puede analizarse desde distintos enfoques econémicos. Pueden incorporarse a ella aquellos
estudiosos que involucran mas lo educativo, los que estan interesados por la innovacion en las
diferentes actividades que la componen, los preocupados por los efectos macro y micro, los mas
enfocados en el comercio, en la IED, en la transferencia y absorcion tecnologica entre sectores o
sus actividades, en lo comparativo, asi como en el capital humano. Sin embargo, la carencia de
una homologacion en los indicadores a nivel global deja muy poco a los matematicos para llevar

a cabo las metodologias utilizadas por ellos. Es por ello importante que los estudiosos en el tema
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lleguen a un concenso acerca de que indicadores son los importantes para poder llevar a cabo
mejores analisis, pronosticos, etcétera.
Lo ideal es que todo esto vaya acompafado a su vez desde un enfoque que involucre los

efectos en la sociedad, asi como en las futuras generaciones y el medio ambiente.

Futuros estudios.

Por la limitacion de tiempo la presente investigacion carece especificamente de anélisis
comparativos del comportamiento de las actividades que componen a la economia creativa entre
los paises. Los futuros andlisis para completar toda una escuela de pensamiento de la economia
creativa permitiradn que los tomadores de decision le den la debida importancia al concepto y que
se obtengan beneficios para la poblacion en general por medio de las politicas publicas para
impulsar mejor el sector. Sera necesario analizar las actividades que mejor se desenvuelven en
ciertos paises de acuerdo a su idiosincrasia. Como se pudo ver a través de la investigacion, la
propuesta de un acercamiento al tipo de metodologia llamado cultural science muestra que los
valores que asimila para si cada nacion tienen un efecto en su evolucién econémica, por lo tanto
tiene un efecto en las actividades de la economia creativa. Llevar lo cultural a lo matematico es
posible hasta cierto punto, sin embargo este tipo de trabajos deben de iniciarse para lograr tener
mejores pronosticos acerca de las mejores politicas publicas que se pueden incorporar a las

naciones.

El mundo creativo y el no creativo.

Al final, se puede dividir a la poblacion ocupada del planeta en creativa y no creativa.
Los dos tipos son necesarios para llevar a cabo la evolucion en todos los aspectos. Ademas es
dificil concebir un mundo donde todos los individuos sean creativos o donde todos sean no
creativos. Los creativos no lo son en todas las actividades que conforman el gran abanico

existente.

Figura 7. 1 Los impulsos creativos.

179



Agotamiento Creativo Agotamiento Creativo Agotamiento Creativo Agotamiento Creativo

/ N 7N f
/ \ / ‘\ / \
\ / \ [
\ /
\ / \ / \ / /
\ _»" \\ _»'. ‘.,’
\ /,, |
\ / \ \
Y / M L‘\ / / A\ /
\ ".f \ / x\. /,- \'\. /
\. / \ / \ \ /
N\ / \ / \ /
N 4 N/ \
T A A A
| | |
| . 5
‘ ) ) ! ) Impulso Creativo
Impulso Creativo Impulso Creativo Impulso Creativo
Cambio de paradigmas. Cambiode paradigmas. Cambio de paradigmas Cambio de paradigmas.
Politicos, cientificos, saciales, Paliticos, cientificos, sociales, Politicos, cientificos, saciales, Paliticos, cientificos, sociales,
economicos. econdmicos economicos economicos.

Fuente: Elaboracion propia.

La Figura 7.2 muestra que a través del tiempo existe un agotamiento creativo por parte de
esos individuos creativos, lo que conlleva a una carencia de ideas y forza a cuestionar los
paradigmas existentes. Paradigmas tanto politicos, cientificos, sociales, econdémicos, etc. Cuando
esos paradigmas son cuestionados llega el impulso creativo necesario para volver a plantearse
nuevas teorias, leyes, modos de vivir, etcétera. Este ciclo se repite y seguird repitiéndose

mientras los creativos sigan existiendo.
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